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BABI

PENDAHULUAN

A. LATAR BELAKANG

Persaingan dalam dunia perdagangan dewasa ini semakin ketat Semakin
banyak produk barang atan jasa yang ditawarkan kepada konsumen dan menimbulkan
kesempatan memilih terhadap produk tersebut semakin luas. Banyaknya alternatif atan
pilihan produk olch konsumen mengharuskan produsen jeli dalam memasarkan
produknya. Produsen harus mampu menarik perhatian konsumen agar produknya mampu
bersaing diantara sekian banyak produk yang lain.

Dalam mempertahankan kelangsungan hidup fr_are'.hl_l'a}.l produk salah satunya
dengan melakukan promost. Promosi terdivi dari bermacam-mcam cara tergantung atan
disesnaikan dengan segmen, harga, budget dan hal lainnya, yang berpengaruh terhadap
promosi.

Dewasa ini iklan sebagai salah safu jenis promosi berkembang seiring dengan
perubahan gaya hidup dan tingkat sosial ekonomi magyarakat. Masyarakat semakin sadar
akan citra diri, kesehatan, pendidikan dan lainnya, yang menyebabkan tenaga kreatif
iklan dituntut untuk menciptakan iklan yang mampu menarik perhatian tanpa
menimbulkan kesan membodohi, mampu merasuk dalam pikiran konsumen dan jujur
tidak mengobral janji. Untuk menciptakan iklan scperti di atas memang hal yang tidak
mudah karena banyak faktor yang melingkupinya, antara lain nilai budaya lokal, etika
periklanan, agama dan lainnya. Nilai-nilai ini menjadi semacam rambu-rambu dalam

menciptakan sebuah iklan. Produsen dituntut mmapu memilih media promosi yang tepat
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tanpa keluar daori rambu-rambu tersebut tetapi produk tetap bisa diketahui oleh
konsumen dengan baik. Sebab beriklan berarti membangun sebuah citra perugahaan.
Membangun sebuah citra perusahaan tidak bisa di ukur dengan uang karena
mernpakan akumulasi ugaha dan waktu. Semakin sering perusahaan beriklan akan bisa
membuat barrier (rintangan) terhadap calon pesaingnya di masa datang, seperti
pendapat Triawan Munaf, Presdir Ad work Advertising :
Selain bisa membual kebal terhadap pesaing citra perusahazn juga akan bisa
meningkatkan user b
Dengan terus beriklan, kuantitas konsumen pemakai produk bisa terus meningkat. Terus
beriklan berarti menambah biaya besar jumlahnya, bagi produsen yang dapat
memantaatkan kreativitas dunia iklan gecara tepat, strategi ini dapat menjadi murah.
Lebih jauh Triawan Munaf menambahkan tentang hal tersebut :
Tklan berhubungan dengan ecoromis scale (skala ekonomi). Dengan beriklan,
diakui, pada awalnya memang akan membuat barang (produk) jadi begitu
mahal ketika sampai ke tangan konsumen, karena adanya tambahan biaya
(untuk iklen). Tapi dalam jangka panjang, iklan akan membuat peningkatan
demand (perminataan) terhadap barang tersebut. Karena demand meningkat,
maka cost per unit produk menjadi rendah karena perubahan skala ekonomi.
Jadi iklan tidak semata-mata masalah cost tetapi juga berhubungan dengan
volume (market size) menjadi besar.? ‘
Dengan perkataan lain bahwa sesungguhnya iklan merupakan investasi jangka panjang,

Secara ekonomis baik dari pihak pemasang iklan (yang empunya produk)

rasanya lebih berhemat déripada membayar 1000 orang salesman mengantarkan contoh

W “Fepomena Bismis”, Tiara Majalah Trend dan Inforrnasi Peilaku, 87 (12-25) September

19923, hal. 17.

A Thid, hal. 18
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barang kepada para pembeli dengan biaya yang sangat besar. Ternyata dengan iklan

melalui penyewsaan mang. dan waktu pada media masa biaya itu jauh lebih murah.”

(Rp Billion)
1000 p
800 p
600 p-

400 p

200 p

0

Newspoper Magazine Radio Cinerma Talevision Cutamzr

W 7o o T lioes B 150

Tabel 1.1. Belmjn Iklan talnm 1990 - 1994 4

OUTDOOR (1.8 %)
a

CINEMA (0.7%)

Tabel 1.2. Belanja lklan tahun 1993 5

M Alo Liliweri, “basar—das:;; Komunikasi Periklanan -"‘, PT. Citra Aditva Bakﬁi, '

Bandung, 1992, hal, 51
O “Media Scene 93-04 7, PPPI (Persatuan Perusahaan Periklanan), Jakarta, hal. 52

7 Bid, hal. 53
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Dari tabel di atas dapat kita lihat bahwa pertumbuhan belanja iklan semakin meningkat
dari tahun ke tahun. Hal ini sebagai indikasi bahwa kesadaran produsen dalam
menjaga citra perusahaan sangat baik. Kesadaran para produsen ini seiring dengan
kondisi perekonomian yang tetap stabil, sebab hanya kondisi perekonomian yang stabil
yang memungkinkan untuk tumbuh suburnya industri periklanan.

Produsen dalam memilih suatn media iklan mempunyai berbagai
pertimbangan antara lain, efektifitas, jangkanan dan efisiensi. Produsen terkadang
melakukan kombinasi dalam memilih media. Kekurangan satu media dapat ditutup
dengan kelebihan media yang lain. Demikian halnya dengan out door yang memiliki
kelebihan tertentu jika di banding dengan media lain. Out door dapat diartikan suatn
iklan luar ruang yang terdiri dari, rzeor sign, billboard, spanduk, dan transit ad.
Kelebihan out door di banding media lain yaitu, jangkauan, frekuensi, kontinuitas,
ukuran, warna, dan pengaruh. Di antara kcempat media tersebut ada satu perbedaan
yang besar dalam hal jangkauan. Billbouard neon sign, dan spanduk bersifat statis,
sedangkan transit ad bergerak frontal ke arah khalayak atau konsumen. Kebanyakan
transit ad ada pada badan bus kota dan kendaraan umum lainnya.

Sesungguhnya, badan bus kota dan kendaraan umum lainnya blikanlah media
fuar mang baru. Beberapa tahun lalu, iklan-iklan berbentuk side penels sticker 911dah
menghiasi dinding-dinding bus kota. Matari Advertising pernah memanfaatkan badan

mikrolet dan bajaj untuk kampanye toserba Matahari.?

® L aporan Khugus”, Cakram, Majalah, Periklanan, Kehumasan, dan Komunikasi Bisnis,
(September 1996), hal. 37.
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Dengan memanfaatkan badan mikrolet dan bajaj kampanye toserba Matahari langsung
tertuju pada konsumen yang terdiri dari berbagai strata sosial ekononi.

Narmun iklan yang menyelimuti nyaris seluruh badan bus kota, baru dua tahun
falu (kurang lebih pada tahun 1994, pen) digaksikan masyarakat ibu k ya.”

Menjamurnya iklan fill body painting pada badan bus kota l.idak hanya di
Jakarta saja. tetapi l‘nfe:'mﬁt)ah ke kota-kota besar lainnya seperti Bandung, Semarang,
Yogyakarta, Solo, Surabaya, dan Jember. Perkembangan ini sangat wajar sebab
banyak para pemasang iklan yang merasakan kelebihan media ini jika di banding
dengan media-media luar ruang yang lain. Kelebihannya antara lain  ; bus kota
memiliki mobilitag yang tinggi, bergerak mendekati khalayak sasarannya yang
hoterogen, mampu  menjangkau  sasacan tertentu  secara Sragmentatis  (mampu
menjangkan tareet market secara langsung). ruang iklan yang lebil besar di banding
urnumnya media luar ruang statis; serta biaya yang relatif lebih murah ¥

Tanpa mengesampingkan kelebihan dan kekurangan pada media transit ad ini
yang tidak kalah penting untuk diperhatikan ialah aspek kreatif media ini. Aspek kreatif
juga sangat penting dan erat kaitannya dengan berhasil tidaknya sebuah media diterima
pesannya oleh khalayak.
Walaupun sebuah media memiliki kelebihan yang banyak jika di banding dengan media
lain tetapi tanpa didukung dengan aspek kreatif yang baik, media tersebut bisa jadi

ticdak efektif di tengah khalayak.

7 tid,
%) 1bid, hal. 3&

UPT Perpustakaan IS| Yogyakarta



B. PENEGASAN JUDUL
Untuk menghindari kesalahan pengertian istilah yang dipakai dalam judul
skripsi ini maka skan diberikan penjelasan mengenai istilah-istilah yang dipakai dan
artinya secara keseluruhan dari judul skripsi ini.
ASPEK KREATIF TRANSIT AD (STUDI KASUS DI SURABAYA)
1. Aspek
Aspek berasal dari bahsa Inggris “Aspect” yang berarti sisi sebuah masalah”
Dari pengertian di atas dapat dipahami bahwa Aspek Kreatif bermakna sisi sebuah
penciptaan. Proses pembuatan iklan mengacu pada faktor-faktor estetis ,
menyangkut unsur dan prinsip dalam disain dan faktor non estetis, menyangkut
faktor fisiologis dan psikologis manusia.
2. Transit Ad
Transit ad, menurut Sandra E. Moriaty memiliki pengertian sebagai Moving
Billboard, yang artinya :
Moving billboard is a phrase used to describe a type of poster or
billboard that is mounted on some vehicle. '
terjemahannya sebagai berikut :
Billboard bergerak (Moving Billboard) adalah kalimat yang digunakan

uniuk menjelaskan jenis poster atan billboard yang ditempelkan pada
kenderaan. :

#) v 4spect”, Oxford Learner’s Pocket Dictionery, HK, 1989, hal. 19.
19 gandra E. Moriaty, “Creative Advertising Theory and Practise”, Prentice Hall, Englewood
Clff, New Jersey, USA, 1986, hal. 242.
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Pengertian menempel dapat ‘diadikan sebagal side panels sticker atau transit ad yang
. teknik pembuatannya bukan dengan side panels sticker.

Menurut, Christopher Gilson & Harold W. Berkman, transit ad memiliki pengertian

sebagar berthut

Posters and cards found on or around public transportation facilities are
the chief media of transit advertising,

Yang artinya :
Poster-poster dan kartu yang ditemukan pada atan di sekitar fasilitas
kendiaraan umum adalah media utama dari transit ad.'”

Dari dua pendapat tersebut dapat disimpulkan bahwa transit ad adalah iklan yang

ada pada kendaraan (badan kendaraan) dan fasilitas-fasilitas yang berhubungan

dengan angkutan umum, misalnya : halte big, jembatan penyeberangan, karcis, dan

lain-lain.

3. Stuch Kasns

Menurut Prof. Dr. . Hadari Nawawi, yang di maksud dengan studi kasus adalah :
Penelitian int memusatkan diri secara intensif terhadap satu obyek tertentu,
dengan mempelajari sebagai euatu kasug. Berbagai unit sosial seperti ;
georang murid yang menunjukkan kelainan, sebuah keluarga, sebuah
kelompok anak nakal, sebuah desa, sebuah lembaga sosial dan lain-lain
dapat diselidiki secara intensif, baik secara menyeluruh maupun mengenai
aspek-aspek tertentu yang perlu mendapat perhatian khusus.'?

Dari penjelasan di atas dapat diartikan bahwa strategi krealif transit ad sebagai

suafu kasug yang diteliti secara intensif dari sekelompok media.

' Gilson, Christopher & Berkman, Harold W, “ddvertising Concepts and Strategies’,
Ranicddorn House, Toronto, First Adition, 1280, h. 365,

%) Y Hadari Nawawi, “AMetodologs Penelitian Ridang Sosial”, Gajah Mada Press, YK,
Cetakan V, 1991, hal. 72.
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Dari semua penjelasan di atas maka dapat dimengerti maksud dari judal penelitian
ini, yaifu :
' Penclaahan sisi kreatif Transit Ad di Surabaya, yang berluitan dengan

prinsip pembuatan, tujuan. dan daya tariknya pada khalayak.

C. ALASAN PEMILIHAN JUDUL
Penulis memilih, “Aspek Kreatif Transit Ad, Studi Kasus di Surabaya”,

sebagai judul untuk penelitian ini karena :

1. Sepanjang pengetalman penulis belum ada orang yang meneliti masalah terscbut.

2. Menarik minat penulis, karena media ini (transit ad fullbody painting) fermasuk baru
di Indonesia.

3. Masalah tersebut perlu difelifi karena akan membantu perusahaan afan semua pihak
yang memanfaatkan transit ad sebagai media promosinya.

4. Penulis ngin menerapkan semua thmi yang diperoleh di Program Studi Dizain
Komunikasi Visual pada masalah yang ferjadi di lapangan dan demi perkembangan

ilmu disain komunikasi visual.
D. RUMUSAN MASAT AH

Rurmnusan masalah dalam penelitian ini adalah :

- Sejauh mana aspek kreatif’ transit ad berpengaruh terhadap daya tavik khalayak.
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E. PEMBATASAN MASALATI
Untuk memperjelas masalah yang akan dibahas maka ada pembatasan-pembatasan
terhadap obylck penelitian, yaitu
1. Transit ad yang diteliti adalah bus kota yang ada di Surabaya
2. Pembahasan
a. Pengaruh aspek kreatif ad terhadap daya tarik 1-dea§ak.
b. Pembahasan pengaruh aspek kreatif transit ad terhadap daya tarik khalayak melalui

dua sudut pandang yaitu faktor fisiologis dan faktor psikologis.

F. TUJUAN PENELITIAN

Tujuan penelitian ini adalah :

- Untuk mengetahui apakah aspek kreatif transit ad berpengarub pada daya tarik

khalayak.

G. MANFAAT PENELITIAN
1. Bagi Penulis
Penelitian ini memberikan kesempatan bagi penulis untuk menerapkan ilmu yang
dipelajari, diterapkan secara pragmatis.
2. Bagi Pihak Lain

Diharapkan penelitinn ini sebagai tambahan pengetahuan untuk mengembanglkan il

- digain komunikasi visual.
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I1. SISTEMATIKA PENDEKATAN

1. Bab I, Berisi latar belakang masalah, penegasan masalah, rumusan masalah, batasan,
dan tujuan penelitian, kemudian menyusun pendekatan sistematik.

2. Bab II, Tinjauan pustaka atan landasan teori, berisi tinjauan teori tentang produk dan
konsumen, periklanan dan pemasaran, transit ad dan aspek l‘(reatiﬁlya, dan hubungan
prinsgip pengerjaan transit ad dengan faktor psikologis dan fisiologis manusia atau
disebut psikofisiologis. Kemudian dari uraian teori-teori tersebut ditarik hipotesis
atan asumsi dasar tentang pengaruh aspek kreatif transit ad pada daya tarik khalayak.

3. Bab III, Metode penelitian, berisi metode yang digunnkan dalam penelitian yaitu
dengan menentukan cara pengumpulan data, populasi dan sampel, desain sampel,
metode operasional, instrumen risef, uji validitas danircliabilitas dan teknik analisa
data secara kuantitatif.

4, Bab IV, Analisa data, berisi analisa data dari sampel yang ada secara kualitatif dan
kuantitatif berdasarkan statistik.

S. Bab V. Kesimpulan dan saran, berisi tentang hasil analisa data dari sampel yang
disimpulkan sehingga akan diketahui bagaimana pengaruh aspek kreatif pada daya

tarik khalayak.
Dari hasil analisa tersebut akan dijadikan sebagai saran pada transit ad di Surabaya

pada khususnya, bagaimana idealnya transit ad yang efektif/baik itu.
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