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ABSTRAK 
 
 
 Salah satu UMKM (Usaha Mikro Kecil Menengah) di Yogyakarta bernama 
Keewa berlokasi di Kabupaten Sleman memiliki usaha produksi sepatu berbahan 100% 
kulit asli lokal. Banyak jenis sepatu yang diproduksi oleh Keewa, namun pada 
penciptaan skripsi ini hanya dipilih sepatu jenis bots, kets (sneakers), dan flat shoes. 
Rumusan dalam penciptaan skripsi ini membahas mengenai bagaimana 
memaksimalkan penggunaan LED (Light-emitting Diode) untuk mendapatkan 
visualisasi dengan tampilan berbeda dari karya Keewa sebelumnya dan bagaimana 
memvisualkan ide LED brush terhadap penciptaan karya sepatu kulit Keewa agar 
mempunyai nilai jual. Penciptaan skripsi ini bertujuan untuk mengemas ulang foto 
produk sepatu kulit Keewa ke dalam fotografi komersial. Sedangkan ide awal dari 
penciptaan ini adalah memvisualisasikan sebuah produk dengan konsep pemotretan 
LED brush, sehingga menghasilkan karya-karya foto produk yang lebih menarik dan 
berbeda dengan karya-karya sebelumnya. Penciptaan skripsi ini menggunakan metode 
teknik slow speed dengan dua kali pemotretan. Pemotretan pertama dilakukan untuk 
memotret produk sedangkan pemotretan ke dua digunakan untuk memotret LED brush 
sebagai background. Hal ini dilakukan agar warna LED tidak tercampur atau tidak 
menghilangkan warna asli dari produk sepatu kulit Keewa, dua foto tersebut kemudian 
digabungkan melalui aplikasi editing Photoshop. Hasil dari karya-karya penciptaan 
skripsi ini menampilkan fotografi produk dengan konsep LED brush sebagai 
pendukung karya foto agar terlihat lebih menarik dengan visualisasi yang baru, selain 
itu juga sebagai pembeda dari karya foto lain. karya ini digunakan sebagai media 
promosi Keewa di platform media sosial dan akun online shop-nya. Konsep LED masih 
bisa dikembangkan ke dalam light painting, dengan bentuk-bentuk LED yang lebih 
bervariatif. 

 

Kata kunci: Sepatu kulit, Keewa, fotografi komersial, LED brush, slow speed 
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ABTRACT 

 
One UMKM (Micro, Small and Medium Enterprises) in Yogyakarta named 

Keewa located in Sleman Regency has a shoe production business made of 100% 
genuine local leather. Many types of shoes are produced by Keewa, but in the creation 
of this thesis only boots, sneakers and flat shoes were selected. The formulation in the 
creation of this thesis discusses how to maximize the use of LED (Light-emitting Diode) 
to get a visualization with a different appearance from Keewa's previous work and how 
to visualize the LED brush idea for the creation of Keewa's leather shoe photo works 
so that they have a selling point. The creation of this thesis aims to repackage product 
photos of Keewa leather shoes into commercial photography. While the initial idea of 
this creation was to visualize a product with the LED brush concept, so as to produce 
product photographs that are more interesting and different from previous photo 
works. The creation of this thesis uses the slow speed technique method with two 
photoshoots. The first photoshoot is taken to photograph the product while the second 
photoshot is used to photograph the LED brush as the background. This is done so that 
the LED colors do not mix or remove the original color of the Keewa leather shoe 
product. The two photos are then combined using the Photoshop editing application. 
The results of the creation of this thesis show product photography with the LED brush 
concept as a support for photographic works to make them look more attractive with 
new visualizations, as well as a differentiator from other photographic works. This 
work is used as a promotional medium for the Keewa on its social media platforms and 
online shop accounts. The LED concept can still be developed into light painting, with 
more varied LED shapes. 
 
Keywords: Leather shoes, Keewa, commercial photography, LED brush, slow speed 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Penciptaan 

Fotografi dalam perkembangannya selain untuk mengabadikan momen, 

fotografi juga digunakan untuk media promosi atau komersial. Tak sedikit 

perusahaan maupun pelaku usaha yang melibatkan jasa fotografi untuk kegiatan 

iklan agar mendapatkan visual yang menarik guna menarik minat pada calon 

konsumen. Menurut Tjin dalam Utami (2019:2) foto yang berhasil adalah foto yang 

dapat mempengaruhi orang lain, foto yang memasarkan barang dari suatu produsen 

diharapkan bisa mengarahkan calon konsumen untuk memilih barang atau jasa yang 

diperkenalkan setelah masyarakat melihatnya. Fotografi produk yang mencakup ke 

dalam fotografi komersial adalah genre fotografi yang ditujukan untuk 

menampilkan barang-barang dengan pengemasan yang lebih menarik, sehingga 

menambah nilai jual dalam produk itu sendiri.  

Kunci utama dari foto produk adalah bagaimana seorang fotografer bisa 

membangun citra yang terdapat dalam produk tersebut melalui angle dan juga 

konsep pemotretan. Pengambilan foto yang memiliki keunikan secara estetika ini 

tidak terpengaruh pada alat-alat fotografi saja, tetapi lebih pada yang dilihat, 

dimengerti, dan dirasa. Menurut Abdi, dalam Septiawan (2020:2) aspek non teknis 

meliputi dimensi visual, elemen geometri, warna, dan substansi. Dimensi visual 
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membahas tentang komposisi, latar, jarak pengambilan, angle, dan format gambar. 

Lalu pemilihan tentang warna mencakup warna cahaya, warna pigmen, dan warna 

psikis. Termasuk warna netral cool color maupun warm color. Hal ini mempertegas 

bahwa hal yang paling utama dalam sebuah karya foto adalah aspek visualnya, 

aspek-aspek visual yang terdiri dari komposisi foto, latar belakang (background), 

pencahayaan, dan warna yang disajikan di dalam sebuah karya foto. 

Keberadaan sepatu saat ini menjadi pelengkap vital dalam kebutuhan sehari-

hari masyarakat modern. Selain berfungsi untuk melindungi kaki dari benturan 

maupun terpapar cahaya matahari secara langsung, sepatu juga berguna untuk 

memperindah penampilan. Sepatu sudah menjadi menjadi kebutuhan atas suatu 

penampilan atau disebut bagian trend fashion masa kini. Pada tahun 2018 dengan 

produksi 1,41 miliar pasang sepatu, Indonesia berkontribusi sekitar 4,6% terhadap 

total produksi sepatu dunia (INSANOKE 2019, https://kemenperin.go.id. diakses 

pada 2 Juli 2021). Berita ini menginformasikan bahwa produksi sepatu lokal 

Indonesia kian berkembang baik untuk masyarakat lokal maupun luar negeri. Salah 

satunya Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) yang memproduksi sepatu 

berbahan 100% kulit asli berlokasi di Kabupaten Sleman, Yogyakarta dengan nama 

brand Keewa. Rumah Keewa atau Keewa adalah pelaku UMKM di bidang khusus 

pembuatan sepatu kulit, yang kebanyakan produk-produknya menyasar pasar anak 

muda dengan bermacam-macam sepatu sneakers atau kets-nya. Sebagai sebuah 

brand sepatu, Keewa mengedepankan kualitas dan kenyamanan pemakainya, tanpa 

mengurangi esensi formal serta kesan kaku sebuah produk. Hal ini dibuktikan 
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dengan desain-desain dari sepatu kulit Keewa yang berbeda dengan brand lain, 

Keewa memadukan desain klasik dengan sepatu kets kekinian, sehingga 

menampilkan kesan yang lebih fresh dan tidak terkesan membosankan. Selain itu, 

Keewa berani mengeluarkan produk dengan warna-warna cerah untuk sebuah 

produk sepatu kulit. 

Material sepatu Keewa 100% lokal, bahan baku kulit terbaik didatangkan 

langsung dari peternak sapi di wilayah Yogyakarta dan pulau Jawa. Berbeda dengan 

produksi sepatu jenis pabrik, sepatu Keewa diproduksi handmade atau minim 

penggunaan mesin. Sekali produksi kapasitasnya tidak sebanyak produksi pabrik, 

karena sepatu Keewa mengedepankan kualitas dan kenyamanan konsumen. Proses 

pembuatannya sendiri membutuhkan waktu sekitar empat sampai enam bulan 

pengerjaan, dimulai dari memilih kulit sapi, penjemuran kulit, pewarnaan kulit, 

mendesain sepatu, hingga proses penjahitan sepatu untuk menjadi sebuah produk 

jadi atau siap pakai. Kulit merupakan bahan utama dalam pembuatan produk Keewa 

oleh karena itu harus lebih selektif dalam pemilihan kulit yang akan digunakan 

untuk pembuatan sepatu. Kesalahan dalam pemilihan kulit dapat menyebabkan 

kualitas sepatu tidak tahan lama, seperti warna kulit cepat pudar dan kulit jamuran. 

Hal ini dipertegas oleh Nasir (2011:68) kulit banyak digunakan karena memiliki 

kelebihan dan keunikan dibanding bahan lainnya. Salah satunya adalah bahannya 

yang kuat dan lemas sehingga cocok digunakan sebagai pakaian, terutama pakaian 

luar (outer). 
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Gambar 1 Product Catalog Keewa 

Sumber: https://sites.google.com/view/keewadigital/digital-catalog  
(diakses 19 November 2022) 

 

Rumah produksi sepatu kulit Keewa berlokasi di Jl. Puri Domas No. A22, 

Sempu, Wedomartani, Kecamatan Ngemplak, Kabupaten Sleman, Daerah Istimewa 

Yogyakarta. Sepatu Keewa adalah usaha keluarga yang dirintis sejak tahun 2016, 

meski belum genap dasawarsa, Keewa mempunyai team member yang 

berpengalaman selama puluhan tahun di industri sepatu. Keewa melakukan strategi 

pemasaran online dan offline, untuk pemasaran online Keewa memiliki akun media 

sosial Instagram untuk mengunggah foto katalog mereka, sedangkan segi offline 

mereka miliki showroom atau toko yang buka setiap harinya. Sepatu Keewa adalah 

sepatu handmade di mana setiap sentuhan dari pembuatan sepatu dilakukan secara 

manual dengan ketelitian tingkat tinggi. Kelebihan lain dari brand Keewa adalah 

Keewa memiliki variasi model sepatu serta warna-warna yang menarik, sepatu kulit 
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yang kebanyakan berwarna coklat atau hitam oleh Keewa dibuat ke dalam warna-

warna terang yang lebih menarik, serta desain unik yang berbeda dari brand sepatu 

lain. 

Kelebihan-kelebihan sepatu Keewa inilah yang akan divisualisasikan dalam 

penciptaan karya skripsi ini. Fotografi yang memiliki kekuatan sebagai alat 

pemasaran dibanding teks, karena foto memiliki daya pikat yang menarik perhatian 

berat sensor mata manusia lebih cepat dan mudah menangkap gambar. Kiki dalam 

Umpola (2017:6) menjelaskan fotografi komersial adalah foto-foto yang 

berhubungan dengan dunia periklanan, seremonial, perindustrian, dan lain-lain. 

Dalam fotografi komersial, seorang fotografer biasanya memotret objek benda 

hidup dan benda mati atau yang sering disebut still life photography.  

Fotografi produk yang menjadi bagian dari fotografi komersial dipilih dalam 

penciptaan ini karena akan merepresentasikan sebuah produk. Produk sepatu kulit 

Keewa akan divisualkan ke dalam konsep LED brush, LED brush akan digunakan 

sebagai background agar visual karya lebih menarik daripada kebanyakan foto 

produk sepatu sebelumnya. Terdapat dua lampu LED yang digunakan, yaitu LED 

flex dan lampu LED Ulanzi berbentuk kotak dengan pengaturan warna. Hasil dari 

20 karya ini nanti akan digunakan sebagai media promosi oleh Keewa pada akun 

media sosialnya. 
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B. Rumusan Penciptaan 
 

Rumusan masalah dalam “Produk Sepatu Keewa dalam Fotografi Komersial” 

adalah sebagai berikut: 

 

1. Bagaimana memaksimalkan penggunaan LED (Light-emitting Diode) untuk 

mendapatkan visualisasi dengan tampilan berbeda dari karya Keewa 

sebelumnya ? 

2. Bagaimana memvisualkan ide LED brush terhadap penciptaan karya sepatu 

kulit Keewa agar mempunyai nilai jual ? 

 

C. Tujuan dan Manfaat 

 

1. Tujuan 

Tujuan penciptaan karya “Produk Sepatu Keewa dalam Fotografi 

Komersial” adalah sebagai berikut: 
 

a. Menggunakan LED brush sebagai media tambahan untuk pembeda karya foto 

sehingga memunculkan background yang lebih menarik serta beragam. 

b. Menciptakan karya fotografi komersial produk sepatu kulit Keewa 

menggunakan LED brush sebagai media promosi yang menarik minat 

pembeli. 

 

 

  UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta  



 7 

2. Manfaat 

Adapun manfaat penciptaan karya “Produk Sepatu Keewa dalam Fotografi 

Komersial” adalah: 

a. Bagi Penulis 

1.) Mengasah ketajaman skill fotografi dalam mewujudkan ide konsep 

penciptaan khususnya dalam fotografi komersial produk 

2.) Menambah wawasan tentang proses pembuatan fotografi komersial 

sepatu berbahan dasar kulit 

 

b. Bagi Pihak Lain 

1.) Sebagai media untuk menambah keberagaman referensi tentang foto 

produk berbahan dasar kulit yang dikemas dalam fotografi komersial.  

2.) Sebagai media promosi dari rumah produksi Keewa kepada masyarakat 

dan konsumen yang lebih luas.  

3.) Membantu memperkenalkan produk lokal UMKM (Usaha Mikro Kecil 

Menengah) khususnya produk sepatu kepada khalayak umum. 
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