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SUREALISME JAJANAN PASAR TOKO KUE BERKAH  

DALAM FOTOGRAFI KOMERSIAL 

 

ABSTRAK 

 

Disusun oleh: 

Alifatul Rahmah 

1910974031 

 

Jajanan pasar sangat mudah ditemui di mana saja dan sering diperjualkan 

sebagai snack atau makanan penutup. Tujuan dari penciptaan ini adalah 

menciptakan karya foto komersial dengan menerapkan gaya surealisme pada 

jajanan pasar Toko Kue Berkah dan menyampaikan pesan visual jajanan pasar 

yang lebih atraktif dalam iklan komersial. Metode yang digunakan dalam 

penciptaan karya ini melalui eksplorasi ide yang penuh dengan imajinasi dan 

fantasi untuk membentuk pesan secara tersirat, membuat orang menafsirkan 

sendiri maknanya dari sebuah karya foto yang dilihat, namun tetap dapat 

memahami visual makanan dengan jelas. Setelah mendapatkan ide, langkah 

selanjutnya adalah membuat sketsa kasar dan melakukan proses perwujudan 

dengan eksperimentasi mengatur pengambilan sudut pemotretan, arah cahaya, 

intensitas cahaya, dan mengatur properti untuk mendukung estetika dalam 

karya foto.  Hasil yang didapatkan dari skripsi ini adalah visualisasi jajanan 

pasar Toko Kue Berkah yang dikemas dalam bentuk surealime untuk 

kepentingan iklan komersial untuk menggugah rasa ingin tahu dan tetap 

bernilai persuasif. 

Kata kunci: jajanan pasar, surealisme, fotografi komersial 

  



 

xii 
 

SUREALISM OF SNACK AT “KUE BERKAH” STORE  

IN COMMERCIAL PHOTOGRAPHY 

 

ABSTRACT 

 

By: 

Alifatul Rahmah 

1910974031 

 

Traditional snacks are very easy to find anywhere and are often sold as snacks 

or desserts. This creation aims to create a work of commercial photography 

art by applying a surrealist style to the Berkah Cake Shop traditional snacks 

and conveying a more attractive visual message for the market snacks in 

commercial advertising. The method used in creating this work involves 

exploring ideas full of imagination and fantasy to form an implicit message, 

making people interpret the meaning of the photograph they see for 

themselves but they still comprehend the visual of the snacks themselves. After 

getting the idea, the next step is to make a rough sketch and carry out the 

realization process by experimenting with arranging shooting angles, light 

direction, light intensity, and arranging properties to support the aesthetics of 

the photo work. The results obtained from this final assignment are 

visualizations of the Berkah Cake Shop traditional snacks which are 

visualized in surreal form for commercial advertising purposes to invite 

curiosity while still delivering persuasive value.  

 

Keywords: traditional snacks, surrealism, commercial photography 

 

 

  



 

1 
 

BAB I  

 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Penciptaan 

Bisnis kuliner kini semakin marak dan berkembang dengan pesat. 

Banyak pengusaha yang bersaing untuk menarik perhatian dan memikat 

konsumen agar mencoba makanan yang mereka tawarkan. Makanan berat 

sampai makanan ringan seperti jajanan pasar yang banyak dijumpai di pasar 

tradisional juga menjadi salah satu makanan yang sering diperjualkan sebagai 

makanan ringan atau makanan penutup. 

Awalnya jajanan pasar hanya dijual dengan cara tradisional di pasar 

tradisional. Namun karena mulai banyak dinikmati, kini jajanan pasar menjadi 

lebih mudah ditemukan di toko-toko kue terdekat atau bisa memesan langsung 

pada penjualnya. Jajanan pasar juga bisa ditemukan sebagai suguhan dalam 

berbagai macam kegiatan seperti rapat, seminar, atau acara pernikahan yang 

tidak lepas dari suguhan snack jajanan pasar. 

Perkembangan kue jajanan ala pasar di Indonesia awalnya berasal dari 

kaum pendatang yang datang melalui jalur lalu lintas utama perdagangan di 

Indonesia, yaitu melalui pelabuhan. Banyak budaya asing seperti Tionghoa, 

Arab, India, dan Eropa yang datang membawa serta tradisi kuliner dan bahan-

bahannya (Gardjito, et al, 2022:6). Hal ini menjadikan kue di Indonesia sangat 

sulit mencari keasliannya karena resep yang dibuat merupakan hasil persilangan 

dari resep-resep yang budaya asing miliki. 
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Gambar 1.1 Jajanan Pasar Tradisional 

Sumber: https://id.pinterest.com/pin/486036984784568917/ 

(diakses pada tanggal 03 Maret 2023, pukul 22.40 WIB) 

 

Jajanan pasar yang ada di Indonesia merupakan ciri khas dari 

keanekaragaman budaya, baik berupa kue kering maupun kue basah yang 

resepnya sudah dikembangkan oleh masyarakat dari daerah masing-masing yang 

disesuaikan dengan cita rasa mereka. Tepung menjadi salah satu bahan baku 

utama yang digunakan dalam pembuatan kue jajanan pasar seperti kue bantal, 

putu mayang, kue lapis, kue cincin, kue kukus, dan cucur yang mudah ditemui 

di sekitar Pulau Jawa. Tetapi di era modern ini, jajanan pasar mulai beragam 

jenisnya. Aneka makanan modern seperti Burger, Pizza, Takoyaki, Kebab, dan 

Martabak ikut diperjualkan oleh pedagang, yang merupakan makanan dari 

negara lain. 

Dari sekian banyaknya toko jajanan pasar di Kota Serang, yang secara 

pribadi merupakan daerah asal kelahiran, terdapat Toko Kue Berkah yang 

merupakan salah satu home industry dengan menjual berbagai jenis jajanan pasar 

di perumahan Taman Banten Lestari, Serang, Banten. Usaha kue ini sudah 
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berjalan sejak tahun 2007 namun beberapa waktu mengalami penutupan toko 

sementara, yang bermula dari hobi ibu Siti Nurzakiyah dan berkembang menjadi 

ide bisnis kecil rumahan. Toko Kue Berkah juga merupakan bisnis keluarga yang 

telah diwariskan secara turun-temurun beserta dengan resep yang mereka buat. 

Awalnya, proses penjualan hanya dilakukan di kawasan perumahan saja, 

namun kini bisa menerima pesanan atau menitipkannya pada toko-toko yang 

menjual aneka jajanan pasar juga. Selain itu, promosi yang dilakukan Toko Kue 

Berkah masih kurang maksimal karena hanya memanfaatkan Facebook dan 

Whatsapp. Usaha kue ini kurang memanfaatkan promosi melalui media lain 

seperti dalam bentuk papan iklan, spanduk, dan media sosial lainnya untuk 

semakin memperkenalkan bisnisnya kepada masyarakat luas. Untuk membantu 

mempromosikan bisnis kecil Toko Kue Berkah, bentuk promosi yang dilakukan 

pada hasil penciptaan karya ini adalah dalam media sosial seperti Instagram 

dengan konsep yang bersifat candaan. Sehingga promosi ini lebih dituju untuk 

konsumen dengan rata-rata berusia 15-25 tahun. 

Untuk menampilkan visual terhadap produk dan jasa yang dijual, peran 

fotografi sangat dibutuhkan dalam dunia bisnis. Sejak manusia menemukan cara 

untuk merekam cahaya dan warna dalam fotografi, banyak orang mulai 

tertantang untuk mengeluarkan ide kreatifnya dalam karya foto, terutama untuk 

iklan komersial. Adanya ide yang kemudian diolah dalam proses imajinasi yang 

kreatif, mampu menciptakan karya seni yang bernilai, bermakna, dan terdapat 

nilai estetika terhadap karyanya.  
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Fotografi komersial menjadi wadah untuk mempromosikan barang atau 

jasa sehingga memiliki nilai jual melalui karya foto. Fotografi komersial dibuat 

untuk menjelaskan sesuatu tentang jasa yang dijual, maka pesan yang ingin 

disampaikan harus mudah dipahami dan menarik di mata konsumen. Fotografi 

komersial akan lebih menarik lagi jika foto diproses melalui editing dan digital 

imaging. Contohnya dengan manambahkan elemen lain pada foto, mengurangi 

objek yang mengganggu, dan mengatur warna dan gelap terangnya cahaya yang 

sesuai. 

Terdapat beberapa cara dalam mempromosikan suatu barang atau jasa, 

salah satunya adalah iklan. Otto Klepper, seorang ahli periklanan terkenal, 

menjelaskan bahwa istilah advertising berasal dari bahasa Latin yaitu ad-vere 

yang berarti menyampaikan pikiran dan gagasan kepada orang lain (Jaiz, 

2014:1). Iklan atau advertising menjadi sarana penyampaian pesan dalam 

menawarkan suatu produk atau jasa yang dituju kepada masyarakat luas supaya 

membelinya. Karena jangkauannya yang luas, periklanan menjadi banyak 

dibicarakan oleh masyarakat. Hal ini menjadikan periklanan sesuatu yang 

penting bagi perusahaan untuk meningkatkan citra perusahaannya.  

Tujuan pemasangan iklan di setiap perusahaan pasti berbeda-beda. Ada 

yang berniat hanya untuk mendapatkan perhatian dan ada juga yang tujuannya 

untuk lebih mengembangkan kesadaran atau citra positif dalam jangka panjang 

bagi barang atau jasa yang mereka miliki. Namun tidak semua fotografi dalam 

iklan menampilkan visual yang sebenarnya. Fotografi bisa digunakan sebagai 
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kiasan dalam iklan untuk mempengaruhi pandangan masyarakat agar tertarik 

untuk membelinya.  

Sebuah foto iklan harus mampu memberikan kesan kejutan dan 

keinginan untuk bereksperimen di setiap konsep visual yang akan dibuat. Iklan 

yang ditampilkan harus terlihat mencolok, menawan, dan artistik yang begitu 

memuaskan untuk melengkapi nilai-nilai seni. Fotografer harus memiliki banyak 

ide kreatif dan mempunyai keahlian dalam menciptakan visual supaya hasilnya 

lebih menarik perhatian masyarakat. Tidak sekedar untuk menarik perhatian 

saja, tetapi bagaimana caranya iklan tersebut menimbulkan rasa keinginan untuk 

membeli produk yang dipromosikan. Dengan adanya sebuah promosi dalam 

bentuk foto juga membuat konsumen mudah memilih produk dan menjadi lebih 

percaya diri untuk membelinya. 

 

Gambar 1.2 Foto Produk Jajanan Pasar 

  Sumber: https://id.pinterest.com/pin/461970874287876581/ 
  (diakses pada tanggal 03 Maret 2023, pukul 22.45 WIB) 
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Ide yang kreatif sangat diperlukan fotografer untuk menghasilkan karya 

yang maksimal dalam membuat visual jajanan pasar menjadi lebih menarik, 

estetis, dan berkesan. Dalam penciptaan karya ini, jajanan pasar menjadi objek 

utama yang akan divisualisasikan dari sudut pandang yang berbeda agar 

memikat konsumen membeli produk tersebut. Karena berada di lingkungan 

keluarga yang suka mengonsumsi jajanan pasar, hal ini menjadi salah satu alasan 

untuk memilih Toko Kue Berkah sebagai ide penciptaan yang memiliki aneka 

ragam kue jajanan pasar dengan cita rasa yang lezat.  

Ada banyak cara untuk memvisualkan suatu produk agar terlihat lebih 

menarik, seperti mengatur pencahayaan dan latar belakang yang sesuai, 

eksplorasi  konsep warna yang serasi dengan produk, penggunaan objek 

pendukung untuk memperkuat visual produk, hingga menggunakan aliran 

surealisme untuk menarik perhatian konsumen dengan visual yang berbeda dari 

foto makanan biasanya. 

Dengan menggunakan gaya surealisme yang merupakan tren fantasi pada 

saat ini dalam mengiklankan sebuah produk dalam fotografi untuk menciptakan 

karya yang bersifat orisinil, unik, dan menarik, menjadi bentuk penyampaian 

pesan secara tersirat dan membuat orang menafsirkan sendiri maknanya dari 

sebuah karya foto yang dilihat. Imajinasi sangat diperlukan dalam hal ini karena 

jajanan pasar akan divisualkan sesuai dengan nama dan bentuk jajanan pasar 

yang ditata sedemikian rupa.  
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B. Rumusan Penciptaan  

Berdasarkan latar belakang masalah yang sudah dipaparkan, rumusan 

masalah yang didapat adalah sebagai berikut. 

1. Bagaimana menerapkan gaya surealisme dalam memvisualisasikan jajanan 

pasar melalui fotografi komersial? 

2. Bagaimana fotografi komersial dapat menyampaikan pesan sebagai suatu 

media iklan? 

C. Tujuan dan Manfaat 

1. Tujuan 

a. Menciptakan karya seni fotografi komersial dengan menerapkan gaya 

surealisme pada jajanan pasar Toko Kue Berkah untuk mendapatkan 

tampilan yang unik, menjadi kejutan, serta memperkuat persuasi untuk 

menarik perhatian konseumen. 

b. Menyampaikan pesan visual jajanan pasar yang lebih atraktif dalam iklan 

komersial. 

 

2. Manfaat  

a. Menjadikan karya penciptaan ini sebagai wawasan baru dalam referensi foto 

bagi orang lain terutama dalam bidang komersial yang tidak monoton 

karena dengan pendekatan surealisme. 

b. Menambah wawasan untuk mengembangkan ide kreativitas dalam 

memvisualkan makanan dengan ide-ide visual yang lebih menarik lagi. 

c. Menambah keberagaman visual dalam fotografi komersial dengan konsep 

yang unik namun tetap menarik. 


