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BAB V 

PENUTUP 

  

A. Kesimpulan 

Menghadapi tantangan dalam membangun generasi yang lebih unggul, 

Rumah Dunia memiliki pergerakan dalam bidang literasi yang mana menjadi 

fondasi utama dalam mewujudkan visi tersebut. Berbagai media digunakan 

untuk mengedukasi khalayak yang lebih luas seperti pemanfaatan sosial media; 

Instagram, Facebook, Twitter, Youtube, hingga website. Namun dalam 

praktiknya Rumah Dunia belum memiliki identitas visual yang dapat     

dikenali, sehingga jangkauan rumah dunia terhadap khalayak yang lebih luas 

menjadi kurang maksimal sehingga kurangnya daya tarik audiens untuk ikut 

berkontribusi dalam kegiatan di Rumah Dunia, khususnya kerelawanan. 

Relawan menjadi salah satu hal yang krusial bagi Rumah Dunia, karena seluruh 

kegiatan yang ada di Rumah Dunia diselenggarakan oleh relawan. Salah satu 

hal penting dalam kerelawanan adalah regenerasi yang harus terus dilakukan, 

untuk menjaga keberlangsungan kegiatan di Rumah Dunia. 

Salah satu solusi atas permasalahan tersebut, yakni membangun 

identitas visual yang kuat bagi komunitas literasi Rumah Dunia, perancangan 

ini berfokus pada  sebuah brand identity yang mampu mencerminkan nilai-nilai 

inti serta visi komunitas. Proses perancangan melibatkan analisis mendalam 

terhadap esensi Rumah Dunia, menggabungkan elemen-elemen yang 

merepresentasikan literasi, kebudayaan, dan nilai-nilai lokal Banten. 

Hasilnya adalah sebuah perancangan brand identity Rumah Dunia yang 

adaptif, konsisten, dan representatif bagi Rumah Dunia. Bentuk identitas visual 

tersebut berupa logo sebagai identitas utama, menjadi simbol yang akan 

merepresentasikan Rumah Dunia, karena logo yang dihasilkan memadukan 

simbol-simbol yang merujuk pada kegiatan literasi dan visi misi dari Rumah 

Dunia. Selain logo sebagai simbol utama, pemilihan warna, eksplorasi pattern, 

serta penciptaan maskot juga berpesan penting dalam membangun citra visual 

yang berkesan, ceria, dan bermakna bagi target audiens. Selain itu, dibuat pula 
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sebuah Graphic Standard Manual (GSM) yang menjelaskan penggunaan logo, 

warna, dan elemen identitas visual lainnya. 

Perancangan ini diharapkan dapat menjadi langkah awal dalam 

memperkuat citra Rumah Dunia sebagai pusat literasi yang berpengaruh di 

Banten. Dengan identitas visual yang konsisten dan mudah dikenali, Rumah 

Dunia dapat lebih mudah teridentifikasi dan dipahami oleh masyarakat serta 

mitra potensial. Keselarasan antara nilai-nilai komunitas, desain identitas 

visual, dan penggunaan GSM diharapkan dapat membantu Rumah Dunia 

membangun citra yang kuat dan meningkatkan keterlibatan dalam upaya 

literasi. 

B. Saran 

Perancangan brand identity Rumah Dunia  adalah langkah awal untuk 

membangun citra yang lebih baik bagi para audiens. Perlu adanya 

keberlanjutan dalam penerapan brand identity yang sudah dirancang, agar    

audiens dapat  mendapatkan kesan yang ingin disampaikan lewat perancangan 

visual ini. 

Usaha yang dapat dilakukan dalam membangun citra yang lebih baik 

bagi Rumah Dunia adalah  dengan penerapan brand identity yang konsisten. 

Penerapan tersebut dapat diterapkan pada berbagai media yang dapat 

membantu Rumah Dunia dalam mempromosikan kegiatannya, seperti aktivasi 

dari sosial media.  

Bentuk media yang dapat digunakan sebagai bentuk aktivasi dari 

promosi Rumah Dunia akan sangat beragam, diharapkan pada perancang 

selanjutnya dapat membuat media promosi yang dapat membantu 

menggerakkan target audiens untuk dapat bergabung dan terlibat langsung 

dalam berbagai kegiatan yang diselenggarakan oleh Rumah Dunia, dengan 

tetap menggunakan brand identity yang sudah dirancang saat ini.
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