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BAB V 

PENUTUP 

A. Simpulan 

Penciptaan karya berjudul “Warna sebagai Elemen Penunjang 

Visual pada Foto Produk Hermit Jewellery dalam Fotografi Komersial” ini 

dibuat dengan menerapkan elemen warna sebagai salah satu aspek untuk 

menunjang visual foto agar tampak lebih menarik. Karya fotografi ini 

diharapkan dapat menginformasikan pentingnya foto produk dalam 

penjualan online, tidak hanya sebagai media promosi online namun juga 

untuk membangun citra toko.  

Penerapan elemen warna dipertimbangkan dengan melakukan 

observasi pada produk perhiasan yang akan dipotret, hal tersebut perlu 

dilakukan untuk menciptakan konsep yang sesuai dan memiliki korelasi 

dengan produk. Dalam karya ini, elemen warna dihadirkan dengan maksud 

untuk merepresentasikan warna dari batu manik kuarsa yang terdapat pada 

perhiasan handmade. Selain itu, properti tambahan lainnya seperti kertas 

remuk, dan batu tawas dihadirkan untuk merepresentasi bentuk asli dari 

batu kuarsa yang masih alami. Kemudian agar karya foto tidak monoton, 

elemen warna dihadirkan dengan beberapa variasi tidak hanya sebagai 

latar belakang foto namun juga sebagai aksen estetika. Salah satunya 

seperti memanfaatkan bias dari gelas kaca untuk menghadirkan warna. 

Beberapa aspek tersebut menghasilkan visual foto produk yang lebih 

menarik dan memiliki ciri khas sehingga dapat membangun citra toko 
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yang mudah dikenali oleh konsumen. Penggunaan lighting dalam 

pemotretan disesuaikan dengan kebutuhan konsep yang akan diterapkan 

pada tiap foto, sehingga artificial light maunpun available light dapat 

diterapkan. Lalu karya foto dikoreksi lagi melalui proses edit sebagai 

penyempurnaan. 

 

B. Saran 

Menciptakan karya foto produk sebagai media promosi tentu tidak 

serta merta dihadirkan dengan asal-asalan, beberapa aspek seperti konsep 

perlu dipertimbangkan dalam pembuatannya. Sehingga antara produk yang 

akan difoto dengan konsep memiliki korelasi. Proses pemotretan hingga 

edit foto memang memerlukan kesabaran ekstra khususnya untuk produk 

yang memiliki ukuran serta detail yang kecil seperti perhiasan, selain itu 

pantulan bayangan yang terkadang muncul di bagian perhiasan juga perlu 

diperhatikan. Foto komersial juga dapat dioptimalkan dengan 

memerhatikan aspek persuasif, sehingga pesan yang terdapat dalam foto 

dapat tersampaikan dengan baik pada konsumen. 
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