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VISUAL PRODUK MINUMAN KOPI BlJI
SEBAGAI MEDIA PROMOSI DALAM FOTOGRAFI KOMERSIAL

Oleh:
Raden Raihan Yazid
1910945031

Abstrak

Presentasi sebuah produk minuman yang menarik memiliki peran peting untuk
meningkatkan minat konsumen. Hal tersebut perlu didukung dengan kehadiran
visual produk yang menarik di media sosial. Kurangnya visual produk di kafe Kopi
Biji menyulitkan konsumen dalam mendapatkan informasi atas produknya.
Perkembangan pesat pada sektor food and beverage (FnB) menyebabkan kafe
menjadi salah satu aktor utama yang menghadapi persaingan ketat. Dalam konteks
ini, pentingnya visual produk di dalam media sosial. Tujuan penciptaan karya ini
adalah untuk menciptakan konsep food photography dengan produk minuman dari
kafe Kopi Biji kemudian, merancang karya tersebut sebagai media promosi di
media sosial Instagram. Hal ini dilakukan untuk meningkatkan minat konsumen
dalam memperluas cakupan promosi melalui media sosial Instagram. Metode
dalam penciptaan karya ini adalah eksplorasi, observasi atas produk minuman dari
kafe Kopi Biji, dan eksperimentasi dalam perwujudannya. Hasil akhir penciptaan
karya ini adalah visual produk minuman dari kafe Kopi Biji yang digunakan sebagai
media promosi di media sosial Instagram. Simpulan dalam penciptaan karya ini
adalah eksperimentasi intensitas cahaya dan komposisi dapat berpengaruh terhadap
hasil visual. Selain itu, pengombinasian alas foto, latar belakang, properti
pendukung, dan objek penciptaan merupakan hal penting untuk mewujudkan visual
yang ingin dicapai.

Kata kunci: Kopi Biji, promosi, media sosial, fotografi komersial
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VISUAL PRODUCT OF KOPI BlJI BEVERAGE AS A PROMOTIONAL
MEDIA IN COMMERCIAL PHOTOGRAPHY

By:
Raden Raihan Yazid
1910945031

Abstract

An attractive presentation of a beverage product has an important role in
increasing consumer interest. This needs to be supported by the presence of
attractive product visuals on social media. The lack of product visuals at the Kopi
Biji cafe makes it difficult for consumers to get information about their products.
Rapid developments in the food and beverage (FnB) sector have caused cafes to
become one of the main actors facing intense competition. In this context, the
importance of product visuals in social media. The aim of creating this work is to
create a food photography concept with beverage products from the Kopi Biji cafe
and then design the work as promotional media on Instagram social media. This is
done to increase consumer interest in expanding the scope of promotions via
Instagram social media. The method in creating this work is exploration,
observation of beverage products from the Kopi Biji cafe, and experimentation in
realizing them. The final result of creating this work is a visual of beverage products
from the Kopi Biji cafe which is used as promotional media on Instagram social
media. The conclusion in creating this work is that experimentation with light
intensity and composition can influence the visual results. Apart from that,
combining the photo base, background, supporting properties and creation objects
is important to realize the visuals you want to achieve.

Keywords. Kopi Biji, promotion, social media, commercial photography
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BAB I
PENDAHULUAN
A. Latar Belakang Penciptaan

Saat ini semakin banyak usaha yang hadir dalam sektor food and beverage
(FnB). Food and beverage sendiri memiliki pengertian yaitu suatu bidang yang
mengkhususkan pada makanan dan minuman, baik minuman beralkohol
maupun minuman yang tidak beralkohol, dan baik dalam hal penyajian maupun
pelayanannya (Yusnita & Yulianto, 2013:68). Sektor FnB memiliki kontribusi
besar dalam industri hospitality. Para pelaku usaha di sektor tersebut umumnya
terbagi menjadi dua kelompok. Kelompok pertama adalah para pelaku usaha
FnB yang hanya berfokus pada penjualan produk minuman atau makanan saja.
Sedangkan kelompok lain, umumnya menghadirkan berbagai macam variasi
produk yang terdiri dari makanan dan minuman sekaligus, dalam menu atau
layanan yang mereka tawarkan. Beberapa jenis usaha di sektor FnB contohnya
adalah rumah makan, restoran, kafe, kedai, dan bistro.

Banyaknya kehadiran pada usaha di sektor FnB, salah satunya adalah kafe.
Menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI Edisi Ke-4, 2008: 614)
menyatakan bahwa kafe adalah warung kopi, kedai, atau tempat minum kopi dan
sebagainya yang pengunjungnya dihibur dengan musik. Hal tersebut
menimbulkan persaingan yang ketat di antara para pelaku usaha dalam menarik
para konsumennya untuk membeli produk yang mereka jual. Berbagai strategi
tentunya akan diterapkan untuk tetap bisa bertahan dalam persaingan pasar.

Mulai dari menjaga cita rasa dan kualitas produk, pemasaran dan edukasi tentang



fungsi serta manfaat produk, hingga aspek presentasi atau tampilan akhir dari
produk yang ditawarkan.

Usaha yang bergerak dalam bidang FnB berjenis kafe umumnya sangat
memperhatikan bagaimana bentuk presentasi dari produk minuman yang mereka
hidangkan. Selain melalui cita rasa yang dihadirkan dalam setiap produk
minuman, tentu sebuah bentuk presentasi dari hidangan tersebut perlu
diperhatikan. Hal ini dilakukan untuk menarik minat konsumen baru dan
mempertahankan antusiasme pelanggan melalui tampilan dari produk yang
dimiliki oleh perusahaan. Tidak hanya itu, komunikasi dan informasi juga sangat
diperlukan untuk mempromosikan suatu produk yang dimiliki oleh sebuah
perusahaan. Tampilan produk merupakan suatu sarana untuk mempermudah
konsumen dalam memilih dan membandingkan produk apa yang akan dibeli
(Pramono et al, 2020:423). Tampilan produk tersebut banyak ditemukan di
media sosial, khususnya Instagram. Oleh karena itu, salah satu cara untuk
mewujudkan hal tersebut adalah melalui media fotografi. Fotografi sudah
dianggap sebagai kebutuhan bagi manusia dalam kehidupan sehari-hari. Foto
adalah suatu pesan visual yang dibentuk dari pemindahan objek nyata ke dalam
sebuah gambar (Susanto, 2017:57). Oleh karena itu, fotografi berperan penting
bagi perusahaan untuk mengomunikasikan informasi kepada konsumen tentang
produknya sekaligus memberikan jaminan atas produk yang akan mereka beli.

Informasi mengenai produk akan lebih mudah didapatkan bila
dihadirkannya sebuah visual dari produk tersebut. Selain itu, produsen akan

lebih mudah mengomunikasikan bagaimana produk yang mereka tawarkan



kepada konsumen. Visual dalam konteks ini adalah fotografi dapat dimanfaatkan
untuk mempromosikan produk dari perusahaan, salah satunya melalui media
sosial. Media sosial adalah sebuah media online, dengan para penggunanya bisa
dengan mudah berpartisipasi, berbagi, dan menciptakan isi meliputi blog,
jejaring sosial, wiki, forum, dan dunia virtual blog (Cahyono, 2016:156). Hal ini
menyimpulkan bagaimana promosi dapat dengan mudah dilakukan di media

sosial untuk mendapatkan cakupan pengamat yang lebih luas.

OVERVIEW OF THE ADOPTION AND USE OF CONNECTED DEVICES AND SERVICES
NOTE:

TOTAL CELLULAR MOBILE INTERNET ACTIVE SOCIAL
POPULATION CONNECTIONS USERS MEDIA USERS

i &

276.4 353.8 2129 167.0
MILLION MILLION MILLION MILLION

URBANISATION vs. POPULATION vs. POPULATION vs. POPULATION

58.2% 128.0% 77.0% 60.4%

we
are,

Gambar 1.1

Hootsuite, 2023
https://datareportal.com/reports/digital-2023-indonesia
diakses pada 04 Oktober 2023 pada pukul 04.00 WIB

Dilansir dari Hootsuite “We Are Social” pada tahun 2023, dari 276,4 juta
jiwa yang terdata di Indonesia. Jumlah pengguna internet aktif adalah 212,9 juta
atau 77% dari total populasi Indonesia kemudian, 167,0 juta atau 60,4% dari
total populasi merupakan pengguna media sosial. Oleh sebab itu, dengan adanya
perkembangan tersebut setiap orang dapat dengan mudah bersosialisasi dengan
orang lain melalui media sosial. Hal tersebut dapat menguntungkan produsen

karena dapat memangkas pendanaan untuk memasang iklan seperti di surat



kabar atau televisi. Selain itu, melakukan periklanan di media cetak dirasa sudah
tidak efektif dibandingkan menggunakan media sosial. Hal tersebut dibuktikan
dengan tingginya penguna media sosial berdasarkan data yang dilansir dari
Hootsuite. Oleh sebab itu, produsen akan dimudahkan untuk melakukan promosi
atas produknya jika dilakukan melalui media sosial.

Kopi Biji merupakan usaha kafe yang terletak di Kabupaten Ciamis,
lengkapnya di Jalan Raya Kawali No. 164, Mckarjaya, Kecamatan Baregbeg,
Kabupaten Ciamis, Jawa Barat. Ide penciptaan ini muncul berdasarkan uraian di
atas, sebuah produk minuman yang memiliki cita rasa dan presentasi atau
tampilan akhir yang menarik seharusnya didukung dengan adanya visual produk
yang baik, sehingga dapat meningkatkan daya tarik konsumen. Namun,
realitanya produk tersebut tidak memiliki visual yang baik, bahkan tidak ada.
Hal tersebut menyebabkan konsumen kesulitan mendapatkan informasi
bagaimana produk yang akan mereka beli. Hal ini ditemukan di salah satu kafe
yang terletak di Kabupaten Ciamis, yaitu Kopi Biji. Pada akhirnya memicu
pergerakan serta memberikan rasa ingin menciptakan sebuah gebrakan terhadap
kafe yang memiliki kondisi tersebut untuk menciptakan sebuah visual produk
yang baik sehingga dapat digunakan sebagai media promosi oleh kafe tersebut.
Hal ini dilakukan untuk meningkatkan daya tarik konsumen, sehingga konsumen
yang datang tidak hanya mendapatkan informasi dari konsumen lama, melainkan
datang karena ketertarikan mereka terhadap produk yang disebabkan oleh
promosi yang dilakukan atas produk tersebut. Objek penciptaan ini akan

difokuskan pada produk minuman dari kafe Kopi Biji yang terdiri dari beberapa



macam di antaranya coffee series, mocktail series, creamy series, mojito series,
dan smoothie series dengan menekankan pada penyajian dan tampilan akhir
produk. Hal tersebut dipilih karena kehadiran menu baru di kafe Kopi Biji yang
akan digunakan untuk tahun 2023. Oleh karena itu, menu tersebut tentunya akan
membutuhkan visual produk yang nantinya dapat digunakan sebagai media
promosi di media sosial.

Perwujudan penciptaan menggunakan pendekatan melalui  food
photography. Hal tersebut dipilih karena objek dari penciptaan ini adalah benda
mati dan still life photography merupakan bagian dari fotografi komersial. Oleh
karena itu, dengan adanya penciptaan ini diharapkan dapat memberikan edukasi
serta gambaran kepada kafe lain terkait bagaimana pentingnya sebuah visual
produk yang dapat digunakan untuk meningkatkan daya tarik konsumen tentang
produk yang ditawarkan oleh kafe. Hal ini yang melandasi untuk dilakukannya
penciptaan yang mengangkat tentang “Visual Produk Minuman Kopi Biji

sebagai Media Promosi dalam Fotografi Komersial™.

. Rumusan Penciptaan
Berdasarkan latar belakang dari penciptaan yang dilakukan, terdapat rumusan
masalah sebagai berikut.
1. Bagaimana menciptakan konsep food photography dengan produk minuman
dari kafe Kopi Biji?
2. Bagaimana merancang karya food photography produk minuman dari kafe

Kopi Biji sebagai materi di media sosial untuk promosi?



C. Tujuan dan Manfaat
Terdapat tujuan dan manfaat dari penciptaan yang dilakukan antara lain sebagai
berikut.
1. Tujuan
a. Menciptakan konsep food photography dengan produk minuman dari
kafe Kopi Biji;
b. Merancang karya food photography sebagai media promosi di media
sosial Instagram.
2. Manfaat
a. Menjadi referensi baru dalam membangun wacana mengenai foto produk
minuman dalam ranah pendidikan fotografi;
b. Menjadi media promosi bagi perusahaan yang nantinya dapat digunakan
untuk memperkenalkan produk yang dimiliki oleh perusahaan;
c. Menjadi media informasi bagi masyarakat, khususnya calon pembeli

atau konsumen sehingga mengetahui produk apa yang akan mereka beli.



