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ABSTRAK 

PRODUK ENESTE SKINCARE DALAM FOTOGRAFI KOMERSIAL 
 

Oleh: 
Julio Steffanus Manuk Allo 

1910975031 
 

Abstrak 
 

Pertumbuhan pesat pada industri perawatan kulit atau skincare telah 
mengubah pasar serta meningkatkan permintaan konsumen terhadap produk-
produk yang berkualitas. Dalam upaya untuk memenangkan persaingan di 
pasar yang tergolong kompetitif, brand dari tiap industri skincare perlu 
mengembangkan strategi pemasaran yang efektif. Salah satu aspek yang 
sangat penting dalam strategi pemasaran adalah memvisualkan produk yang 
menarik untuk disajikan kepada para konsumen. ENESTE Skincare sebagai 
salah satu brand yang baru saja dikenal di pasar ingin terus meningkatkan 
citranya dan meningkatkan kesadaran konsumen tentang produknya melalui 
fotografi komersial. Tujuan penciptaan karya fotografi ini adalah 
menciptakan serangkaian foto produk ENESTE Skincare yang memiliki 
kualitas estetika dan teknis yang tinggi untuk promo berbagai produk yang 
ditawarkan. Metode dalam penciptaan karya ini adalah studi pustaka, 
observasi data perusahaan ENESTE, serta bereksperimentasi dalam 
perwujudannya. Hasil akhir penciptaan karya fotografi ini adalah visual 
produk-produk dari ENESTE Skincare yang nantinya digunakan sebagai 
iklan di media sosial. Simpulan dalam penciptaan karya fotografi ini adalah 
eksperimentasi konsep berdasarkan data yang kemudian diterapkan pada 
eksplorasi pemanfaatan property, arah cahaya serta komposisi dapat 
berpengaruh terhadap hasil akhir visualnya. Selain itu, penggabungan antara 
manfaat produk serta segmentasi pasar yang dituju oleh brand dapat 
mewujudkan visual yang sesuai dengan apa yang telah dirancang. 
 
Kata kunci: brand, ENESTE, skincare, fotografi komersial, iklan 
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ABSTRACT 

ENESTE SKINCARE PRODUCTS IN COMMERCIAL PHOTOGRAPHY 
 

By: 
Julio Steffanus Manuk Allo 

1910975031 
 

Abstract 

The rapid growth in the skin care industry has changed the market and 
increased consumer demand for quality products. In an effort to win the 
competition in a relatively competitive market, brands from each skincare 
industry need to develop effective marketing strategies. One very important 
aspect of a marketing strategy is visualizing attractive products to present to 
consumers. ENESTE Skincare, as a brand that has just become known in the 
market, wants to continue to improve its image and increase consumer 
awareness about its products through commercial photography. The aim of 
creating this photographic work is to create a series of photos of ENESTE 
Skincare products that have high aesthetic and technical quality to highlight 
the various products on offer. The method for creating this work is literature 
study, observing ENESTE company data, and experimenting in its 
implementation. The final result of creating this photographic work is a visual 
of ENESTE Skincare products which will later be used as advertising on 
social media. The conclusion in creating this photographic work is 
conceptual experimentation based on data which is then applied to the 
exploration of property use, light direction and composition which can 
influence the final visual result. Apart from that, the combination of product 
benefits and market segmentation aimed at by the brand can create visuals 
that are in accordance with what has been designed. 

Keywords: brand, ENESTE, skincare, commercial photography, advertising 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Skincare merupakan salah satu kebutuhan pokok bagi setiap orang 

baik perempuan maupun laki-laki, hal ini dikarenakan skincare berfungsi 

untuk menjaga agar kulit tetap sehat bahkan dapat mencegah penuaan dini 

(Barokah et al., 2021 : 511). Saat ini semakin banyak jenis skincare yang 

beredar di pasaran dari berbagai merek. Pertumbuhan pesat pada industri 

perawatan kulit atau skincare telah mengubah pasar dan meningkatkan 

permintaan konsumen terhadap produk-produk yang berkualitas. 

Permintaan konsumen terhadap produk-produk skincare akan terus 

bertumbuh seiring dengan meningkatnya kesadaran akan pentingnya 

menjaga kesehatan dan penampilan kulit. Konsumen di negara berkembang 

seperti di Indonesia juga mengalami peningkatan minat memilih antara 

produk brand lokal dan brand asing (Dwitari & Kusdibyo, 2019 : 687). 

Dalam upaya untuk memenangkan persaingan di pasar yang 

tergolong kompetitif ini, brand dari tiap industri skincare  mengembangkan 

strategi pemasaran yang efektif. Salah satu aspek sangat penting dalam 

strategi pemasaran adalah visualisasi produk yang menarik yang akan 

disajikan untuk para konsumen. Visualisasi adalah pengungkapan suatu 

gagasan atau perasaan dengan menggunakan bentuk gambar, tulisan (kata 

dan angka), peta grafik, dan sebagainya (Susanto, 2018 : 437).  
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Beberapa hal yang bersifat visual ini contohnya seperti gambar, foto, video, 

animasi dan juga karya seni yang dapat dilihat. 

 Fotografi komersial merupakan salah satu strategi yang dapat 

menghadirkan visual atau gambaran dari produk skincare dengan cara yang 

memikat dan menggugah minat para konsumen. Foto komersial merupakan 

foto yang memiliki nilai jual dan fotografi ini dibuat sesuai dengan tujuan 

komersial misalnya untuk iklan dari sebuah produk, untuk poster, atau yang 

lainnya (Brahmandita et al., 2022 : 93). Dengan demikian menggambarkan 

suatu produk skincare dalam bentuk foto memiliki tantangan tersendiri 

karena perlu menangkap esensi dari produk dan juga manfaatnya secara 

visual.  

 ENESTE Skincare sebagai salah satu brand yang baru saja dikenal 

di pasar dan ingin terus meningkatkan citranya serta meningkatkan 

kesadaran konsumen tentang produknya. Nama brand ENESTE ini 

merupakan sebuah singkatan dari kata Natural Special Treatment, yang 

berarti brand kecantikan yang merepresentasikan kehidupan serta 

keindahan alam yang dikemas dalam produk kecantikan alami. ENESTE 

Skincare ini merupakan brand yang menghasilkan produk-produk 

kecantikan dengan bahan utamanya yaitu bahan-bahan alami. Sebenarnya 

ENESTE ini bukanlah satu-satunya brand yang mengusung konsep 

penggunaan bahan-bahan alami, karena terdapat juga brand lain seperti 

brand SCARLETT Whitening dan juga brand SKINTIFIC yang juga 

mempromosikan produk-produk mereka dengan penggunaan bahan alami.  
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Jika suatu produk tidak disertai dengan visual yang kuat, konsumen 

akan kesulitan memahami penampilan dan manfaat dari produk ENESTE 

Skincare yang ingin disampaikan oleh produsennya kepada mereka. Hal ini 

akan menjadi pemicu untuk dapat menciptakan sebuah visual atau 

gambaran yang baik dari produk-produk ENESTE Skincare sehingga dapat 

meningkatkan brand awareness hingga mencapai target penjualan yang 

ditetapkan oleh perusahaan.  

Objek penciptaan ini difokuskan pada produk yang dimiliki oleh 

brand ENESTE Skincare yaitu Facial Fresh, Toner Refresh, dan 

Brightening Serum.   

 

Gambar 1  
Foto Produk ENESTE Skincare  

Sumber : https://www.instagram.com/p/CuBMX6LvLos/ ,  
diakses pada 08 Oktober 2023 

 
 

https://www.instagram.com/p/CuBMX6LvLos/
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Perwujudan dari penciptaan ini menggunakan bagian dari fotografi 

komersial, yakni fotografi produk yang merupakan bagian dari still life 

photography. Pemilihan tersebut dikarenakan objek dari penciptaan ini 

adalah benda mati. Penciptaan karya fotografi komersial dengan objek 

produk-produk dari ENESTE Skincare yang memiliki tujuan untuk 

mempromosikannya dalam bentuk karya fotografi komersial dengan teknik 

fotografi still life dan Advertising Photography. 

Penerapan teknik fotografi still life pada produk ENESTE  Skincare 

yang tepat dapat membantu untuk menampilkan produk dengan lebih 

menarik, menggugah emosi konsumen, dan mengkomunikasikan pesan 

produk secara efektif. Teknik ini dapat memberikan ruang untuk melakukan 

eksperimen pada objek utama dengan menggunakan pendekatan yang tepat. Selain 

itu Teknik fotografi still life juga dapat mempengaruhi persepsi positif 

konsumen, mendukung penjualan, dan memperkuat posisi merek di pasar. 

Sehingga pada penciptaan ini akan fokus pada bagaimana produk-produk 

dari ENESTE Skincare ini dapat dipresentasikan secara estetis dan menarik 

dalam konteks fotografi komersial untuk membantu dalam meningkatkan 

brand awareness dan penjualan. 

B. Rumusan Penciptaan 

Berdasarkan latar belakang penciptaan yang dilakukan maka 

dirumuskan bagaimana cara memvisualisasikan produk ENESTE Skincare 

ke dalam fotografi komersial agar dapat terlihat setetik sebagai media 

promosi produk tersebut. 
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C. Tujuan Manfaat  

1. . Tujuan 

a. Menciptakan serangkaian foto produk ENESTE Skincare yang 

memiliki kualitas estetika dan teknis yang tinggi, serta menyoroti 

berbagai produk yang ditawarkan. 

b. Untuk menampilkan keunikan dan nilai produk ENESTE Skincare 

kepada konsumen. 

2. Manfaat 

a. Membantu memperkuat citra brand ENESTE Skincare di mata 

konsumen. 

b. Memberikan pemahaman yang lebih dalam tentang bagaimana 

fotografi berperan penting untuk mengkomunikasikan 

keunggulan produk dan nilai-nilai dari ENESTE Skincare.  

c. Memberikan informasi tentang identitas merek ENESTE 

Skincare, seperti kebersihan, alami, dan efektivitas produk 

mereka. 

 


