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BAB V  

PENUTUP 

A. Simpulan 

Skripsi penciptaan fotografi yang berjudul “Produk ENESTE 

Skincare Dalam Fotografi Komersial” ini berawal dari pengalaman menjadi 

bagian dari anggota tim kreatif di ENESTE Skincare. Hal tersebut 

memunculkan ide untuk menciptakan sebuah visual iklan produk skincare 

yang kemudian diterapkan ke produk yang dimiliki oleh brand 

ENESTE  sehingga dapat digunakan sebagai iklan produk di media sosial. 

Manfaat serta kandungan bahan aktif dari produk ENESTE Skincare juga 

dijadikan sebagai properti pendukung yang dapat merepresentasikan produk 

ENESTE Skincare tersebut sehingga konsumen dapat mengetahui bahan 

dasar, manfaat serta keunggulan dari tiap produk yang dimiliki oleh 

ENESTE Skincare. 

Beberapa konsep diterapkan pada penciptaan karya fotografi ini. Hal 

tersebut dipilih untuk menyesuaikan dengan kategori skincare yang dimiliki 

oleh brand ENESTE. ENESTE sendiri memiliki tiga macam kategori 

skincare yaitu Facial Fresh, Toner Refresh dan Brightening serum. Oleh 

karena itu, digunakan beberapa macam seperti penerapan properti 

pendukung, latar belakang serta beberapa alas foto. pada penciptaan ini juga 

dibutuhkan properti pendukung yang identik dengan konsep dari produk-

produk ENESTE. Hal tersebut bertujuan untuk menghasilkan visual produk 

yang dapat menarik perhatian konsumen. 



 
 

109 
 

 Skripsi penciptaan karya fotografi ini menggunakan teori 

Advertising Photography atau fotografi iklan untuk menjadi landasan dalam 

pembuatan karya fotografi melalui representasi visual dan diterapkan pada 

unsur-unsur pendukung yang terkandung pada foto seperti penggunaan 

properti warna, serta latar belakang yang identik dengan produk. Pada 

penciptaan karya fotografi ini dengan mengusung teori fotografi iklan juga 

menerapkan pendekatan terhadap segmentasi pasar dari brand ENESTE. 

Hal ini dikarenakan brand ENESTE baru saja berdiri di awal tahun 2023, 

sehingga dari pendekatan tersebut akan dapat diterapkan pada tiap konsep 

foto guna untuk mencapai target pasar pada saat dipublikasikan di media 

sosial. 

Pada proses penciptaan karya fotografi ini digunakan satu sampai 

tiga pencahayaan buatan dengan karakter cahaya yang lembut hingga 

karakter cahaya keras. Hal tersebut dipilih untuk menyesuaikan dengan 

konsep tiap kategori produk skincare. penerapan komposisi. Aksesoris yang 

digunakan dalam proses penciptaan karya berupa softbox, reflector, dan 

juga standard reflector untuk melakukan eksplorasi pencahayaan yang akan 

diterapkan pada objek. Karya penciptaan fotografi juga melalui beberapa 

tahapan dari pengumpulan data, pembuatan sketsa rancangan ide atau 

storyboard, pemilihan properti pendukung, eksekusi, dan pada akhirnya 

olah digital menggunakan aplikasi Adobe Lightroom Classic 2023. 
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B. Saran 

Dalam penciptaan ini terdapat beberapa saran yang dapat 

disampaikan. Untuk penciptaan selanjutnya lebih diperkuat lagi untuk 

bagian defacto dan dejurenya. Sehingga akan menghasilkan visual yang 

sesuai dengan objek penciptaan beserta urgensinya. Hal tersebut berkaitan 

dengan saat pelaksanaan produksi terdapat beberapa kendala yang dialami 

baik secara teknis maupun non-teknis. Kendala utama secara teknis ada 

pada pemilihan latar belakang alas foto serta property yang kurang 

memadai karena terdapat beberapa kategori dengan tema yang berbeda-

beda. Sedangkan kendala non-teknis terdapat pada pengaturan pencahayaan 

yang terkadang kurang tepat, pemilihan properti dan pemilihan tema yang 

kurang cocok serta pada pengaturan komposisi baik produk maupun 

properti yang terkadang tidak sesuai dengan konsep yang telah dibuat. Oleh 

karena itu, kritik dan saran yang diberikan dapat membantu kualitas foto 

menjadi lebih baik. 
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