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"Peran budaya adalah bentuk yang melaluinya kita sebagai masyarakat 
merefleksikan siapa kita, di mana kita pernah berada, di mana kita berharap." 
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ABSTRAK 

 
Sebuah Zine merupakan salah satu media yang bebas dalam mengangkat isu 
sebagai konten. Tak terkecuali tentang budaya Gunungan Grebeg Sekaten, 
sebagai budaya Yogyakarta yang mulai hilang makna aslinya dalam pemahaman 
generasi muda. Perancangan ini memperbarui media yang sudah ada dan 
menambahkan cakupan serta gayanya sebagai media edukasi budaya. Dalam 
penyusunannya perancangan ini menggunakan metode yang mengutamakan 
kebutuhan audiens. Hasil dari perancangan ini berupa desain zine online untuk 
halaman edukasi yang menampilkan pengetahuan dasar terkait Gunungan Grebeg 
Sekaten yang dapat diakses oleh umum. Dan zine yang menjadi sarana pembantu 
penyebaran budaya Yogyakarta pada masyarakat luar. Berdasarkan survey 
pengujicobaan yang telah dilakukan, mayoritas suara menunjukkan bahwa 
audiens suka dengan desain zine dan cara akses mudah yang diberikan. 
 
Kata Kunci: Zine Online-Gunungan Grebeg Sekaten-Budaya Yogyakarta 
 
 

ABSTRACT 

 
A zine is one of the media that is free to raise issues as content. Gunungan Grebeg 
Sekaten is no exception, as the culture of Yogyakarta is starting to lose its original 
meaning in the understanding of the younger generation. This design updates the 
existing media and adds its scope and style as a cultural education media. In its 
preparation, this design uses a method that prioritizes the needs of the audience. 
The result of this design is an online zine design for an educational page that 
displays basic knowledge related to Gunungan Grebeg Sekaten that can be 
accessed by the public. And a zine that becomes an auxiliary means of spreading 
Yogyakarta culture to the outside community. Based on the testing survey that has 
been conducted, the majority of votes show that the audience likes the zine design 
and the easy access provided. 
 
Keywords: Online Zine, Gunungan Grebeg Sekaten, Yogyakarta Culture 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

Keraton Yogyakarta setiap tahunnya selalu mengadakan upacara 

Grebeg Sekaten pada peringatan Hari Lahirnya Nabi Muhammad SAW. Kata 

Grebeg berasal dari kata gumerebeg yang memiliki makna sifat riuh, ramai 

dan bising. Gunungan ini merupakan simbol kemakmuran yang kemudian 

dibagikan kepada masyarakat Yogyakarta. Gunungan ini merupakan 

representasi dari hasil bumi berupa sayuran dan buah-buahan, serta jajanan 

pasar. (rengginang). Setiap gunungan memiliki komposisi yang berbeda baik 

bahan maupun susunan yang ada di dalamnya. Setiap komposisi dalam 

gunungan ini memiliki filosofi yang dalam akan kebudayaan Yogyakarta. Hal 

ini merupakan sebuah budaya yang harusnya selalu diturunkan pada generasi 

penerus yang akan melanjutkan budaya ini. Sayangnya penerusan budaya ini 

masih dilakukan secara lisan saja, ditambah generasi muda saat ini memiliki 

kekurangan minat terhadap budaya, perlahan menjadi ancaman terputusnya 

eksistensi akan makna dan filosofi dari budaya Grebeg Sekaten. 

Pengarsipan mengenai Gunungan Grebeg Sekaten ini sebenarnya 

sudah dilakukan melalui sebuah buku tentang berbagai prosesi kebudayaan 

yaitu buku “Makanan Terkait Tradisi dan Ritual Masyarakat Jawa” yang 

ditulis oleh Murdijati. Buku ini sekarang disimpan di Musium Sonobudoyo. 

Dalam buku ini sudah tercatat mengenai gunungan Grebeg Sekaten dengan 

cukup lengkap dan detail, mulai dari bahan bahan yang digunakan, komposisi 

penyusunan, hingga arti dan filosofi dari Gunungan. Sayangnya buku ini 

hanya dibuat sebagai arsip belaka, bukan sebagai media yang dapat diakses 

dengan mudah oleh kalangan muda, sehingga penyampaian konten ini 

masihlah sangat rendah. 

Dilansir dari Hipwee.com, Dominasi seni dan budaya barat di tanah 

air membuat generasi muda menganggap bahwa seni dan budaya tradisional 

terkesan kuno saat ini. Dampaknya sangat terasa bagi generasi muda yang 

tidak mau belajar bahkan tidak mengenal seni dan budaya Indonesia. Dari 
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survei yang dilakukan, ditemukan 52,09% responden yang minatnya masuk 

dalam kategori rendah, hal ini dikarenakan generasi muda tersebut tidak 

memiliki perasaan senang, tertarik, perhatian dan tidak ingin terlibat dalam 

kegiatan kebudayaan. (Hipwee.com, 2019). 

Oleh sebab itu dibutuhkan sebuah media yang dapat mengarsipkan 

makna dan filosofi Gunungan Grebeg Sekaten ini. Khususnya melalui media 

yang dapat menarik perhatian generasi muda sebanyak mungkin. Sehingga 

dimasa depan saat terjadi hal-hal yang mengakibatkan acara Grebek Sekaten 

ditiadakan seperti saat ini, masyarakat dapat dengan mudah memiliki 

gambaran tentang eksistensi dan nilai-nilai yang ada dalam Grebeg Sekaten 

meski tak mengalaminya secara langsung. Juga sebagai media pewarisan 

tradisi yang fleksibel dan mudah di terima oleh generasi muda. Sebuah media 

yang tidak hanya lewat saja, namun media yang memiliki daya tarik tersendiri 

bagi pemuda. 

Zine saat ini menjadi salah satu media dalam mengekspresikan diri 

yang cukup popular di kalangan pemuda. Fleksibilitas dalam konten dan cara 

penyampaiannya cenderung membuat anak muda lebih nyaman dalam 

menikmati isi dari zine. Perkembangan dalam desain dan isu yang diangkat 

perlahan merubah nilai zine sendiri, bukan hanya sebagai media penyampaian 

pesan dan berekspresi, namun juga menjadi karya seni. Banyak kalangan 

yang memburu zine sebagai barang koleksi, bahkan ada banyak pameran zine 

yang sudah diadakan di Indonesia maupun luar negeri. Nilai dari zine yang 

fleksibel ini dapat menjadi media yang sangat efektif dalam menarik 

perhatian generasi muda terhadap isu-isu yang sebenarnya tidak begitu 

diminati.  

Dengan penggunaan zine sebagai media informasi, diharapkan dapat 

lebih menarik minat kalangan muda untuk mempelajari makna filosofi dalam 

gunungan grebeg sekaten ini. zine juga dapat memuat konten dengan lebih 

komunikatif dan interaktif dengan banyaknya media yang bisa dimasukkan 

kedalamnya, dan dengan gaya desain yang dapat disesuaikan dengan konten 

dan target audience menjadi faktor yang dapat mempengaruhi penerimaan 

informasi dalam media. Juga dapat menjadi trobosan baru dalam pemanfaatan 



3 
 

 

media yang masih belum kerap digunakan dalam hal yang berhubungan 

dengan budaya, menjadi nilai plus yaitu memperluas media budaya yang saat 

ini masih sangat terbatas dan tersegmentasi. Penggunaan zine yang 

merupakan media dengan sistem volume juga dapat menjadi langkah awal 

untuk mengarsipkan budaya-budaya lainnya dikemudian hari melalui volume 

berikutnya. Bukan hanya dalam media digital namun dalam media yang 

memiliki wujud nyata. 

 

B. Rumusan Masalah 

Bagaimana merancang zine tentang gunungan grebeg sekaten sebagai 

media edukasi budaya kepada generasi muda?  

 

C. Lingkup Perancangan 

Berdasarkan permasalahan di atas, akan dikenakan batasan-batasan 

dalam perancangan ini agar perancangan tetap fokus dan tidak melebar dari 

tujuan perancangan. Berikut batasan dalam perancangan: 

1. Perancangan ini berfokus pada perancangan desain media edukasi yang 

berupa zine yang interaktif dan komunikatif sehingga dapat menarik 

minat generasi muda untuk memperlajari budaya Gunungan Grebeg 

Sekaten. 

2. Target audien yang dituju dalam perancangan ini adalah antara generasi 

muda hingga menengah, yaitu usia 17-30 tahun. 

3. Materi dalam perancangan berfokus pada sejarah, prosesi, bahan, 

komposisi dan makna dalam Gunungan Grebeg Sekaten. 

4. Media utama yang akan digunakan adalah zine. Namun tidak menutup 

kemungkinan penggunaan media lain sebagai media pendukung. 

 

D.  Tujuan Perancangan 

Perancangan karya bertujuan untuk membuat media untuk Gunungan 

Grebeg Sekaten agar dapat lebih dikenal oleh masyarakat khususnya generasi 

muda. Sehingga pemuda dapat lebih nyaman dan mudah dalam mempelajari 

Gunungan Grebeg Sekaten. 
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E. Manfaat Perancangan 

1. Bagi Target Audience: 

Memberi informasi yang lebih lengkap tentang sejarah, prosesi, bahan, 

komposisi, arti, dan nilai filosofi Gunungan Grebeg Sekaten serta memberi 

media yang dapat dijangkau oleh semua kalangan tanpa persyaratan yang 

menyulitkan. 

2. Bagi Pemerintah Yogyakarta: 

Memberi media bagi kebudayaan Yogyakarta untuk mengarsipkan budaya 

dan mengenalkan pada masyarakat luas khususnya generasi muda, serta 

menjadi media promosi secara tidak langsung. 

3. Bagi Perancang dan Institusi: 

Memberi pengetahuan tentang proses perancangan zine sebagai media 

arsip budaya. Serta memberi referensi bagi mahasiswa Desain komunikasi 

Visual yang berminat melakukan perancangan yang serupa. 

 

F. Definisi Operasional 

Definisi operasional berguna bagi pembaca agar mudah menentukan 

kata-kata dalam penulisan ini: 

Tabel 1. 1 Definisi Operasional 

No. Variabel Definisi operasional Indikator 

1 Perancangan 

Zine Digital 

Merancang Zine dalam 

bentuk digital sebagi 

sebuah media bagi suatu 

content tertentu. 

• Proses 

pembuatan/penciptaan 

• Zine/Fan Magazine 

• Media penyalur pikiran 

independen 

• Dalam bentuk digital 

2 Gunungan 

Grebeg 

Sekaten 

Salah satu sajian 

selamatan yang khusus 

dibuat dalam selamatan 

negara dalam upacara 

grebeg yang 

• Berisi sajian hasil bumi 

• Dibuat sebagai 

persembahan 

• Berbentuk mengerucut 

seperti gunung 
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memperingati hari 

Maulid Nabi. 

3 Media 

Edukasi 

Budaya 

Wadah yang dibuat 

dengan tujuan 

pembelajaran dan 

penyaluran informasi 

terkait budaya. 

• Wadah/tempat 

• Memberi informasi yang 

bermanfaat 

• Berisi isu tertentu terkait 

budaya 

• Dapat diakses siapa saja 

4 Generasi 

Muda 

Yogyakarta 

Ukuran usia antara 

anak-anak dan dewasa 

yang berdomisili di 

Yogyakarta. 

• Berusia antara 15 – 30 

• Memiliki kecenderungan 

mengekspresikan diri 

• Tinggal/menetap di 

Yogyakarta. 

 

G. Metode Perancangan 

Metode pengumpulan data pada perancangan ini akan menggunakan 

metode kualitatif: 

1. Data yang Dibutuhkan: 

a. Data Priemer 

Data yang didapat melalui wawancara secara langsung, dilakukan 

untuk mendapat data dari pihak yang terkait secara langsung dalam 

pembuatan Gunungan Grebeg Sekaten dengan mengajukan 

pertanyaan yang berkaitan dengan sejarah, hingga nilai-nilai dan 

makna filosofi yang terkandung dalam Gunungan. 

b. Data Sekunder 

Data Sekunder berupa data verbal yang di dapat dari literatur yang 

berkaitan dengan Gunungan Grebeg Sekaten, zine, media dan arsip 

sehingga dapat diaplikasikan dalam perancangan dengan baik. 

 

 

2. Metode Pengumpulan Data: 

a. Kajian Pustaka 
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Studi Pustaka akan diambil dari buku, jurnal, skripsi atau karya 

lainnya yang berhubungan dengan topik peancangan dan teruji 

keabsahannya. 

b. Wawancara 

Wawancara dilakukan untuk mendapat informasi langsung dari 

narasumber terkait objek perancangan, agar perancangan dapat 

sesuai dengan kebutuhan media. Dalam perancangan ini 

narasumber yang dimaksud adalah pihak terkait dengan Gunungan 

dan target audience dari zine yang akan di rancang. 

c. Survei 

Survei berisikan pertanyaan berkaitan dengan topik dari 

perancangan. Nantinya kuesioner akan dibagikan kepada target 

audience secara online, dan setelah mencapai target jumlah 

responden maka data akan dianalisis. 

 

H. Metode Analisis Data 

Analisis data diperlukan guna mengetahui perilaku dan apa yang 

dibutuhkan target audience terhadap masalah yang dirancang. Metode yang 

akan digunakan dalam perancangan ini adalah metode 5W+1H: 

1. What 

Apa yang menjadi masalah dan kepentingan yang menjadi rujukan 

untuk pembuatan media arsip ini? 

2. Who 

Siapa target audience dalam upaya penyampaian informasi Gunungan 

Grebeg Sekaten melalui zine ini? 

3. Why 

Mengapa generasi muda kurang tertarik untuk mempelajari tentang 

Gunungan Grebeg Sekaten dan mengapa generasi muda harus 

mengetahuinya? 

4. When 

Kapan permasalahan itu terjadi? 

5. Where 
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Dimana permasalahan itu terjadi? 

6. How 

Bagaimana pemecahan masalah untuk mengatasi kurangnya ketertarikan 

generasi muda terhadap hal-hal terkait budaya khususnya Gunungan 

Grebeg Sekaten? 
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I. Skema Perancangan 

 
Gambar 1. 1 Skema Perancangan 


