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BAB V 

PENUTUP 

A. Simpulan 

Visualisasi rock balancing pada produk minuman dan makanan kemasan 

dalam fotografi komersial merupakan topik yang menarik untuk diteliti. 

Setelah melaukan penelitian yang menyeluruh, beberapa simpulan dapat 

diambil. Pertama, teknik rock balancing dapat meningkatkan daya tarik visual 

produk minuman dan makanan kemasan dalam fotografi komersial. Dalam 

penelitian ini, teknik rock balancing yang diaplikasikan pada produk minuman 

dan makanan kemasan harus dipilih secara cermat agar sesuai dengan 

karakteristik produk tersebut. Hal ini dapat memperkuat pesan visual yang 

ingin disampaikan kepada konsumen tentang produk yang ditawarkan. 

Kedua, fotografi komersial dengan visualisasi rock balancing dapat 

menjadi strategi pemasaran yang efektif untuk meningkatkan penjualan produk 

minuman dan makanan kemasan. Penggunaan teknik rock balancing dalam 

fotografi minuman dan makanan kemasan dapat memberikan nilai tambah pada 

tampilan produk dan meningkatkan daya tarik konsumen. Oleh karena itu, 

strategi pemasaran dengan menggunakan fotografi komersial dengan 

visualisasi rock balancing dapat menjadi salah satu pilihan yang efektif bagi 

perusahaan dalam meningkatkan penjualan produk. 

Terakhir, penggunaan cahaya, latar belakang, dan komposisi yang tepat 

dalam visualisasi rock balancing sangat penting untuk menciptakan tampilan 

yang menarik dan memikat konsumen. Kombinasi dari ketiga elemen ini akan 
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memberikan pengaruh besar pada hasil akhir fotografi dan dapat meningkatkan 

nilai estetika dari sebuah produk. 

Dalam kesimpulannya, visualisasi rock balancing produk minuman dan 

makanan kemasan dalam fotografi komersial dapat meningkatkan daya tarik 

visual produk menjadi strategi pemasaran yang efektif untuk meningkatkan 

penjualan. Oleh karena itu, perusahaan dapat mempertimbangkan penggunaan 

teknik rock balancing dalam fotografi produk minuman dan makanan 

kemasan. 

B. Saran 

Visualisasi rock balancing produk minuman dan makanan kemasan 

dalam fotografi komersial merupakan topik yang menarik untuk diteliti. 

Berikut beberapa saran untuk mengembangkan topik tersebut dalam skripsi 

penciptaan karya seni fotografi ini. Pertama, dalam melakukan penelitian, perlu 

dilakukan tinjauan literatur yang cermat mengenai teknik rock balancing dalam 

fotografi komersial, penjualan produk minuman dan makanan kemasan, serta 

penggunaan teknik visualisasi dalam pemasaran. Dengan melakukan tinjauan 

literatur yang baik akan membantu untuk memahami konsen dan teori yang 

berkaitan dengan topik tersebut. 

Dalam kesimpulannya, penelitian tentang visualisasi rock balancing 

produk minuman dan makanan kemasan dalam fotografi komersial dapat 

memberikan kontribusi yang besar bagi industri pemasaran dan fotografi. Oleh 

karena itu, penting untuk melakukan penelitian yang kompeten dan 

menghasilkan hasil yang relevan bagi para pelaku industri tersebut. 
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