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INTISARI

Batik sebagai kekayaan tradisi Indonesia sebaikmgmpu bersaing di pasar
regional dan nasional. Untuk itu, dibutuhkan bedbdagovasi pengembangan.
Inovasi itu tidak hanya sebatas pemasaran, tetm@a peningkatan pasar IKM
(Industri Kecil dan Menengah) batik itu sendiri.rl®ambangan persaingan pasar
yang ketat sudah mempengaruhi kehidupan perekonomggional maupun
nasional. Di Pamekasan, produk IKM yang bernikoremi kreatif yaitu batik
Pamekasan, Madura sebaiknya dikembangkan agar kitingipersaingan pasar
regional dan nasional saat ini.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa kegigtamasaran yang ada dan
dapat ditingkatkan di Kabupaten Pamekasan sesngadeiset dan analisis pasar
yang dilakukan, menganalisa faktor lingkungan ekste dan internal yang
dihadapi oleh sentra IKM batik di Desa Klampar, &®atan Proppo Kabupaten
Pamekasan. Analisis pasar peflu dilakukan dengaminja@ jenis pasar
produknya, motif dan perilakt;"se0men.pasar dameme sasaran pasarnya.
Dengan menggunakan imetode ‘kualitatif “deskriptif atuel teknik wawancara
mendalam dan observasi, yang didukung dengan deatitatif secara spesifik
sebagai studi awal janalisis dalam-penelitian irdnanenjelaskan jenis produk,
ciri khas produk, proses:produksi, harga produktritiusi produk, cara /sistem
pemasaran dan segmentasipasar.sertaproses produks

Hasil dari penelitian ini|/adatah/ rekomendasi bagimprintah Daerah
Pamekasan untuk mengembangkan pemasaran/batik MddBamekasan untuk
dijadikan komoditi indusiri yang dapat menunjangtepsi Madura sebagai
kawasan pariwisata dap=pengembangan=produk brandiinijabupaten/Kota
Pamekasan.

Kata kunci : Strategi, Pemasaran, IKM Batik, Parnsaka

Xiii
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ABSTRACT

Batik as an Indonesia heritage should be able tmpete in regional and
national markets. Therefore, variety of innovateeonomic development are
needed, not only for marketing itself, but alsortake a better strategy of trading
SMEs product of Batik, for currently, a tight markesompetition is already
affecting the regional and national economy. Intritis of Pamekasan, one of
SMEs valuable product of the creative economy tkBrmekasan, and it should
be developed to compete in the regional and nationarket competition
nowadays.

This research aims are to analyze existing marletntivities and can be
improved in Pamekasan according to market reseanctt analysis conducted,
analyzing factors in external and internal enviraamh faced by SMESs center
which is produce Batik in the village of Klampar,s®icts of Proppo, in
Pamekasan. A market analysis needs to be donevigmieg the type of product
markets, motives and behavior, market segments detdrmines the target
market. By using qualitative depth interview andsexvation, supported by
certain quantitative datas as.a preliminary studyalysis in this research will
explain the types of products, pafticularity]af guets, production processes,
product pricing, product distribution, method'orsggm of marketing and market
segmentation as well.

The results of this research-are‘recommendationthimlocal government to
develop marketing.\of Batik, Pamekasan ony, Madura,séove as industrial
commodities as product branding |development thabh caupport Madura
potentials as tourist'destination 'in the distroétPamekasan.

Keywords: Strategy, Marketing; SMEs-Batik, Pamekasa

Xiv
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BAB |

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Batik sebagai kekayaan tradisi Indonesia sebaikngapu bersaing di
pasar regional dan nasional. Untuk itu, dibutuhkbarbagai inovasi
pengembangan. Inovasi itu tidak hanya sebatas @eargs tetapi juga
peningkatan pasar IKM (Industri Kecil dan Menengddgtik itu sendiri.
Perkembangan persaingan pasar yang ketat sudahengamphi kehidupan
perekonomian regional maupun: nasional.’, Di Pamekgsa@duk IKM yang
bernilai ekonomi| kreatif, yentu’, batik 'Pamekasan, Mad sebaiknya
dikembangkan agar kompetitif.di jpersaingan jpasgional dan nasional saat
ini.

Keberhasilan IKM=dalam mencapai=tijuan itu sangaemparuhi oleh
kemampuan IKM dalam memasarkan produknya, apakilh dapat menjual
produknya dengan harga yang menguntungkan pad&atirigualitas yang
diharapkan, serta mampu mengatasi tantangan dea pesaing terutama
dalam bidang pemasaran. Oleh karena itu, untuk rkekRansumen dalam
melakukan pembelian, maka IKM sebaiknya bisa mehara suatu strategi
pengembangan pemasaran yang tepat sesuai dengaimsikpasar yang
dihadapi. Keberhasilan strategi pengembangan pearasiipengaruhi oleh
beberapa faktor yaitu riset dan analisis pasarutkesan tentang produk,

penetapan harga, promosi, dan distribusi. Agar ykgang dipasarkan dapat
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berhasil, maka IKM sebaiknya menggunakan konsepaparan yang meliputi
manfaat, mutu atau kualitas dan kepuasan antaraldedn dengan keinginan.
Oleh karena itu IKM sebaiknya bisa mempengaruhiskomen untuk dapat
menciptakan permintaan atas produknya.

Analisis pasar yang dilakukan akan menyangkut lokasar, luasnya
pasar, sifatnya pasar dan karakteristik pasar. elsdan IKM dapat
ditentukan oleh ketepatan strategi pemasaran yaa@gpkannya dengan dasar
memperhatikan situasi dan kondisi dari analisis apa@. Di dalam
menganalisis pasar, perlu meninjau jenis pasarugrogh, motif dan perilaku,
segmen pasar dan penentu sasaran pasarnya. Mgaataperlu dianalisis di
dalam pasar adalah|besarnyapasat; ruang linglesr,petruktur pasashare
pasar, serta peluang-peluang pasar. Mengenai lyasaasar dapat di tentukan
oleh besarnya permintaan dan) penawaran terhadagmgdoatau jasa yang
dibutuhkan para kopsumen. Sedapgkan mengenai rliaggup pasar,
biasanya mencakup luasnya pasar, misalnya luas pasaurut geografis,
profesi para konsumen, tingkat umur para konsundan, lain sebagainya.
Struktur pasar adalah susunan suatu kekuatan yemgpgt pada penjual,
maupun pada pihak pembeli sendiri. Di dalam arsaiasar selalu menyangkut
masalah letak (lokasi) pasar, periklanan, luasrasap sifat-sifat pasar, dan
karakteristik pasar.

Dari hasil penelitian sebelumnya oleh Febrihada aSalandramukti
(2012) diketahui bahwgpengaruh penetapan Pamekasan sebagai kota batik

terhadap pengrajin batik Proppo yang tidak luput geran pemerintah dengan
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tataran bawah masyarakat pengrajin batik Pamek&saia tataran legislatif,
pemerintah melakukan terobosan baru dengan menjadbatik sebagai
identitas kota Pamekasan pada 24 Juni 2009 lalunmefetah juga
mengeluarkan Peraturan Bupati(Perbup) yang membabagenai pemakaian
batik Pamekasan, surat edaran sepekan berbusdnddraberbahasa Madura,
pasar tradisional, galery batik Pamekasan, memisekéra dan desa wisata
batik.

Menemukan adanya ketekunan dari pengrajin batiktdera di daerah
kecamatan Proppo. Menurut hasil wawancara dendgah satu IKM Batik
Pamekasan, Madura/[(thayah)imenyatakan bamveemingbatik yang terjadi
pada 2009 kemudian “membuat ~permintaan terhadapgk HRdmekasan
meningkat. Salah satu “kecamatan di- Pamekasan Madurg mempunyai
tradisi sebagai penghasil hatik yaitu|Proppa-teskéampak darirend positif
tersebut sejak dinobatkan, sebagai seatia induaii. [Sumbangsih kecamatan
Proppo terlihat misalnya dalam mensuplai industatik di kabupaten
Bangkalan, 90% batik Bangkalan berasal dari kecamBroppo.(wawancara
dengan penjual batik Bangkalan, Madura. Desemi@&rs(2

Tetapi sejak adanya peraturan pemerintah daerakpktn yang awalnya
semua karyawan pemerintahan setiap hari Kamis damat] wajib
menggunakan seragam batik, sekarang digantikanadesgyagam baju putih
maka yang terjadi adalah pemasaran batik menurastislr Sampai batik
dengan harga yang paling murah Rp. 30.000 sulitkulaku di pasaran. Hal ini

sedikit banyak menyebabkan kondisi perekonomian IKdtik sedikit
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terguncang. (wawancara dengan IKM pada acara Budeggembangan Batik
Pamekasan di Pendopo Pamekasan. Desember (201%gjnentara hasil
penelitian Purwati Ratna dan Fatmawati (2013) merkem bahwa analisis
R/C Ratio menunjukkan angka 1,37 industri ba@nekasan Madura yang
artinya batik Pamekasan sangat menguntungkanladek dikembangkan.

Dalam Kompas 12 Februari 2016 disebutkan bahwa tppae batik
Indonesia sebagai warisan tak benda oleh OrganiBasididikan, ilmu
Pengetahuan, dan Kebudayaan Perserikatan Banggad8aUNESCO)
berhasil mendorong daerah-daerah pusat batik yaogjusmnya lesu kembali
bergairah. Namun, fidak semwa berhasil’, bangkit.tr&eentra batik yang
mulai merosot pada1980-an akihat merebaknya patking perlahan bangkit
seiring penetapan batikindonesia sebagai \warslarbénda. Adapun sentra-
sentra batik besar.yang hingga kini belum mampwkiadisebabkan, antara
lain, tidak adanya lagi=perajin dan qpebatik serédiaklaan dukungan dari
pemerintah daerah. Untuk membangkitkan sentrassemaitik yang masih
redup itu diperlukan dukungan berbagai pihak.

Dari beberapa hasil temuan yang telah didapatkapatddiketahui bahwa
strategi pengembangan pemasaran IKM batik Pamekaadara meliputi riset
dan analisis pasarnya, keputusan tentang produletg@an harga, promosi,
dan distribusi. Melalui strategi pengembangan peanaas kemudian dapat
ditetapkan pasar bagi produk-produk yang dihasilk@ari analisis pasar
kemudian dapat ditetapkan strategi apakah yand tegak pasar lokal atau

pasar tradisional, pasar non tradisional atau pEamatif dan pasar ekspor.
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Dengan pengelolaan yang baik dan profesional, mgatakan berdampak
positif bagi perekonomian di daerah, yaitu dengamakin banyaknya usaha-
usaha baru yang berdiri, tenaga kerja yang semakudah terserap,
pendapatan asli daerah semakin bertambah, dan ghkeimya indeks
perekonomian daerah. Mengingat Pamekasan sudalansrmgkan diri bahwa
batik sebagai identitas kota tetapi kesejahter& batik itu sendiri perlu
ditingkatkan untuk itu diperlukan sebuah perumusaategi pengembangan
pemasaran IKM batik Pamekasan, Madura. Dari bebegpaparan yang telah
dijelaskan maka penelitian ini. bertujuan untuk ¢henganalisa kegiatan
pemasaran yang ada dan dapat ditingkatkan di Kébngzamekasan sesuai
dengan riset dan .analisis /jpasar .yang  dilakukan, nf2nganalisa faktor
lingkungan eksternal dantinternal yang dihadaph clentra IKM batik di desa
Klampar, kecamaian Proppo Kkabupaten Pamekasan,(3)amerumuskan
strategi peningkatan“gemasaran bagi /K batik Pasek, Madura.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan uraian yang telah dipaparkan di atadkanpenelitian ini
merumuskan masalah yang berkaitan dengan strategigembangan
pemasaran produk yang tepat bagi IKM batik Pamekadadura.

1.3 Pertanyaan Penelitian
1. Bagaimanakah analisis situasi pemasaran produk Helikk Pamekasan

Madura?

2. Bagaimanakah strategi arahan pengembangan untukingkatkan

pemasaran produk bagi IKM batik Pamekasan Madura?
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1.4 Tujuan dan Manfaat Penelitian
Tujuan dan manfaat dalam penelitian Strategi Pebgegan Pemasaran
Produk IKM Batik Pamekasan Madura Studi pada Semlatik Desa
Klampar Kecamatan Proppo Pamekasan adalah seladaitb
1.4.1 Tujuan Penelitian
Berdasarkan rumusan masalah yang telah diuraikdamdpenelitian ini
bertujuan untuk menjawab permasalahan penelitiag gda yaitu :

a. Mengidentifikasi dan mengembangkan kegiatan peraasar
produk batik Pamekasan Madura untuk meningkatkamaki
masyayakat.

b. Mengeksplorasi,-menganalisis  /dan memformulasikaategji
peningkatanwpemasaran produk/ IKM batik Pamekasadukda
yang:tepat untuk meningkatkan/€konomi masyarakat.

C. Memberikan, | rekomendasi~ kepada Pemerintah Daerah
Pamekasan untuk meningkatkan pemasaran produk I&fik b
ini agar menjadi komoditi industri yang maju yangntinya
dapat menunjang potensi Madura sebagai kawasamigaia.

1.4.2 Manfaat Penelitian
Penelitian yang akan dilakukan akan bermanfaat b&di batik tulis
Pamekasan Madura yang dijadikan objek penelitiam, lobgi Pemerintah
Daerah Pamekasan serta bagi akademisi. Pemerirdehald Pamekasan
yang dimaksud disini adalah Lurah desa Klampar d2ekranasda

Pamekasan.
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a. Manfaat bagi IKM Batik Madura
Dapat mengembangkan pemasaran produk IKM batik Rasae
Madura sebagai peningkatan ekonomi yang dapat mlestikan
kesejahteraan hidup IKM
b. Manfaat bagi Pemerintah Daerah Pamekasan
Menjadi masukan bagi Pemerintah Daerah Pamekasamk un
meningkatkan pemasaran produk IKM batik Pamekasaduvéa untuk
dijadikan komoditi industri yang dapat menunjangtepsi Madura
sebagai kawasan pariwigata.
c. Manfaat bagi/Akademis
Memberikan pengetahuvan mengenai pemasaran prodikbbgik
Pamekasan Madura yang dapat meningkatkan kesgahtekonomi

masyarakat;
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