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INTISARI 

 

Batik sebagai kekayaan tradisi Indonesia sebaiknya mampu bersaing di pasar 
regional dan nasional. Untuk itu, dibutuhkan berbagai inovasi pengembangan. 
Inovasi itu tidak hanya sebatas pemasaran, tetapi juga peningkatan pasar IKM 
(Industri Kecil dan Menengah) batik itu sendiri. Perkembangan persaingan pasar 
yang ketat sudah mempengaruhi kehidupan perekonomian regional maupun 
nasional.  Di Pamekasan, produk IKM yang bernilai ekonomi kreatif yaitu batik 
Pamekasan, Madura sebaiknya dikembangkan agar kompetitif di persaingan pasar 
regional dan nasional saat ini.   

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa kegiatan pemasaran yang ada dan 
dapat ditingkatkan di Kabupaten Pamekasan sesuai dengan riset dan analisis pasar 
yang dilakukan, menganalisa faktor lingkungan eksternal dan internal yang 
dihadapi oleh sentra IKM batik di Desa Klampar, Kecamatan Proppo Kabupaten 
Pamekasan. Analisis pasar perlu dilakukan dengan meninjau jenis pasar 
produknya, motif dan perilaku, segmen pasar  dan penentu sasaran pasarnya. 
Dengan menggunakan metode kualitatif deskriptif melalui teknik wawancara 
mendalam dan observasi, yang didukung dengan data kuantitatif secara spesifik 
sebagai studi awal analisis dalam penelitian ini akan menjelaskan jenis produk, 
ciri khas produk, proses produksi, harga produk, distribusi produk, cara /sistem 
pemasaran dan segmentasi pasar serta proses produksi.  

Hasil dari penelitian ini adalah rekomendasi bagi pemerintah Daerah 
Pamekasan untuk mengembangkan pemasaran batik Madura di Pamekasan untuk 
dijadikan komoditi industri yang dapat menunjang potensi Madura sebagai 
kawasan pariwisata dan pengembangan produk branding di Kabupaten/Kota 
Pamekasan. 
 

 
Kata kunci : Strategi, Pemasaran, IKM Batik, Pamekasan 
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ABSTRACT 

Batik as an Indonesia heritage should be able to compete in regional and 
national markets. Therefore, variety of innovative economic development are 
needed, not only for marketing itself, but also to make a better strategy of trading 
SMEs product of Batik, for currently, a tight market competition is already 
affecting the regional and national economy. In district of Pamekasan, one of 
SMEs valuable product of the creative economy is Batik Pamekasan, and it should 
be developed to compete in the regional and national market competition 
nowadays.  

This research aims are to analyze existing marketing activities and can be 
improved in Pamekasan according to market research and analysis conducted, 
analyzing factors in external and internal environment faced by SMESs center 
which is produce Batik in the village of Klampar, Districts of Proppo, in 
Pamekasan. A market analysis needs to be done by reviewing the type of product 
markets, motives and behavior, market segments and determines the target 
market. By using qualitative depth interview and observation, supported by 
certain quantitative datas as a preliminary study analysis in this research will 
explain the types of products, particularity of products, production processes, 
product pricing, product distribution, method or system of marketing and market 
segmentation as well.  

The results of this research are recommendations for the local government to 
develop marketing of Batik Pamekasan on Madura, to serve as industrial 
commodities as product branding development that can support Madura 
potentials as tourist destination  in the district of Pamekasan. 
 

Keywords: Strategy, Marketing, SMEs Batik, Pamekasan 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Batik sebagai kekayaan tradisi Indonesia sebaiknya mampu bersaing di 

pasar regional dan nasional. Untuk itu, dibutuhkan berbagai inovasi 

pengembangan. Inovasi itu tidak hanya sebatas pemasaran, tetapi juga 

peningkatan pasar IKM (Industri Kecil dan Menengah) batik itu sendiri. 

Perkembangan persaingan pasar yang ketat sudah mempengaruhi kehidupan 

perekonomian regional maupun nasional.  Di Pamekasan, produk IKM yang 

bernilai ekonomi kreatif yaitu batik Pamekasan, Madura sebaiknya 

dikembangkan agar kompetitif di persaingan pasar regional dan nasional saat 

ini.  

Keberhasilan IKM dalam mencapai tujuan itu sangat dipengaruhi oleh 

kemampuan IKM dalam memasarkan produknya, apabila IKM dapat menjual 

produknya dengan harga yang menguntungkan pada tingkat kualitas yang 

diharapkan, serta mampu mengatasi tantangan dari para pesaing terutama 

dalam bidang pemasaran. Oleh karena itu, untuk menarik konsumen dalam 

melakukan pembelian, maka IKM sebaiknya bisa menerapkan suatu strategi 

pengembangan pemasaran yang tepat sesuai dengan kondisi pasar yang 

dihadapi. Keberhasilan strategi pengembangan pemasaran dipengaruhi oleh 

beberapa faktor yaitu riset dan analisis pasar, keputusan tentang produk, 

penetapan harga, promosi, dan distribusi. Agar produk yang dipasarkan dapat 
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berhasil, maka IKM sebaiknya menggunakan konsep pemasaran yang meliputi 

manfaat, mutu atau kualitas dan kepuasan antara kebutuhan dengan keinginan. 

Oleh karena itu IKM sebaiknya bisa mempengaruhi konsumen untuk dapat 

menciptakan permintaan atas produknya.  

Analisis pasar yang dilakukan akan menyangkut lokasi pasar, luasnya 

pasar, sifatnya pasar dan karakteristik pasar. Keberhasilan IKM dapat 

ditentukan oleh ketepatan strategi pemasaran yang diterapkannya dengan dasar 

memperhatikan situasi dan kondisi dari analisis pasarnya. Di dalam 

menganalisis pasar, perlu meninjau jenis pasar produknya, motif dan perilaku, 

segmen pasar  dan penentu sasaran pasarnya. Masalah yang perlu dianalisis di 

dalam pasar adalah besarnya pasar, ruang lingkup pasar, struktur pasar, share 

pasar, serta peluang-peluang pasar. Mengenai besarnya pasar dapat di tentukan 

oleh besarnya permintaan dan penawaran terhadap barang atau jasa yang 

dibutuhkan para konsumen. Sedangkan mengenai ruang lingkup pasar, 

biasanya mencakup luasnya pasar, misalnya luas pasar menurut geografis, 

profesi para konsumen, tingkat umur para konsumen, dan lain sebagainya. 

Struktur pasar adalah susunan suatu kekuatan yang terdapat pada penjual, 

maupun pada pihak pembeli sendiri. Di dalam analisis pasar selalu menyangkut 

masalah letak (lokasi) pasar, periklanan, luasnya pasar, sifat-sifat pasar, dan 

karakteristik pasar. 

Dari hasil penelitian sebelumnya oleh Febrihada Gahas Candramukti 

(2012)  diketahui bahwa pengaruh penetapan Pamekasan sebagai kota batik 

terhadap pengrajin batik Proppo yang tidak luput dari peran pemerintah dengan 
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tataran bawah masyarakat pengrajin batik Pamekasan. Pada tataran legislatif, 

pemerintah melakukan terobosan baru dengan menjadikan batik sebagai 

identitas kota Pamekasan pada 24 Juni 2009 lalu. Pemerintah juga 

mengeluarkan Peraturan Bupati(Perbup) yang membahas mengenai pemakaian 

batik Pamekasan, surat edaran sepekan berbusana batik dan berbahasa Madura, 

pasar tradisional, galery batik Pamekasan, membuka sentra dan desa wisata 

batik.  

Menemukan adanya ketekunan dari pengrajin batik terutama di daerah  

kecamatan Proppo. Menurut hasil wawancara dengan salah satu IKM Batik 

Pamekasan, Madura (Inayah) menyatakan bahwa booming batik yang terjadi 

pada 2009 kemudian membuat permintaan terhadap batik Pamekasan 

meningkat. Salah satu kecamatan di Pamekasan Madura yang mempunyai 

tradisi sebagai penghasil batik yaitu Proppo terkena dampak dari trend positif 

tersebut sejak dinobatkan sebagai sentra industri batik. Sumbangsih kecamatan 

Proppo terlihat misalnya dalam mensuplai industri batik di kabupaten 

Bangkalan, 90% batik Bangkalan berasal dari kecamatan Proppo.(wawancara 

dengan penjual batik Bangkalan, Madura. Desember (2015).  

Tetapi sejak adanya peraturan pemerintah daerah kabupaten yang awalnya 

semua karyawan pemerintahan setiap hari Kamis dan Jumat wajib 

menggunakan seragam batik, sekarang digantikan dengan seragam baju putih 

maka yang terjadi adalah pemasaran batik menurun drastis. Sampai batik 

dengan harga yang paling murah Rp. 30.000 sulit untuk laku di pasaran. Hal ini 

sedikit banyak menyebabkan kondisi perekonomian IKM batik sedikit 
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terguncang. (wawancara dengan IKM pada acara Budaya Pengembangan Batik 

Pamekasan di Pendopo Pamekasan. Desember (2015)).  Sementara hasil 

penelitian Purwati Ratna dan Fatmawati (2013) menemukan bahwa analisis  

R/C  Ratio  menunjukkan angka 1,37 industri batik Pamekasan Madura yang 

artinya batik Pamekasan sangat menguntungkan  dan  layak dikembangkan.  

Dalam Kompas 12 Februari 2016 disebutkan bahwa penetapan batik 

Indonesia sebagai warisan tak benda oleh Organisasi Pendidikan, ilmu 

Pengetahuan, dan Kebudayaan Perserikatan Bangsa-Bangsa (UNESCO) 

berhasil mendorong daerah-daerah pusat batik yang sebelumnya lesu kembali 

bergairah. Namun, tidak semua berhasil bangkit. Sentra-sentra batik yang 

mulai merosot pada 1980-an akibat merebaknya batik printing perlahan bangkit 

seiring penetapan batik Indonesia sebagai warisan tak benda. Adapun sentra-

sentra batik besar yang hingga kini belum mampu bangkit disebabkan, antara 

lain, tidak adanya lagi perajin dan pebatik serta ketiadaan dukungan dari 

pemerintah daerah. Untuk membangkitkan sentra-sentra batik yang masih 

redup itu diperlukan dukungan berbagai pihak. 

Dari beberapa hasil temuan yang telah didapatkan, dapat diketahui bahwa 

strategi pengembangan pemasaran IKM batik Pamekasan Madura meliputi riset 

dan analisis pasarnya, keputusan tentang produk, penetapan harga, promosi, 

dan distribusi. Melalui strategi pengembangan pemasaran kemudian dapat 

ditetapkan pasar bagi produk-produk yang dihasilkan. Dari analisis pasar 

kemudian dapat ditetapkan strategi apakah yang tepat untuk pasar lokal atau 

pasar tradisional, pasar non tradisional atau pasar alternatif dan pasar ekspor.  
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Dengan pengelolaan yang baik dan profesional, tentunya akan berdampak 

positif bagi perekonomian di daerah, yaitu dengan semakin banyaknya usaha-

usaha baru yang berdiri, tenaga kerja yang semakin mudah terserap, 

pendapatan asli daerah semakin bertambah, dan meningkatnya indeks 

perekonomian daerah. Mengingat Pamekasan sudah mencanangkan diri bahwa 

batik sebagai identitas kota tetapi kesejahteraan IKM batik itu sendiri perlu 

ditingkatkan untuk itu diperlukan sebuah perumusan strategi pengembangan 

pemasaran IKM  batik Pamekasan, Madura. Dari beberapa paparan yang telah 

dijelaskan maka penelitian ini bertujuan untuk (1) menganalisa kegiatan 

pemasaran yang ada dan dapat ditingkatkan di Kabupaten Pamekasan sesuai 

dengan riset dan analisis pasar yang dilakukan, (2) menganalisa faktor 

lingkungan eksternal dan internal yang dihadapi oleh sentra IKM batik di desa 

Klampar, kecamatan Proppo kabupaten Pamekasan, dan (3) merumuskan 

strategi peningkatan pemasaran bagi IKM batik Pamekasan, Madura. 

1.2 Rumusan Masalah  

Berdasarkan uraian yang telah dipaparkan di atas, maka penelitian ini 

merumuskan masalah yang berkaitan dengan strategi pengembangan 

pemasaran produk yang tepat bagi IKM batik Pamekasan, Madura. 

1.3 Pertanyaan Penelitian 

1. Bagaimanakah analisis situasi pemasaran produk IKM batik Pamekasan 

Madura? 

2. Bagaimanakah strategi arahan pengembangan untuk meningkatkan 

pemasaran produk bagi IKM batik Pamekasan Madura? 
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1.4 Tujuan dan Manfaat Penelitian  

Tujuan dan manfaat dalam penelitian Strategi Pengembangan Pemasaran 

Produk IKM Batik Pamekasan Madura Studi pada Sentra Batik Desa 

Klampar Kecamatan Proppo Pamekasan adalah sebagai berikut : 

1.4.1 Tujuan Penelitian  

Berdasarkan rumusan masalah yang telah diuraikan, dalam penelitian ini 

bertujuan untuk menjawab permasalahan penelitian yang ada yaitu :  

a. Mengidentifikasi dan mengembangkan kegiatan pemasaran 

produk batik Pamekasan Madura untuk meningkatkan ekonomi 

masyarakat. 

b. Mengeksplorasi, menganalisis dan memformulasikan strategi 

peningkatan pemasaran produk IKM batik Pamekasan Madura 

yang tepat untuk meningkatkan ekonomi masyarakat. 

c. Memberikan rekomendasi kepada Pemerintah Daerah  

Pamekasan untuk meningkatkan pemasaran produk IKM batik 

ini agar menjadi komoditi industri yang maju yang nantinya 

dapat menunjang potensi Madura sebagai kawasan pariwisata.  

1.4.2 Manfaat Penelitian 

Penelitian yang akan dilakukan akan bermanfaat bagi IKM batik tulis 

Pamekasan Madura yang dijadikan objek penelitian, dan bagi Pemerintah 

Daerah Pamekasan serta bagi akademisi. Pemerintah Daerah Pamekasan 

yang dimaksud disini adalah Lurah desa Klampar dan Dekranasda 

Pamekasan.  
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a.  Manfaat bagi IKM Batik Madura  

Dapat mengembangkan pemasaran produk IKM batik Pamekasan 

Madura sebagai peningkatan ekonomi yang dapat meningkatkan 

kesejahteraan hidup IKM. 

b.  Manfaat bagi Pemerintah Daerah Pamekasan  

Menjadi masukan bagi Pemerintah Daerah Pamekasan untuk 

meningkatkan pemasaran produk IKM batik Pamekasan Madura untuk 

dijadikan komoditi industri yang dapat menunjang potensi Madura 

sebagai kawasan pariwisata.  

c.  Manfaat bagi Akademis 

Memberikan pengetahuan mengenai pemasaran produk IKM batik 

Pamekasan Madura yang dapat meningkatkan kesejahteraan ekonomi 

masyarakat. 
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