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ABSTRAK

Integrated digital campaign merupakan proses pengelolaan semua sumber
daya informasi mengenai produk yang disebarluaskan secara digital kepada
khalayak luas, dimana secara perilaku menggerakkan masyarakat untuk membeli
dan menjaga loyalitas. Bali adalah salah satu provinsi di Indonesia yang
melakukan usaha pengembangan kota dengan cara campaign dalam bentuk
integrated digital campaign untuk membuat positioning city branding di
Kabupaten Klungkung khususnya Nusa Penida. Kearifan lokal dan kekayaan
budaya menjadi bekal untuk membawa nama Nusa Penida ke kancah nasional

maupun internasional.

Dalam rangka mewujudkan misi tersebut, maka diluncurkanlah integrated
digital campaign Pulau Nusa Penida bernama Escapenida. Escapenida merupakan
wadah yang memanfaatkan keadaan masyarakat yang saat ini sedang populer
perihal traveling atau menobatkan dirinya sebagai traveler untuk mengenal dan
mempromosikan Kecamatan Nusa Penida melalui segala potensi wisatanya.
Berawal dari proses pencarian data visual hingga proses pembuatan karya
perancangan Escapenida, diharapkan kampanye digital terpadu ini dapat menjadi
sarana untuk mengenalkan Nusa Penida kepada para wisatawan sebagai destinasi

untuk “melarikan diri” dari destinasi favorit di Bali lainnya.

Kata kunci: Integrated Digital Campaign, Nusa Penida, Escapenida, Destinasi

Pariwisata.
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ABSTRACT

Integrated digital campaign is a process of managing all information
resources about the products that exposed to wide society, which is able to propel
community to buy and maintain their loyalty. Bali Is one of the provinces in
Indonesia that do city business development which use this campaign to make
positioning city branding in Klungkung district, especially Nusa Penida. Local
wisdom and the cultural wealth be equipped to carry the name of Nusa Penida to

the national and international arena.

In order to actualize the mission, then integrated digital campaign Nusa
Penida Island launched which named Escapenida. Escapenida is a campaign that
utilize traveler service (designation of people who do traveling) to recognize and
promote the District of Nusa Penida through all tourism potentials. Starting from
the research of visual data until the procesecces of making Escapenida planning
creation, this integrated digital campaign hopefully could be the way to introduce
Nusa Penida to the tourist as a destion to ‘escape’ from another favorite

destinations in Bali.

Keywords: Integrated Digital Campaign, Nusa Penida, Escapenida, Tourism

Destinations.
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BAB |
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Sebutlah nama Bali, maka sebagian besar orang mungkin langsung
berpikir tentang gemerlap pariwisata. Bali punya banyak tempat yang
mempesona. Tiga nama paling populer yakni Kuta, Ubud, dan Nusa Dua.
Ketiganya mewakili tiga kelas turis di Bali. Kuta untuk anak muda yang suka
pantai dan pesta dengan dana hemat. Ubud mewakili kelompok yang sudah selesai
dengan urusan duniawi dan penikmat spiritualitas. Adapun Nusa Dua tentu untuk
kalangan kelas atas atau konferensi internasional. Tentu saja Bali masih punya
banyak tempat menarik dan cantik lainnya, tapi Bali pun banyak sisi lain yang
tenggelam di antara gemerlap pariwisata, Pulau Nusa Penida salah satunya.

Nusa Penida merupakan pulau terpisah dari Bali daratan. Bersama dua
pulau lain, Nusa Lembongan dan Nusa Ceningan membentuk kecamatan
tersendiri di Kabupaten Klungkung. Terpisah oleh Selat Badung di sisi tenggara
Bali, pulau seluas 20.284 hektar ini seperti tenggelam di antara gemerlap
pariwisata Bali selatan. Nusa Penida identik sebagai daerah tertinggal ketika Bali
daratan makin menjadi ikon pariwisata nasional dan internasional. “Begitulah
nasib kami di Nusa Penida, dilupakan pemerintah di Bali daratan,”” kata Wayan
Sukadana, Ketua Yayasan Nusa Penida.

Pada Peraturan Daerah Provinsi Bali Nomor 16 Tahun 2009 Tentang
Rencana Tata Ruang Wilayah Provinsi Bali ditetapkan 16 kawasan pariwisata
yang tersebar di Kabupaten atau Kota, untuk Kabupaten Klungkung hanya ada
satu kawasan pariwisata yaitu terdapat di Kepulauan Nusa Penida yang tersebar di
tujuh Desa, seperti: Desa Suana, Batununggul, Ped, Toyapakeh, Lembongan,
Jungutbatu dan Desa Sakti. Dari tujuh Desa yang ditetapkan sebagai kawasan
pariwisata tersebut, Desa Lembongan dan Jungutbatu dalam bidang
kepariwisataan relatif berkembangan baik.

Berdasarkan Peraturan Daerah Rencana Pembangunan Jangka Panjang
Daerah (RPJPD) Kabupaten Klungkung Tahun 2005-2025 menyatakan bahwa

arah pembangunan urusan pariwisata: 1. Peningkatan promosi pariwisata yang
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terintegrasi dengan kabupaten/ kota lainnya di Provinsi Bali sebagai bagian dari
sistem kepariwisataan Bali, 2. Pengembangan jenis dan peningkatan kualitas
obyek wisata, terutama atraksi wisata yang potensinya sangat besar mengingat
Kabupaten Klungkung memiliki sendi-sendi yang kokoh dalam aktivitas seni dan
budaya, 3. Meningkatkan minat kunjungan wisatawan, 4. Mengaktualisasikan
perwujudan kawasan wisata dan objek wisata, 5. Meningkatkan kesadaran
masyarakat tentang pembangunan pariwisata, 6. Membina dan memberikan izin
usaha kepariwisataan, dan 7. Melaksanakan Pendataan, dan evaluasi usaha
kepariwisataan.

Pulau Nusa Penida memiliki banyak keunikan di antaranya keunikan alam
bawah laut terindah. Selain menawarkan wisata laut, Nusa Penida juga memiliki
tempat yang tidak kalah indah, di antaranya Pantai Crystal Bay, Pura
Batumedawu, Pura Goa Giri Putri, Pura Dalem Ped, Puncak Mundi, dan beberapa
sumber mata air yang menawarkan pemandangan laut dengan tebing yang
berketinggian antara 50 — 200 meter.

Pulau Nusa Penida juga memiliki potensi pembangunan yang sangat besar
karena didukung oleh keberadaan ekosistem dengan produktivitas tinggi, seperti:
terumbu karang, hutan bakau, rumput laut, dan padang lamun. Secara ekonomis
sumber daya hayati laut memiliki potensi tinggi jika dikelola dari keragaman dan
keanekaragaman organisme lautnya, seperti: ikan konsumsi, rumput laut, ikan
hias, kerang-kerangan, krustase, ekinodermata, dan sebagainya. Nusa Penida juga
dapat memberikan jasa lingkungan yang tinggi nilainya khususnya dari sektor
pariwisata.

Sangat disayangkan citra Nusa Penida masih kalah dengan daerah-daerah
di Bali daratan lainnya. Masih cukup banyak wisatawan domestik dan
mancanegara yang belum mengetahui tentang Nusa Penida karena letaknya berada
terpisah di selatan Pulau Bali. Jadi yang ada diingatan orang dari Bali di
Kabupaten Badung dan Kota Denpasar hanya segelintir orang yang mengetahui
tentang Nusa Penida. Alangkah banyaknya keuntungan dan manfaat yang bisa
didapatkan masyarakat Nusa Penida apabila Nusa Penida bisa dikenal dengan city

branding yang kuat dengan segala potensi wisata yang dimilikinya.
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"Membangun Nusa Penida tidak semudah yang dibayangkan, juga tidak
seruwet yang dibayangkan. Hal itu akan menjadi mudah bila dilakukan dengan
komitmen yang kuat dan kerja nyata" kata Bupati Nyoman Suwirta saat
penyelenggaraan Aksi Sapta Pesona. Aksi Sapta Pesona yang diluncurkan sebagai
pintu masuk pembangunan pariwisata di Nusa Penida. Pemerintah Kabupaten
Klungkung sudah melakukan beberapa langkah diantaranya mempromosikan
Nusa Penida dengan mengadakan festival diantara City Tour Klungkung hingga
Nusa Penida Festival.

Selain diadakannya festival tersebut perlu juga direncanakan serangkaian
campaign dalam bentuk integrated digital campaign sebagai wadah untuk
membuat positioning city branding di Nusa Penida semakin kuat. Agar pulau
Nusa Penida ini bisa makin dikenal luas disertai dengan persepsi yang baik. Pada
dasarnya, memasarkan daerah berarti merancang suatu daerah agar memiliki nilai
jual yang tinggi dan mampu memenuhi dan memuaskan persepsi dan ekspektasi
target pasar. Menurut Catherine Kaputra, banyak orang mengartikan branding
atau campaign adalah cara untuk meraih kesuksesan dari potensi yang ada. Selain
itu juga ia menjelaskan bahwa branding adalah tentang bagaimana menemukan
sebuah ide besar untuk merancang sebuah Unique Selling Product (USP).

Pemerintah Kabupaten Klungkung sebagai klien berharap banyak pada
perancangan integrated digital campaign ini dapat membantu Nusa Penida untuk
lebih meningkatkan eksistensi dan menunjukan identitasnya sebagai manifestasi
pariwisata yang khas, menarik, bermanfaat, dan dapat menunjukan identitas Nusa
Penida yang sesuai dengan nilai-nilai dan potensi yang ada di dalamnya saat ini
sekaligus usaha untuk membangun identitas dengan mengomunikasikan USP
yang ada sebagai pembeda yang ditawarkan sehingga dapat berjalan sesuai tujuan

yang diharapkan.
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B. Rumusan Masalah
Dari latar belakang masalah permasalahan yang bisa dirumuskan adalah
bagaimana merancang integrated digital campaign Pulau Nusa Penida yang
efektif, komunikatif dan interaktif sehingga memiliki identitas dan positioning
yang kuat sebagai salah satu potensi wisata Provinsi Bali?

C. Batasan Masalah
Batasan dalam perancangan ini adalah pada strategi promosi yang
nantinya hanya merancang integrated digital campaign untuk membahas wisata
bahari, wisata sejarah, wisata minat khusus, spiritual, budaya, alam, agro dan
wisata lain yang ada di Pulau Nusa Penida dengan karakteristik target audience

golongan urban berusia 20 — 30 tahun.

D. Tujuan Perancangan
Adapun tujuan perancangan ini adalah merancang integrated digital
campaign Pulau Nusa Penida yang efektif, komunikatif dan interaktif sehingga
memiliki identitas dan positioning yang kuat sebagai salah satu potensi wisata

Provinsi Bali.

E. Manfaat Perancangan
Hasil perancangan diharapkan akan dapat memberikan manfaat kepada
beberapa pihak, antara lain:
1. Manfaat bagi pengembangan ilmu pengetahuan
Perancangan ini diharapkan akan menambah khasanah ilmu
pengetahuan dalam dunia desain komunikasi visual dengan merunut
perkembangan integrated digital campaign, dan menambah ide kreatif tentang
wawasan integrated digital campaign. Semuanya merupakan sebuah referensi
tambahan bagi ilmu pengetahuan.
2. Manfaat bagi masyarakat ataupun lembaga
Dengan adanya perancangan ini, masyarakat diharapkan akan

mendapat informasi tentang integrated digital campaign Pulau Nusa Penida
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sebagai salah satu potensi wisata Provinsi Bali yang dilihat dari kaca pandang
desain komunikasi visual.

Bagi lembaga Program Studi Disain Komunikasi Visual Institut Seni
Indonesia Yogyakarta, mendapatkan sebuah informasi sebagai pembelajaran
mahasiswa tentang integrated digital campaign Pulau Nusa Penida sebagai
salah satu potensi wisata Provinsi Bali sehingga akan memperkaya khasanah
keilmuan bagi desain komunikasi visual itu sendiri.

3. Manfaat bagi diri sendiri

Perancangan ini diharapkan akan menambah wawasan atau
pengetahuan integrated digital campaign Pulau Nusa Penida sebagai salah
satu potensi wisata Provinsi Bali serta mendukung Pemerintah Provinsi Bali
dan Pemerintah Kabupaten Klungkung dalam membangun program Visit Bali
2017, City Tour Klungkung 2017, dan Nusa Penida Festival 2017 sehingga
dapat meningkatkan kunjungan wisata dan Pendapatan Asli Daerah (PAD).

F. Metode Perancangan
1. Metode Pengumpulan Data
a. Data Primer
1) Observasi
Merupakan metode pengumpulan data dengan cara terjun
langsung ke lapangan atau pihak yang terkait dengan tujuan untuk
mendapatkan data secara sistematis terhadap objek yang diteliti untuk
mendapatkan data original (asli) dan mengetahui keadaan di tempat
yang di survei secara rinci. Perancang akan mengunjungi Pulau Nusa
Penida secara langsung untuk melihat kondisi lingkungan dan mencatat
hal-hal yang dianggap penting.
2) Wawancara
Merupakan metode pengumpulan data dengan cara mengajukan
pertanyaan-pertanyaan terkait intergrated digital campaign Pulau Nusa
Penida sebagai potensi-potensi Kabupaten Klungkung khususnya Nusa
Penida, Bali. Wawancara tersebut diajukan langsung oleh perancang

kepada:
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a) Pemerintah Provinsi Bali

b) Dinas Pariwisata dan Kebudayaan Kabupaten Klungkung

c) Pemerintah Kabupaten Klungkung, Nusa Penida.

d) Kecamatan Nusa Penida

e) Tokoh Masyarakat Nusa Penida, Bali.

f) Narasumber lain yang terkait.

Kemudian keseluruhan hasil dari jawaban responden akan
ditulis untuk selanjutnya dianalisis untuk mendapatkan informasi dan
data yang kuat.

b. Data Sekunder
1) Penelitian Pustaka

Sebagai referensi dari sumber-sumber yang memuat informasi
mengenai topik perancangan dan landasan teori yang digunakan.
Sumber-sumber dapat berupa buku, artikel, media massa, dan literatur
lain yang berkaitan dengan topik perancangan.

2) Studi Dokumentasi

Teknik pengumpulan data secara langsung berupa foto hasil
survei lapangan untuk mendapatkan fakta yang akurat sehingga dapat
dijadikan acuan dokumentasi dan ilustrasi dalam mendesain.

2. Metode Analisis Deskriptif
Metode ini menjabarkan informasi-informasi dan data yang diperoleh
melalui proses pengumpulan data yaitu dokumentasi, wawancara, kuisioner
dan identifikasi data.
3. Metode Analisis SWOT
Perancangan Integrated Digital Campaign Pulau Nusa Penida
termasuk kategori promosi komersial maka metode analisis yang akan dipakai
adalah metode analisis SWOT (Strengths, Weakness, Opportunities, dan

Threats):

a. Strengths (kekuatan) adalah mengenai kelebihan-kelebihan yang dimiliki
oleh suatu produk atau jasa yang diangkat sebagai objek permasalahan,
dalam hal ini yaitu kelebihan-kelebihan yang dimiliki oleh Pulau Nusa
Penida, Bali.
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b. Weakness (kelemahan) adalah segala hal yang menyangkut tentang
kekurangan dan kelemahan dari Pulau Nusa Penida, Bali.

c. Opportunities (peluang) merupakan segala potensi yang ada di Nusa
Penida yang dapat dijadikan peluang untuk mensosialisasikan dan
mempromosikan salah satu potensi Provinsi Bali.

d. Threats (ancaman) adalah segala hal yang sekiranya dapat menghambat
perkembangan potensi-potensi dari Pulau Nusa Penida, Bali.

4. Analisis USP
Analisis USP (Unique Selling Preposition) merupakan salah satu
metode dengan menganalisis sisi keunikan dari pulau Nusa Penida yang layak
diangkat sebagai salah satu potensi wisata Provinsi Bali yang berbeda dari
daerah lain, sehingga dapat menjadi integrated digital campaign dengan
positioning yang kuat dan meningkatkan Pendapatan Asli Daerah (PAD) Nusa

Penida, Bali.
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G. Skematika Perancangan

Pendahuluan

\ 4
Identifikasi Data

l

Analisis Data

l

Pemecahan Masalah

PGS

A
Layout

\4
Final Desain

Tabel 1. Skematika Perancangan
(Sumber: Vichy S. Nugroho, 2016)
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