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ABSTRAK 

Video klip "Veiled” merupakan single lagu perdana dari band Gremory X. Video 

klip ini mengangkat tema quarter life crisis . Serta, dipadukan dengan unsur 

musik jepang. Perancang mengumpulkan data melalui wawancara dan studi 

pustaka dalam merancang. Tujuan dari perancangan ini sebagai media promosi 

band Gremory X dan menjelaskan isi dari lagu Veiled. Menggunakan metode 

analisis permasalahan SWOT dan sistem produksi klip sebagai tahapan 

pembuatan video klip ini. 

 

Kata Kunci :  Promosi, Musik Video, Musik, Jejepangan 
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ABSTRACT 

The music video for "Veiled" serves as the debut single for the band Gremory X. 

This video explores the theme of quarter-life crisis combined with elements of 

Japanese music. The designer collected data through interviews and literature 

reviews during the design process. The objective of this design is to serve as a 

promotional tool for the Gremory X band and to elucidate the content of the song 

"Veiled." The methodology involves the SWOT analysis and the production 

system of the video clip as key stages in creating this music video. 

 

Keywords: Promotion, Music Video, Music, Japanese Genre 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 

Banyak musik dari mancanegara yang berkembang di Indonesia salah 

satunya adalah musik Jepang atau biasa disebut dengan sebutan Japanese pop 

atau J-pop. Musik J-pop memiliki cukup banyak penggemar di Indonesia, 

khususnya orang di kota-kota besar. Kemunculan budaya musik Jepang ini 

tidak lepas dari peranan film animasi dari negara tersebut, atau yang lebih 

akrab disebut Anime. 

Soundtrack atau lagu dari anime-anime dan tokusatsu (disingkat 

Tokushu Satsuei yang mempunyai arti “special photography” yang mengarah 

pada penggunaan “special effect” dalam sebuah film atau pertunjukan buatan 

Jepang) (Tensai Nihongo, 2020) lawas sering diputar di TV nasional kita 

seperti Doraemon, Digimon, Dragonball, Satria Baja Hitam (kamen rider), 

Ultraman, Sailormoon, Saint Saiya, Captain Tsubasa dan lainnya menjadi 

awal mula masuknya pengaruh musik jepang ke Indonesia. Soundtrack anime 

banyak dinyanyikan musisi papan atas Jepang, salah satunya yaitu L’ arc en 

ciel (dikenal juga sebagai Laruku) yang menyanyikan soundtrack serial 

Samurai X. 

Hal ini diperkuat dengan berkembangnya banyak terbentuknya 

komunitas pecinta budaya Jepang di Indonesia, yang akhirnya mulai 

mendengarkan lagu-lagu dari Jepang dan mulai menyebarkan lagu-lagu 

tersebut. Secara perlahan-lahan juga banyak terbentuknya band-band 

beraliran musik Jepang yaitu, aliran J-rock untuk musik rock, dan aliran J-pop 

untuk musik pop. Lantaran gandrung dengan lagu soundtrack, banyak yang 

tertarik mendirikan band khusus memainkan musik ini. Lagu-lagu yang 

dimainkan tak jauh-jauh dari lagu tema anime (Jannah, 2013). 

Salah satu nya yaitu Gremory band asal Kota Yogyakarta yang 

terbentuk pada tanggal 1 maret 2017. Awalnya mereka beranggotakan 3 

orang, yaitu bernama Okky Obbow sebagai vokalis, Dhana Dira sebagai 

bassis, dan Jekosama sebagai drummer. Dikarenakan vokalis mereka sedang 
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berada diluar kota dengan waktu yang tidak bisa di tentukan, akhirnya Dhana 

dan Jeko membuat proyek alternatif atau bisa dibilang alter ego dari band 

Gremory itu sendiri. Mereka membuat proyek kolaborasi dengan mengajak 

beberapa musisi lainnya. Proyek ini mereka namakan Gremory X. Di proyek 

ini mereka akan membawakan musik bergaya J-pop dengan mengusung 

nuansa musik jejepangan ala soundtrack anime, single perdana yang akan 

dikeluarkan kali ini merupakan hasil kolaborasi dengan vokalis yang bernama 

Vania, lagu itu berjudul “Veiled”, bercerita tentang seorang remaja yang 

sedang merasa “terkurung” atau depresi pada masa Quarter Life Crisis dan 

dia ingin keluar dari zona yang sangat tidak nyaman tersebut. 

Quarter Life Crisis adalah fase dimana anda merasa terperangkap 

dalam pilihan hidup, memunculkan keraguan terhadap pilihan karier dan 

identitas diri. Quarter life crisis merupakan tema utama dari single lagu ini, 

melihat salah satu dampak dari depresi dimasa Quarter Life Crisis yaitu 

bunuh diri, yang dimana hal tersebut menjadi bahan inspirasi band ini dalam 

membuat lagu veiled. Menurut data dari WHO pada tahun 2019 lebih dari 

700.000 orang per tahun meninggal akibat bunuh diri. Hal ini menyebabkan 

kasus bunuh diri menjadi peringkat ke 4 dalam kasus kematian pada tahun 

2019 yang dimana usianya yaitu antara 15-29 tahun. 

Di Indonesia kasus bunuh diri tergolong sangat minim, namun ada 

penelitian mengenai kasus depresi yang menunjukan bahwa kesehatan mental 

di Indonesia tidak bisa dianggap sepele. Karena berdasarkan riset Kesehatan 

Dasar Kementerian Kesehatan Republik Indonesia pada 2018 menyebut 6.1% 

penduduk berusia 15 tahun ke atas menderita depresi, namun hanya 9% 

diantaranya yang menjalani pengobatan atau perawatan medis                                      

(Into The Light, 2019). 

Selain itu, Jeko selaku drummer dan produser musik band gremory 

menjelaskan bahwa mereka menyajikan musik tidak dengan lirik Bahasa 

Indonesia melainkan menggunakan Bahasa jepang dan inggris. Hal ini 

bertujuan agar suasana yang dihasilkan lebih terasa jejepangannya selain 

memang dari melodi musiknya itu sendiri. Dhana juga selaku pemain bass 
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dan juga penulis lirik di lagu ini pun menyampaikan bahwa lagu ini dibuat 

unuk menyampaikan realita disekitar kita mengenai depresi di kalangan 

remaja. Dengan hal tersebut sangat disayangkan jika tidak didukung dengan 

aspek visual dan promosi yang berbanding lurus dengan kualitas serta tema 

yang mereka hadirkan. 

Mereka memiliki kendala dimana ruang lingkupnya masih sebatas 

daerah Yogyakarta dan sekitarnya. Hal ini memiliki dampak salah satunya 

akan susah untuk berkembang jika tidak diperluas jaringan pendengarnya. 

Ditahun 2023 Gremory berencana untuk merilis single baru dan dengan 

memanfaatkan momen ini maka dirancang sebuah media promosi berupa 

video klip. 

Video klip Diharapkan dapat menjadi media promosi dan 

penyampaian maksud dari isi lagu tersebut, serta dapat memberi pesan dan 

kesan. Hal tersebut menjadi tantangan untuk menyampaikan isi, makna, 

pesan, serta esensi dari single tersebut kepada penggemar musik khususnya 

penikmat musik jejepangan dan soundtrack anime (Syahrial, 2018) 

Serta sekarang didukung oleh era digital yang kini terdapat berbagai 

media sosial besar seperti YouTube, Instagram, Twitter, Tiktok maupun 

Facebook yang semakin banyak penggunanya. Dengan mengunggah video 

media sosial maka diharapkan konten anda akan cepat menyebar terlebih jika 

konten videonya menarik dan selain itu konten video cenderung lebih mudah 

dinikmati dan diingat orang. 

Berangkat dari permasalahan diatas, maka dari itu akan dilakukan 

perancangan video klip single veiled grup musik Gremory sebagai salah satu 

upaya untuk menyampaikan isi pesan dari lagu ini serta sebagai media 

promosi proyek Gremory X kepada penikmat musik khususnya penggemar 

musik j-pop. Dan diharapkan lagu ini dapat diingat oleh audience sehingga 

single ini mampu memberi daya tarik kepada penikmat musik jejepangan, 

terutama Gremory X. 
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B. Rumusan Masalah 

Bagaimana merancang media promosi band gremory x melalui video 

musik single lagu “Veiled” 

C. Tujuan Perancangan 

Tujuan utama perancangan ini adalah merancang media promosi 

berupa video musik single lagu “Veiled”. 

 

D. Batasan Perancangan 

Target audiens adalah penggemar musik jejepangan dengan cakupan 

usia 20 – 35 tahun. 

 

E. Manfaat Perancangan 

Manfaat dari perancangan ini adalah : 

1. Manfaat teoretis 

Perancangan ini diharapkan dapat menambah pengetahuan mengenai 

proses perancangan audio visual dan pengaplikasiannya sebagai media 

promosi 

2. Manfaat praktis 

a. Untuk media publik 

Perancangan ini diharapkan dapat menjadi konten yang menarik untuk 

di ekspos sebagai cara mendukung musisi indie tanah air, khususnya 

dalam musik jejepangan. 

b. Untuk lembaga pendidikan 

Perancangan audio visual diharapkan dapat menambah ragam karya 

perancangan tugas akhir di DKV ISI Yogyakarta. 

c. Untuk komunitas/asosiasi 

Perancangan ini diharapkan dapat menjadi inspirasi serta media hiburan 

yang mampu meningkatkan minat terhadap band Gremory X. 

d. Untuk pemerintah 

Dengan perancangan ini diharapkan dapat menginspirasi pemerintah 

dalam mendukung perkembangan industri kreatif. 

e. Untuk industri kreatif 
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Mampu menjadi referensi bagi pelaku industri kreatif dalam merancang 

karya audio visual. 

 

F. Definisi Operasional 

1. Promosi 

Promosi adalah suatu kegiatan untuk meningkatkan sesuatu (barang 

atau jasa) ke arah yang lebih baik. Menurut Fandy Tjiptono promosi 

adalah komunikasi pemasaran yang dikerjakan untuk mempengaruhi, 

menyampaikan sesuatu, membujuk, serta meningkatkan pasar sasaran dari 

suatu perusahaan. Selain itu, kegiatan promosi adalah dilakukan supaya 

produk yang dijual dapat diterima dengan baik oleh masyarakat, sehingga 

mereka dapat ikut membeli dan menggunakannya (Shaid, 2022). 

2. Musik Video 

Video klip disebut juga video promo karena fungsi pemasarannya. 

Karena video klip dibuat terutama untuk menampilkan isi lagu serta band 

itu sendiri dan juga untuk memasarkan musik dengan tujuan meningkatkan 

penjualan album rekaman. Video klip merupakan tipe dari film pendek 

dengan alur cerita yang padat atau hanyalah terdiri dari potongan gambar 

yang dikemas menjadi satu bagian. 

3. Musik Pop Jepang 

Musik Pop Jepang atau biasa disebut Japanese-Pop (J-Pop) adalah 

sebutan aliran musik yang berasal dari Negara Jepang. Japanese pop ada 

karena keinginan dari musisi Jepang untuk bersaing dengan musisi barat                      

(We-Xpats, 2020). Istilah J-Pop juga sebenarnya tidak terlalu dikenal di 

industri musik di Jepang, sampai akhirnya istilah J-pop diperkenalkan oleh 

satu stasiun radio bernama “J-WAVE” untuk menunjukkan jenis musik 

yang berbeda dari musik rakyat. J-Pop sedikit banyak dipengaruhi oleh 

gaya amerika yang menjadi pengaruh terkuat perkembangan musik di 

Jepang. 

4. Jejepangan 
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Jejepangan adalah segala sesuatu yang berhubungan dengan negara 

jepang seperti budaya, musik, anime dan manga. Jejepangan masuk ke 

dalam bahasa gaul yaitu ragam bahasa Indonesia nonstandar yang lazim 

digunakan oleh anak muda dalam pergaulan sehari-hari                     

(Samsurijal.com, 2018) 

G. Metode Perancangan 

1. Data awal yang dibutuhkan 

a. Data primer 

Data primer adalah data pokok mengenai subjek perancangan. Metode 

pengumpulan data primer dilakukan melalui pendekatan data kualitatif. 

Data yang dibutuhkan adalah Data mengenai band Gremory X dan 

single “Veiled”. Data ini didapatkan melalui wawancara dengan 

personil band. 

b. Data sekunder 

Data sekunder adalah data tambahan yang didapat melalui studi 

literatur, buku, jurnal dan laman berita guna mengembangkan lirik lagu 

menjadi cerita yang relevan serta mendapatkan informasi mengenai 

teknik pembuatannya. 

2. Metode pengumpulan data 

Metode pengumpulan data dilakukan dengan cara : 

a. Wawancara 

Proses komunikasi langsung dengan narasumber terkait guna 

mendapatkan data dan informasi. Wawancara ini ditujukan kepada 

personil band Gremory X. 

b. Studi literatur 

Proses pengumpulan data dengan mempelajari lirik pada single 

“Veiled”. Hal ini diharapkan mampu memberikan inspirasi dalam 

mengembangkan makna lirik menjadi cerita dalam pengkaryaan video 

musik ini. 

3. Instrumen pengumpulan data 

a. Komputer 
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Digunakan untuk mencari informasi-informasi dan sumber-sumber 

literatur dalam proses pencarian data. 

b. Pustaka 

Digunakan untuk mendapatkan data dan teori-teori yang dibutuhkan 

terkait perancangan. 

 

H. Metode Analisis Data 

Metode analisis data yang digunakan untuk perancangan media ini 

adalah Metode SWOT. 

1. Strengths (kekuatan) 

2. Weakness (kelemahan) 

3. Opportunities (peluang) 

4. Threats (ancaman) 

 

I. Skematika Perancangan 
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Gambar 1.1 Diagram Alir Skematika Perancangan 


