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A. Kesimpulan

Perancangan interior Kantor PT Smoore Technology Indonesia yang
merupakan perusahaan besar asal Tiongkok, yang memproduksi mesin dari
rokok elektrik dan produknya sudah tersebar di kancah Internasional. Pada
tahun 2022, perusahaan ini membuka pabrik barunya dengan berinvestasi di
Indonesia, dan mendirikan kantornya yang berlokasi di Pasuruan, Jawa Timur.
Sayangnya, di Indonesia sendiri. perusahaan ini belum begitu dikenal oleh
masyarakat khususnya kalangan anak muda. Salah satu cara membangun
identitas perusahaan salah satunya adalah melalui perancangan interiornya.
Maka dari itu perancangan ini hadir untuk menjawab permasalahan berupa
memproses atau merancang interior Kantor PT Smoore Technology Indonesia
dalam upaya memperkuat identitas perusahaan yang sesuai dengan nilai-nilai
yang ingin dibangun oleh perusahaan sendiri dan dengan cara ini pula
diharapkan masyarakat dapat mengenal perusahaan secara baik.

Tentunya dalam proses perancangan agar dapat mencapai tujuan yang
dimaksud perancang mengacu pada pendekatan corporate visual identity yang
didalamnya terdapat lima parameter berupa, mentransformasikan nilai-nilai
perusahaan menjadi elemen interior; merancang komposisi grafis sehingga
dapat menjadi ruang yang atraktif serta informatif; tidak lupa perancang juga
harus memperhatikan aspek aksesibilitas, efektivitas, dan efisiensi tiap elemen
interior; merancang ruang yang mampu mendorong kinerja dari pengguna
ruang; terakhir ruang juga dapat memberikan elemen ‘“healing” bagi
penggunanya yang diharapkan dapat mengurangi tingkat stres.

Mengusung konsep “harmoni teknologi dan budaya” dengan tujuan
membentuk interior yang modern menggambarkan teknologi yang mana

merupakan bidang bisnis dari perusahaan ini, yang juga dapat memadukan
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unsur tradisi budaya didalamnya. Budaya lokal yang diambil berupa motif
batik bunga sedap malam yang diolah menjadi stilasi bentuk yang diaplikasikan
pada dinding area tengah lobi, kemudian penggunaan material lokal berupa batu
bata yang merupakan material yang mudah ditemui di sekitar Jawa Timur.
Selain itu, perusahaan yang berasal dari Tiongkok mempunyai budaya yang
lekat sekali dan tidak dapat ditinggalkan, yaitu budaya minum teh. Sehingga
dalam desain tersedia fasilitas ruang teh.

Dalam hal ini desain diharapkan mampu menjawab kebutuhan dari
permasalahan yang sudah ada, yang tentunya dapat menggambarkan nilai-nilai
yang ingin ditunjukkan oleh perusahaan kepada masyarakat, sehingga dari

perancangan interior dapat menunjang hal tersebut.
B. Saran

1. Bagi pihak PT Smoore Technology Indonesia, diharapkan desain dapat
menjadi alternatif utamanya dalam menunjang nilai-nilai perusahaan yang
ingin ditampilkan, sehingga secara tidak langsung memberikan kesan
positif bagi masyarakat luas terhadap perusahaan.

2. Kemudian pihak PT Smoore Technology Indonesia, dapat memberikan
kenyamanan bagi para pengguna ruang sehingga bisa menunjang kinerja
baik secara fisik, maupun psikologis sesuai dengan nilai-nilai yang ingin
dibangun oleh perusahaan.

3. Desain ini diharapkan dapat menjadi acuan untuk diskusi lebih lanjut dan

pengembangan dalam pemecahan masalah yang sejenis.
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