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BAB IV 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan selama lima bulan terhitung 

sejak bulan Januari hingga bulan Mei, dapat disimpulkan bahwa Suluh Sumurup 

melakukan pemanfaatan Instagram sebagai media promosi dengan cara membuat 

konten berbentuk gambar maupun video. Suluh Sumurup menggunakan 

Instagram sebagi sarana untuk berkomunikasi secara lebih intens dengan pengikut 

Instagram maupun calon audiens melalui konten yang diunggah dalam halaman 

Instagramnya. Promosi yang dilakukan Suluh Sumurup dengan memanfaatkan 

media sosial Instagram memberikan pengaruh besar terhadap meningkatnya 

minat audiens yang mendatangi pameran Suluh Sumurup. Pemilihan Instagram 

sebagai media yang sedang marak digunakan oleh masyarakat. Saat ini, 

masyarakat juga lebih sering menghabiskan waktunya untuk menjelajahi media 

sosial. Melakukan kegiatan promosi melalui Instagram juga sangat lebih efisien 

karena dapat diakses dengan mudah dimana saja asalkan terhubung dengan 

jaringan internet. 

Kegiatan promosi yang dilakukan Suluh Sumurup menerapkan tida dari 

lima bauran promosi yang dikemukakan oleh Kotler & Amstrong (2014) ialah 

periklanan, penjualan personal, dan pemasaran langsung dengan menggunakan 

media sosial Instagram. Kegiatan promosi tersebut dilakukan dengan cara 

menggunakan fitur-fitur yang terdapat di Instagram, seperti menggunakan iklan 

Instagram, memaksimalkan pembuatan video program-program pameran, 

menggunakan cerita Instagram yang dibuat sedemikian rupa untuk menarik 

perhatian para calon audiens, menggunakan fitur kolaborasi bersama akun 

Instagram Taman Budaya Yogyakarta dan akun Instagram lainnya yang berkaitan 

dengan pameran tersebut. 

Dalam pemanfaatan Instagram sebagai media promosi pameran Suluh 

Sumurup, Suluh Sumurup melakukan pengelolaan dalam membuat konten 

Instagram. Pengelolaan tersebut melaui empat proses, yaitu proses perencanaan, 
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perngorganisasian, pelaksanaan dan proses evalusi. Proses tersebut dilakukan 

agar konten terencana dan tersampaikan dengan baik. 

 

B. Saran 

 

1. Saran bagi Mahasiswa 

 

Penelitian ini dimaksudkan untuk mendalami strategi promosi yang telah 

dijalankan oleh Suluh Sumurup Art Festival, dengan penekanan utama pada 

tinjauan teoritis yang berfokus khususnya pada platform media sosial Instagram. 

Namun, Perlu diperhatikan bahwa kajian ini mungkin hanya melihat sebagian 

kecil dari panorama yang lebih luas dalam praktik promosi sebuah festival. 

Penting bagi peneliti dan mahasiswa yang berminat untuk melanjutkan 

penelitian ini untuk mengeksploritasi secara lebih mendalam berbagai strategi 

promosi yang telah diadopsi dalam konteks berbagai platform media sosial, baik 

yang bersifat digital maupun non digital. Dengan memperluas ruang lingkup 

analisis untuk mencakup berbagai platform media sosial kita dapat memperoleh 

pemahaman yang lebih komprehensif tentang dinamika di era digital saat ini. 

 

2. Bagi Taman Budaya Yogyakarta 

 

Setelah melakukan beberapa pengamatan terhadap pola strategi promosi 

yang dilakukan oleh Taman Budaya Yogyakarta, Salah atunya adalah dalam hal 

promosi dan pengelolaan media sosial lainnya, termasuk platform seperti 

TikTok, Website, Youtube dan beberapa platform lainnya, dalam hal ini panitia 

Suluh Sumurup untuk terus memperbarui dan meningkatkan strategi mereka dan 

memastikan promosi pameran tersebut dapat mengjangkau lebih luas. dengan 

demikian akan membantu Suluh Sumurup Art Festival dapat meningkatkan 

audiens yang mengunjungi festival tersebut . 
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3. Bagi Masyarakat 

 

Masyarakat diharapkan memberikan apresiasi lebih dengan adanya pameran 

tersebut karena dengan adanya apresiasi lebih para penyandang disabilitas lebih 

giat lagi membuat karya, karena semakin banyak orang yang tahu dan 

mendatangi pameran tersebut, semakin besar dampak positif yang dapat 

diberikan kepada seniman- seniman disabilitas. 
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Gambar 4. 1 Akun Instagram Suluh Sumurup 

Sumber: Instagram Suluh Sumurup 

 

LAMPIRAN 
 

 

Gambar 4. 2 Reels Instagram Suluh Sumurup 

Sumber : Instagram Suluh Sumurup 
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Gambar 4. 4 Berfoto dengan Budi Butong sebagai Kurator Suluh Sumurup art festival 

Sumber: Dokumen pribadi Rhendy Juan B.N 

Gambar 4. 3 feeds Instagram Suluh Sumurup 

Sumber : Instagram Suluh Sumurup 
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Gambar 4. 6 Prosen Wawancara dengan narasumber Dian Aji 

Sumber : dokumen pribadi Rhendy Juan B.N 

Gambar 4. 5 Berfoto dengan narasumber Dian Aji dan Faiz 

Sumber Dokumen pribadi Rehndy Juan B.N 
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Gambar 4. 7 Lembar konsultasi dosen pembimbing 1 
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Gambar 4. 8 Lembar konsultasi dosen pembimbing 2 
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Gambar 4. 9 Daftar catatan ujian TA 
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