BAB IV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Pragina Gong telah memenuhi
semua elemen fitur instagram seperti feed post, story, story highlight, dan
reels. Branding yang efektif melalui Instagram meliputi beberapa proses
penting yang harus dipenuhi agar branding dapat berhasil. Pragina Gong
juga telah melakukan upaya lima tahap proses branding yang ada di
Instagram menurut Wheeler, A. (2017), 1) Conducting Research, Pragina
Gong melakukan riset melalui analisa Instagram- atau engagement sebagai
upaya untuk menjangkau penonton atau konsumen melalui instagram. 2)
Clarifying Strategy, Pragina Gong berupaya membangun bagaimana
Pragina Gong ingin dilihat dan dikenali oleh pengikutnyanya di Instagram.
Hal ini dilakukan dengan mengamati analisis data dari instagram Insights,
Seperti jumlah followers, engagement. 3) Designing Identity, Pragina Gong
membuat Identity brand yang unik dan membedakan, meliputi elemen
seperti nama brand, logo, warna, tipografi, dan slogan dan memposting
identitas di sfory highlight dan beberapa postingan.4) Creating Touchpoints,
Pragina Gong memasukkan logo ke dalam beberapa konten dan tidak
menggunakan hashtag yang konsisten dalam-setiap postingannya. 5)
Managing Assets, dalam hal ini Pragina Gong terlihat dalam mengunggah
konten instagram, jarang sekali memasukkan logo Pragina Gong, dan
hampir tidak pernah menambahkan hastag dan caption pada setiap

unggahan di instagram dokumentasi hanya laporan saja.

Berdasarkan hal tersebut, dalam proses penerapan, terlihat
menunjukan bahwa Pragina Gong belum memaksimalkan melakukan
langkah-langkah dan proses menurut teori Alina Wheeler branding di media
sosial Instagram. Pragina Gong masih harus terus berupaya untuk

memaksimalkan proses branding mereka di media sosial instagram.
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B. Saran

1. Bagi Mahasiswa

Saran bagi mahasiswa yang ingin meneliti di masa mendatang, dapat
memahami penelitian ini terbatas hanya membahas branding yang
berfokus di media sosial saja. Oleh karena itu peneliti menyarankan
peneliti selanjutnya untuk mengkaji pada aspek lainnya dalam
penelitian kelompok tari Pragina Gong Yogyakarta. Demikian
diharapkan dengan adanya penelitian dengan sudut pandang yang
berbeda, yang akan memberikan kontribusi dan masukan bagi branding

pada kelompok tari Pragina Gong Yogyakarta.
2. Bagi Kelompok Tari Pragina Gong

Penelitian ini menawarkan rekomendasi yang dapat ditindaklanjuti
bagi Pragina Gong untuk lebih meningkatkan upaya pencitraan
branding di Instagram.-Dengan menerapkan strategi yang diuraikan
dalam penelitian  ini, kelompok tersebut dapat menyempurnakan
Identitas visual branding, berinteraksi secara lebih efektif terutama di

media sosial.
3. Bagi Masyarakat

Saran untuk masyarakat diharapkan dapat memberikan umpan balik
mengenai branding suatu kelompok atau organisasi seni tari, yang
berguna untuk dan memberikan informasi bagi semua pihak yang

membutuhkan.
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