BAB IV
KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Srisasanti Gallery telah menjalankan serangkaian strategi promosi
yang beragam dan inovatif untuk Pameran “Feeling Fluorescent” yang
diinisiasi bersama dengan Museum of Toys ini. Tahapan-tahapan dalam
penerapan strategi promosi ini mencakup pembagian target audiens,
pengiriman undangan, penempatan media, pembuatan daftar content
creator, penyebaran poster pameran, perancangan konten, penjadwalan

timeline promosi, dan eksekusi pelaksanaan.

Srisasanti Gallery juga telah menerapkan bentuk-bentuk promosi
seperti periklanan, penjualan perseorangan, promosi penjualan, hubungan
masyarakat, informasi dari mulut ke mulut dan pemasaran langsung. Serta
keunikannya menerapkan bauran promosi periklanan, personal selling serta
direct marketing yang telah diterapkan pada saat tahapan promosi yakni
penyebaran poster pameran, pengiriman undangan kepada kolega, kolektor,
media massa, content creator, penggunaan media email dan situs web.
Penerapan bauran promosi yang dilakukan oleh Srisasanti Gallery cukup
optimal, hal ini ditunjukkan dengan memanfaatkan berbagai lini media
untuk periklanan seperti spanduk, poster, katalog karya, media massa serta
instagram ads untuk mengiklankan pada media baru. Kemudian menarik
perhatian masyarakat melalui video promosi kreatif yang disebarluaskan
oleh para content creator yang telah diundang sesuai dengan kriteria yang
ditentukan oleh Bagian Komunikasi Srisasanti Gallery. Penerapan isi
konten promosi di media sosial Instagramnya juga sangat menarik perhatian
pengunjung yakni dengan menggunakan sign khas karya Addy Debil
dengan warna yang senada dengan konsep pameran yaitu glow in the dark

untuk setiap visual desain pada setiap konten yang dipublikasikan.
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Srisasanti Gallery menitikberatkan kinerja Bagian Komunikasi
untuk menjalin relasi yang baik dengan media — media, baik konvensional
maupun online. Salah satunya yakni dengan mengundang beberapa media
massa seperti Radar Jogja, Tempo, IDN Times, SINDOnews.com, Tribun
Jogja, Antara News serta para content creator mikro untuk meliput dan
menyebarluaskan Pameran Addy Debil “Feeling Fluorescent” yang
diinisiasi bersama dengan Museum of Toys ini. Penerapan promosi ini juga
sangat menguntungkan karena mampu meningkatkan antusias pengunjung

galeri tanpa harus mengeluarkan biaya.

Bentuk promosi unik lainnya serta jarang ditemui di perhelatan
pameran lainnya, yakni Srisasanti Gallery menggunakan bentuk promosi
penjualan (sales promotion) seperti adanya permainan ‘“gacha” yaitu
permainan acak untuk mendapatkan gantungan kunci yang menggunakan
desain karakter khas dari karya Addy Debil. Kemudian, terdapat juga menu
minuman “slush drink” yang terbuat dari campuran susu dan buah-buahan
seperti stroberi, anggur dan melon (smoothies) dengan beragam warna yang
juga senada dengan konsep pameran glow in the dark ini. Hingga, Srisasanti
Gallery bekerja sama dengan “photograms booth” yang hasil fotonya
berupa polaroid dengan bingkai foto yang menggunakan desain karakter

khas dari karya-karya seniman yang berpameran di Srisasanti Gallery.

Keterlibatan para content creator mikro ini juga sangat berpengaruh
dalam menarik banyak pengunjung. Bentuk promosi yang disebarluaskan
oleh para content creator mikro di media sosial Tiktok dan Instagram sangat
bernilai positif dan dapat mempengaruhi banyak pengunjung untuk turut
hadir dalam pameran ini. Selain itu, Penerapan strategi promosi yang
dilakukan oleh Srisasanti Gallery juga telah terlaksana dengan baik untuk
meningkatkan antusias pengunjung galeri. Hal ini dibuktikan dengan
banyaknya pengunjung yang hadir dalam Pameran Addy Debil “Feeling
Fluorescent” yang diinisiasi bersama dengan Museum of Toys ini. Yakni
dengan total sebanyak 6000 pengunjung selama dua bulan lebih pameran

berlangsung dengan harga tiket sebesar Rp. 30.000 per orang.
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B. Saran

1.

Saran bagi Mahasiswa

Penelitian ini mengkaji terkait dengan strategi promosi yang
dilakukan oleh Srisasanti Gallery dalam Pameran Addy Debil “Feeling
Fluorescent” yang diinisiasi bersama Museum of Toys. Saran bagi
mahasiswa atau peneliti selanjutnya dapat mengkaji lebih lanjut terkait
dengan strategi promosi melalui content creator mikro di media sosial
Tiktok dan Instagram. Dengan demikian sumber referensi terkait

dengan penelitian ini dapat berkembang.
Saran bagi Srisasanti Gallery

Setelah melakukan beberapa pengamatan, terdapat beberapa hal
yang bisa ditingkatkan oleh Srisasanti Gallery yakni menambah SDM
di bagian komunikasi untuk melakukan aktivasi konten di media sosial
Tiktok untuk menyebarluaskan program-program galeri yang sedang
berlangsung untuk menjangkau massa yang lebih luas lagi. Kemudian,
Srisasanti Gallery dapat menyediakan anggaran untuk lebih banyak lagi
mengundang media-media besar ataupun diadakannya press conference
oleh seniman, kurator atau pihak yang terlibat sebelum pembukaan
pameran berlangsung. Hal ini diharapkan agar program-program galeri
ke depannya bisa diliput oleh lebih banyak media massa lagi. Srisasanti
Gallery juga dapat lebih banyak lagi membuat program-program galeri
yang melibatkan mahasiswa, komunitas, sekolah ataupun institusi yang
ada di Yogyakarta untuk mengedukasi terkait dengan manajemen galeri,

program galeri, publikasi ataupun yang lainnya.
Saran bagi Masyarakat

Masyarakat diharapkan dapat lebih meningkatkan serta
membantu pengembangan informasi terkait dengan rasa apresiasinya
terhadap karya seni, karena program-program yang ada di Srisasanti
Gallery tidak hanya terbatas untuk kalangan lingkungan seni saja,

namun juga ditujukan untuk seluruh masyarakat.
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Lampiran 4. Transkrip Wawancara I

No. Wawancara 01

Narasumber/ Status Vattaya Zahra/ Komunikasi Srisasanti Gallery

Penanya Anisa Rahmadhani HRP

Perihal Strategi Promosi Srisasanti Gallery

Tipe Wawancara Semi terstruktur

Hari/ Tanggal Rabu, 06 Maret 2024

Waktu 19.30 -21.00 WIB

Lokasi Tujuan, JI. Tirtodipuran No.17C, Mantrijeron, Kec.
Mantrijeron, Kota Yogyakarta, Daerah Istimewa
Yogyakarta 55143

Keterangan
AR  :Anisa Rahmadhani
VZ  :Vattaya Zahra

Inisial Transkrip

Ide Pokok

AR Bagaimana proses pembentukan
pameran Addy Debil “Feeling
Fluorescent” yang diinisiasi bersama
dengan Museum of Toys ini?

Bertanya mengenai
latar belakang
pameran

VZ “Pameran ini sudah direncanakan
satu tahun sebelumnya, melalui
Mbak Deasy selaku Founder dari
Museum of Toys dan Mas Dicto
selaku Direktur Srisasanti Syndicate

12

AR Berapa banyak pengunjung yang
sudah datang di pameran ini?

Bertanya mengenai
total pengunjung
pameran yang datang
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vVZ

“Total selama pameran berlangsung
sebanyak 6000 pengunjung dan per hari
vang datang sebanyak 200 pengunjung”

AR

Strategi promosi apa yang dilakukan
Srisasanti Gallery dalam menarik minat
pengunjung sehingga banyak sekali
pengunjung yang datang dalam pameran
Addy Debil ini?

Bertanya mengenai

strategi promosi yang

dilakukan oleh
Srisasanti Gallery

vVZ

“Jadi kita selalu menghubungi media
massa sebelum pembukaan pameran
melalui Whatsapp dan Email, terus kita
menyebarkan poster pameran ke
beberapa titik lokasi di Yogyakarta dan
kita juga mengundang content creator
dengan kriteria yang masih butuh
konten, mikro dan belum terkenal banget
atau belum begitu besar. Nah, strategi
ini ampuh banget buat menarik banyak
pengunjung tapi biasanya FYP di Tiktok
cuma bertahan paling seminggu
makanya di pertengahan waktu pameran
kita mengundang lagi dan setiap
program galeri yang baru selalu cari
content creator yang baru juga”

AR

Media publikasi apa saja yang dipilih
oleh pihak Srisasanti Gallery untuk
menarik minat pengunjung?

Bertanya mengenai

media publikasi yang

digunakan oleh
Srisasanti Gallery

vVZ

“Media publikasi yang paling aktif kita
pakai itu adalah media sosial Instagram
dan Website tapi di dalam pameran ini
kita juga pakai media massa seperti
Radar Jogja, Tempo, IDN Times, Tribun
Jogja, Antara News. Terkadang juga
media massa ini datang dengan
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sendirinya untuk meliput pameran ini
karena pengunjung dalam pameran ini
antusias pengujungnya ramai sekali
dibandingkan dengan pameran-pameran
vang sudah diadakan sebelumnya”

AR Apakah sudah efisien segala bentuk Bertanya mengenai
strategi promosi yang dilakukan efisiensi strategi
Srisasanti Gallery dalam menarik minat | promosi yang telah
pengunjung dalam pameran ini? dilakukan oleh

Srisasanti Gallery
dalam pameran ini

VZ “Sudah efisien tapi lebih baik untuk
dioptimalkan lagi seperti adanya press
conference yang dilakukan oleh seniman,
kurator atau pihak yang terlibat sebelum
pembukaan pameran sebagai wadah
untuk teman-teman media”

AR Apakah ada alokasi dana khusus untuk Bertanya mengenai
publikasi dalam pameran ini? anggaran dana untuk

promosi pameran

VZ “Kita tidak menyediakan dana anggaran
sama sekali kecuali untuk cetak poster
dan lain-lain itu sudah masuk ke
pengeluaran tim desain jadi sudah
dibedakan sendiri anggarannya”

AR Apakah ada target khusus untuk Bertanya mengenai
pengunjung di Srisasanti Gallery, audiens sasaran
terutama dalam pameran ini? misal, diselenggarakannya
mahasiswa seni, seniman, kurator, pameran ini
penulis, akademisi dsb.

VZ “Sebenarnya untuk audiens sasaran

bisa dilihat dari waktu pelaksanaan
program-program galeri kita, dan
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pameran ini sengaja kita laksanakan
di akhir tahun karena melihat
pesaing dari acara pameran lainnya.
Nah untuk menargetkan audiens yang
spesifik atau tertarik dengan seni
rupa itu, kita adakan program publik
seperti artist talk dan exhibition tour
untuk menjangkau pengunjung yang
tertarik dengan seni rupa, mahasiswa
seni dan lainnya. Kita juga kadang
mengundang International School
untuk melakukan gallery tour seperti
waktu itu mengundang sekolah les
Bahasa Belanda NTC De Taaltuin”

AR Apa harapan Srisasanti Gallery terkait Bertanya mengenai
segala bentuk promosi yang telah harapan Srisasanti
dilakukan dalam pameran ini? Gallery terkait

dengan segala bentuk
promosi yang sudah
dilakukan

VZ “Harapannya Srisasanti Gallery ke
depannya bisa lebih dijangkau oleh lebih
banyak wilayah bahkan negara dan
bermanfaat untuk publik melalui
program-programnya’”’

AR Apa yang unik dari pameran ini? Bertanya mengenai

keunikan pameran ini

VZ “Nah yang unik dari pameran Addy

Debil ini adalah karya-karyanya yang
menggunakan medium baru terus ada
permainan “gacha” yang bisa dapat
merchandise dari Addy Debil dan menu
minuman “slush drink”. Semuanya ini
merupakan bentuk hasil kolaborasi ide
dari Museum of Toys”
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Lampiran 5. Transkrip Wawancara I1

No. Wawancara 02

Narasumber/ Status Marni Dwi Sukma/ Gallery Sitter

Penanya Anisa Rahmadhani HRP

Perihal Strategi Promosi Srisasanti Gallery

Tipe Wawancara Semi terstruktur

Hari/ Tanggal Sabtu, 11 Mei 2024

Waktu 19.00 —20.30 WIB

Lokasi Dilakukan secara daring via Whatsapp
Keterangan

AR : Anisa Rahmadhani
MD : Marni Dwi

Inisial Transkrip Ide Pokok

AR Bagaimana antusias pengunjung Bertanya mengenai
dalam Pameran Addy Debil “Feeling antusias pengunjung
Fluorescent” yang diinisiasi bersama pada pameran
dengan Museum of Toys ini?

MD “Antusias pengunjung dalam
pameran ramai sekali bahkan
sebelum galeri buka itu pengunjung
sudah pada antre untuk bisa masuk
ke galeri untuk lihat pameran ini”

AR Apa sih yang membuat para Bertanya mengenai
pengunjung ini tertarik untuk hal yang menarik
berkunjung ke pameran ini? dalam pameran ini

MD “Kalo menurutku karena di pameran

ini visualnya itu berbeda dari
pameran-pameran yang diadakan
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sebelumnya, satu ruangan dengan
warna-warni yang cerah banget jadi
semua kalangan bisa menikmati
karyanya. Di pameran ini juga ada
permainan “gatcha” dan menu
minuman “‘slush drink” yang bisa
pengunjung beli di bar yang ada di
galeri, dan itu juga yang membuat
pengunjung semakin tertarik”

AR

Apa saja sih deskripsi pekerjaan
sebagai seorang Gallery Sitter di
Srisasanti Gallery selain menjaga
keamanan karya?

Bertanya mengenai

deskripsi pekerjaan

sebagai Gallery Sit

ter

MD

“Selain jaga karya, kita juga
mengurus bagian tiket, merekap uang
tiket dan penjualan merchandise dan
Jjuga menawarkan langsung kepada
pengunjung terkait dengan adanya
permainan “gatcha’” dan menu
minuman_ “slush drink” di dalam
pameran ini. Terkadang juga kita
diharuskan bertanya kepada
pengunjung dari siapa mereka
mengetahui ataupun tertarik untuk
berkunjung ke pameran ini”’

AR

Apa saja sih jawaban para
pengunjung saat ditanya dari siapa
mereka mengetahui hingga tertarik
berkunjung ke pameran ini?

Bertanya mengenai
bentuk promosi
words of mouth

MD

“Bermacam-macam sih, kebanyakan
yang jawab dari video yang dibuat
oleh para content creator mikro dan
FYP di Tiktok dan Instagram. Tetapi,
ada juga yang jawab dari teman,
saudara atau pun tetangganya”
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Lampiran 9. Dokumentasi Penelitian

Gambar 30 & 31: Foto bersama Vattaya Zahra selaku Bagian Komunikasi
Srisasanti Gallery pada wawancara 06 Maret 2024 Pukul 19.30 di Tujuan Cafe
Dok. Anisa Rahmadhani HRP, 2024

Gambar 32: Foto bersama peserta Exhibition Tour pada 12 Agustus 2023
dalam Pameran Tunggal Heri Dono bertajuk “Worship to Power”

Dok. Vattaya Zahra, 2023
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Gambar 33 & 34: Dokumentasi foto peneliti menjadi Exhibition Tour Leader
dalam Pameran Tunggal Jompet Kuswidananto bertajuk “Dream Express:
Personalized History of Mysticism’ di Srisasanti Syndicate
Dok. Vattaya Zahra, 2023

Gambar 35: Foto bersama Seniman, Kurator dan Tim Gallery Sitter pada
tanggal 15 Oktober 2023 di Srisasanti Gallery
Dok. Anisa Rahmadhani HRP, 2024

93



Edit ‘ mba aya sasanti > & Q

Min, 3 Mar
Sore Mba Aya, mohon maaf menggangu waktu liburnya ya Mba & .., Mba Aya ini aku mau ngirimin
surat izin penelitian sekalian list pertanyaan untuk wawancaranya nanti Mba. untuk waktu/hari
ikan jadwal Mba Aya dalam minggu ini atau minggu
depan juga gapapa Mba, Terima kasih banyak Mba Aya, , ¥ 1329 &
mba aya sasanti ., Suratizin Penelitian_Anisa Rahmadhani HRP.pdf @
+62 812 ™ 1halaman - 396 KB - pdf
13.30 &
& (= Q
Audio Video Cari Sen, 4 Mar
X Siang Mba Aya, mohon maaf menganggu waktunya, aku mau konfirmasi kembali terkait pesan diatas,
! [ Media, Tautan, Dok Tidak Ada dan kira-kira Mba Aya punya waktu luang buat wawancara kapan ya Mba? maaf dan terima kasih Mba
@V 145 2/
| Pesan Berbintang Tidak Ada
ipet bgt buka chat. Kemarin aku udah baca2 dikit list pertanyaannya.
D sisukan Tidak  “kend ini antara Kamis/Jumat malem. Tapi untuk pastinya nanti aku
iNisat .49
Simpan ke Unduhan Default
okeyy siapp Mba Ayaa. ... 1152 7
Enkripsi
! @) Pesan dsn panggiian psi secara end
to-end. Kiik untuk me
Sel, 5 Mar
Pesan Sementara Mati

icara Kamis pagi minggu ini kira2 kamu gimana? Jadi sebelum aku masuk
1009
[©) Detail Kontak

Pagi Mba Aya, Mba kalo semisalnya dimajuin jadi besok rabu pagi jam 10 kira-kira Mba bisa ga ya?

o soalnya kamis pagi aku ada jadwal untuk tambal gigi Mba, mohon maaf sekali sebelumnya Mba & &
waca 10.45 &/
20/03/24 Wait Nisaa 16.28
okeyy siapp Mba Ayaa 17.43 .~
01/03/24

Nisa, kalo semisal besok habis jam 6 sore kira2 bisa ngga yaa? = 20.46 v

Gambar 36: Tangkapan layar komunikasi bersama Vattaya Zahra selaku
Bagian Komunikasi Srisasanti Gallery via Whatsapp
Dok. Anisa Rahmadhani HRP, 2024

ADDYDEBIL @
Aktif 4 jam lalu
21 Mar 2024 10.42

Halo halooo

6 Sorry baru bales /.

ADDYDEBIL membalas Anda

Selamat pagi Mas Addy Debil, Mohon maaf Perl

0 Boleh mba, mungkin via online atau tulisan aman mba hehe
21Mar 2024 14.35

«0 Okey siap mas, sebelumnya terima kasih banyak ya mas sudah meluangkan
waktunya untuk wawancara ini & A

v

nanti untuk list pertanyaannya bisa aku kirim lewat email, whatsapp atau

bagaimana ya mas?

21 Mar 2024 16.09

Ok mba

Ini WAku yaa:

6 0821

21 Mar 2024 17.22

terima kasih banyak mas A

Gambar 37: Tangkapan layar komunikasi bersama Addy Debil via Instagram
Dok. Anisa Rahmadhani HRP, 2024
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Museum of Toys & @
Aktif 1 jam lalu

Selamat malam Museum of Toys,

Mohon maaf mengganggu waktunya. Perkenalkan saya Anisa Mahasiswi Jurusan
Tata Kelola Seni di ISI Yogyakarta, bermaksud untuk melakukan wawancara
dengan Tim publikasi/komunikasi dari Museum of Toys sebagai salah satu sumber
data untuk penelitian skripsi saya yang berkaitan dengan Pameran Addy Debil
“Feeling Fluorescent” yang diinisiasi bersama dengan Srisasanti Gallery di

Yogyakarta tahun lalu. Tujuan dari wawancara ini adalah untuk mendapatkan
informasi dan pengetahuan terkait dengan kolaborasi antara Addy Debil dan
Museum of Toys.

Untuk itu, saya ingin menanyakan kesediaan Tim publikasi/komunikasi dari
Museum of Toys untuk melakukan wawancara secara online saja, atau jika tidak
memungkinkan, wawancara melalui tulisan tidak apa-apa juga, Terima kasih atas
waktunya A

13 Apr 2024 18.04

Hi Halo,
boleh untuk informasi lebih lanjut nya dapat berkomunikasi dengan team kami ya

+62 813-¢

war  Terima kasih

13 Apr 2024 18.34

Baik, terima kasih A

13-Apr 2024.23.:02

war sama sama kakk

<o

Gambar 38: Bukti komunikasi bersama Museum of Toys via Instagram

Dok. Anisa Rahmadhani HRP, 2024

Gambar 39: Dokumentasi bersama Marni Dwi Sukma selaku Gallery Sitter
pada wawancara 11 Mei 2024 Pukul 19.00 via panggilan video Whatsapp
Dok. Anisa Rahmadhani HRP, 2024
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Lampiran 10. Proses Pemasangan Info Grafis Pameran Tugas Akhir

O || STRATEGI PROMOS| SRISASANT) GALLERY DALAM PAMERAN ADDY.
DEBIL “FEELING FLUORESCENT” YANG Dinasias) BERSAMA DENGAN

S R museum oF Tovs bl YogyAKARTA

il

!
YANG ADA D| SAMPING UNTUK MENGAKSES 4
MERAN ADDY DEBIL “FEELING FLUORESCENT’

'St SRISAS Ay GALL
FLUORE S
'S Bl YooYakarT,

ERY DALAM p A

' N & o l STRATEG) PROMO:
YANG Dinasiag BERS,
A

GCRAF|s PEBIL “Feeipg

RAN ADDY
MUSEu-og 1oy

AMA DEwg

AN BARCODE YANG ADA KSES
KATALOG PAMERAN ADD ESCENT”

N7
r— B 4
Gambar 40 & 41: Proses pemasangan info grafis Pameran Tugas Akhir

Dok. Anisa Rahmadhani HRP, 2024



Lampiran 11. Info grafis Pameran Tugas Akhir

DEBIL “FEELING FLUORESCENT” YANG DIINISIAS| BERSAMA DENGAN

| NFE o STRATEG| PROMOS| SRISASANT| GALLERY DALAM PAMERAN ADDY
MUSEUM OF TOYS D| YOGYAKARTA

GRAFIS

5 >

SCAN BARCODE YANG ADA D| SAMPING UNTUK MENGAKSES
E-KATALOG PAMERAN ADDY DEBIL “FEELING FLUORESCENT”

{

Y _ .
W e

OLEH : ANISA RAHMADHAN| HRP

IF O STRATEGI PROMOS| SRISASANT| GALLERY DALAM PAMERAN ADDY
DEBIL “FEELING FLUORESCENT" YANG DIINISIAS] BERSAMA DENGAN.
MUSEUM OF TOYS D] YOGYAKARTA

Fls

ODE YANG ADA D] SAMPING UNTUK MENGAKS
i PAMERAN ADDY DEBIL “FEELING FLUORESC

Gambar 42: Info Grafis Pameran Tugas Akhir
Dok. Anisa Rahmadhani HRP, 2024
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Lampiran 12. Dokumentasi Sidang Tugas Akhir

tegi Promosi Srisasanti Gallery dalam Pameran
Add ‘Debil *Feeling Fluorescent” yang diinisiasi bersama
“dengan Museum of Toys di Yogyakarta

Gambar 43: Dokumentasi setelah ujian sidang tugas akhir
Dok. Anisa Rahmadhani HRP, 2024

({h .‘@L

1N PO f ocan “Feeun FLUORESCENT” YANG DIMIAT BERSANA DENGAN \I“l v
RAF 'S | e or rors o rocraxasra SLEH : ANISA RAHMADHANI HRP.

STRATEGI PROMOS] SRISASANTI GALLERY DALAM PAMERAN ADDY
DEBL “FEELING FLUORESCENT” YANG DINISIAS| BERSAMA DENGAN

Gambar 44 & 45: Dokumentasi foto di depan info grafis Pameran Tugas Akhir
Dok. Anisa Rahmadhani HRP, 2024
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Lampiran 13. Biodata Mahasiswa

Anisa Rahmadhani HRP

Hard working 8th semester college student in the Departement
Arts Management with a highly motivated and variety of skills.
Actively participates in art event management activities.

EDUCATION

Indonesian Institute of the Arts (Institut Seni Indonesia) Yogyakarta, Tata Kelola Seni
(Arts Management) — 3.84 GPA

April 2020 — Present

SMA Negeri 4 Jambi City
July 2017 — May 2020

PROJECTS

(2024) TABON (Art exhibition project of Samuel Indratma, Faisal Kamandobat & Alit
Ambara initiated by Jogja Art Planet) — Social Media Manager

- Responsible for planning, executing, promoting art exhibition content on social media

(2023) Pekan Budaya Difabel “Obah Mamah Mingset Greget” (Event project initiated
by Dinas Kebudayaan Daerah Istimewa Yogyakarta) — Social Media Manager

- Responsible for planning, executing, promoting event content on social media

(2023) Sangkring Art Space — Database Management Internship
- Responsible for setting up the exhibition database such as managingand creating a list of participating
artists' artwork, MOU, invitation letter and approval letter

(2023) Srisasanti Gallery (projects based on contracts) — Gallery Sitter
- Responsible for the safety of the exhibited artworks, providing and assisting the gallery visitors with
relevant information regarding exhibitions and programs as well as guiding the exhibition tour

(2022) Digitalisasi Katalog Anotasi Prof. Drs. Soeprapto Soedjono (Independent project
in Merdeka Belajar Kampus Merdeka) at Matawaktu Foundation — Data Analyst

- Responsible for cropping about 50 photos and compiling the data into a digital annotation catalog

(2022) Cerita Kartu Pos “Pesiyaran” (Postcard archive exhibition in coursework of
Kurasi Arsip in collaboration with Pos Indonesia Yogyakarta) — Exhibition Manager

- Responsible for preparing the archival exhibition such as planning, curatorial research of postal
objects collection, contacting the invited artist, display and clear area

(2022) International Kelola Art Fest #7: Biduk (Festival project in coursework of
Tinjauan Kelola Seni Pertunjukkan II) — Art Exhibition Manager

- Responsible for preparing the exhibition; database, contact the participating artist and display

(2022) Kelola Seni #4: Rangkai Ruang, Kajian Praktik Pameran Seni Rupa (Collection of

student articles in coursework of Tinjauan Kelola Pameran II) — Book Launch Team
- Cooperate with book publishers in ISBN management, book printing process.
- Responsible for recording, packaging and shipping book orders

(2022) Katalog Anotasi Affandi 1936 - 1989 (Annotation catalog in coursework of
Archive & Documentation) — Data Analyst
- Responsible for collecting data about 291 paintings by Affandi from the museum, bibliography,
newspaper literature, articles on the internet and auction catalog
- Archiving and compiling the data into an annotation catalog

JI. Geneng, Geneng,
Panggungharjo, Kec. Sewon,
Kab. Bantul, DI Yogyakarta
(+62) 81378015868
rahmadhanianisa93@gmail.com

CERTIFICATES

(2022)

Volunteer in 17th Jogja
NETPAC Asian Film Festival
“Blossom” on 26 November
- 3 Desember 2022

(2022)

Participant of  Archive
Management Class (Kelas
Tata Kelola Arsip) in Lintas
Kultura

(2021)

Participant of Performing
Arts Organizer Course in
KMMI (Kredensial Mikro
Mahasiswa Indonesia)

SKILLS

- MS Office (Word, Excel,
Powerpoint)

- Google Drive (Docs,
Sheets, Slides)

- Social Media (Instagram,
Tiktok, Facebook, Twitter)
- Writing

- Adaptability

- Confidentiality

- Attention to details

- Working in teams

- Verbal and written
communication

LANGUAGES

Bahasa Indonesia - Native

English - Intermediate
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VOLUNTEER EXPERIENCES

(2024) Polisi Mbudaya Wiwitan Pasa #II: Gandeng Renteng-Kumandange Pasar (Event
project initiated by Polda D.I. Yogyakarta) — Liaison Officer

- Responsible for communicating and building professional relationships with event talent

(2023) Bantul Creative City Festival (Festival project initiated by Dinas Pariwisata
Kabupaten Bantul Yogyakarta) — Registration

- Reregistration about 10.000 participants of “Pecah Rekor Muri Tari Montro” and 14 “Bregada” group

(2022) 17th Jogja-Netpac Asian Film Festival “Blossom” — Merchandising

- Responsible for serving the buyer and record merchandise sales

(2022) Yogyakarta Komik Weeks “Aksi Transisi” (Event project initiated by Dinas
Kebudayaan Daerah Istimewa Yogyakarta) — Gallery Sitter

- Responsible for the safety of the exhibited artworks, providing and assisting the gallery visitors with
relevant information regarding exhibitions and programs

(2022) First Solo Show “Transfigurasi Wayan Sudar” — Gallery Sitter
- Responsible for the safety of the exhibited artworks, providing and assisting the gallery visitors with
relevant information regarding exhibitions and programs

(2021) Solo Exhibition Rangga Aputra “Artefact of Random Memories” at R.]. Katamsi
ISI Yogyakarta Gallery — Gallery Sitter

- Responsible for the safety of the exhibited artworks, providing and assisting the gallery visitors with
relevant information regarding exhibitions and programs

(2021) Kelola Art Fest #6: Agora In Dystopia — Artistic

- Preparing and making festival decorations,

(2020) Kelola Art Fest #5: Neo Pop Culture — Publication

- Publish and share the contents of publication materials related to the event on social media
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