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FOTOGRAFI TEMATIK SEBAGAI VISUAL MARKETING   MANIC 

CAKE PUDDING 

 

ABSTRAK 

Oleh:                                                                                                         

Muhammad Nurjati                                                                                             

1911020031 

Menjelang hari raya atau perayaan momen tertentu biasanya banyak dijumpai foto 

produk dengan tema perayaan tersebut. Tema ditampilkan melalui produk, properti, 

sehingga menghasilkan foto berisi promosi untuk visual marketing. Visual fotografi 

produk dengan mengusung tematik tertentu pada pemasaran produk dapat 

digunakan untuk menyampaikan pesan sekaligus menarik konsumen. Penggunaan 

tema untuk promosi produk juga digunakan oleh Manic Cake Pudding. Sebagai 

salah satu UMKM yang memanfaatkan fotografi untuk melakukan promosi, Manic 

Cake Pudding masih memerlukan visual yang beragam untuk pemasaran produk. 

Tujuan penciptaan karya fotografi ini adalah untuk memproduksi fotografi tematik 

sebagai visual marketing produk dari Manic Cake Pudding. Metode pada 

penciptaan ini adalah eksplorasi dengan mengumpulkan ide kreatif, observasi pada 

produk-produk Manic Cake Pudding, perancangan konsep hingga tahap 

perwujudan. Hasil akhir dari penciptaan karya fotografi ini ialah karya fotografi 

dengan tematik ulang tahun, Natal, Valentine, Imlek, dan Ramadan dari produk-

produk Manic Cake Pudding yang digunakan sebagai visual marketing di media 

sosial. Simpulan dari penciptaan ini adalah harmonisasi antara produk dengan 

properti tematik merupakan faktor penting untuk menciptakan foto yang menarik 

dan dapat dipergunakan sebagai visual marketing. 

Kata kunci: tematik, fotografi produk, visual marketing 
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THEMATIC PHOTOGRAPHY AS VISUAL MARKETING   MANIC CAKE 

PUDDING 

 

ABSTRACT 

By:                                                                                                             

Muhammad Nurjati                                                                                                

1911020031 

As holidays or specific celebration moments approach, it is common to find product 

photos with themes related to the celebrations. The themes are presented through 

the products and properties, resulting in photos that promote visual 

marketing. Thematic product photography in product marketing can be 

used to convey messages while attracting consumers. The use of themes for product 

promotion is also employed by Manic Cake Pudding. As one of the small and 

medium enterprises (SMEs) that utilize photography for promotion, Manic Cake 

Pudding still needs diverse visuals for product marketing. The purpose of creating 

this photographic work is to produce thematic photography as visual marketing for 

Manic Cake Pudding products. The method in this creation involves exploration by 

gathering creative ideas, observing Manic Cake Pudding's products, designing 

concepts, and actualization stages. The final result of this photographic work is 

thematic photography featuring birthday, Christmas, Valentine's Day, Chinese New 

Year, and Ramadan themes from Manic Cake Pudding products use as visual 

marketing on social media. This creation concludes that the harmony between 

products and thematic properties is an important factor in creating attractive photos 

that can be used as visual marketing. 

Keywords: Thematic photography, product photography, visual marketing 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Penciptaan 

Mendekati hari raya atau perayaan momen tertentu banyak dijadikan 

ide dalam konten pemasaran konten pemasaran yang dilakukan di media sosial 

berbasis visual seperti Instagram yang terlihat dari foto-foto bertema perayaan 

tersebut. Konten-konten tersebut termasuk bagian dalam strategi pemasaran 

yang dilakukan oleh perusahaan untuk membujuk konsumen membeli produk 

yang dipasarkan. Konten pemasaran dibuat dengan berbagai elemen, salah 

satunya menggunakan elemen visual yang bisa berupa karya fotografi. Seperti 

saat menjelang perayaan Natal, maka konten pemasaran yang  menggunakan 

visual fotografi bertema atau tematik Natal sering ditemukan. Karya fotografi 

dalam tematik tersebut menampilkan elemen-elemen visual yang 

merepresentasikan tematik perayaan Natal, seperti pohon Natal dan kotak-

kotak kado Natal. Pada perayaan Ramadan juga sering didapati konten-konten 

pemasaran berbasis visual bertematik Ramadan dengan pendekatan visual yang 

serupa. 

Tema pada karya merupakan ide atau pesan yang disampaikan melalui 

sebuah karya oleh pengarang (Keraf, 2004). Maka, tema atau tematik dalam 

karya fotografi merupakan media untuk menyampaikan pesan-pesan yang 

diinginkan oleh pengkarya. Oleh sebab itu, tematik dari peristiwa atau 

perayaan tertentu yang dikemas dalam bentuk fotografi pada penciptaan karya 

ini menjadi ide dasar untuk membuat visual fotografi yang dapat digunakan 

untuk kebutuhan pemasaran.  
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Pemasaran yang menggunakan karya fotografi sering disebut sebagai 

visual marketing. Visual foto dimanfaatkan dalam pemasaran karena visual 

memiliki kekuatan membujuk konsumen untuk melakukan pembelian. 

Menurut Irawan et al (2021) disampaikan bahwa elemen visual fotografi 

terbukti dapat menimbulkan ketertarikan konsumen terhadap produk yang 

divisualkan sehingga dapat meningkatkan penjualan. Karenanya, visual foto 

dalam visual marketing memiliki peranan penting untuk memberikan bujukan 

kepada konsumen untuk membeli produk-produk yang dipasarkan. 

 Manic Cake Pudding merupakan UMKM yang membuat aneka 

hidangan penutup serta camilan yang sudah ada sejak 2016 dan menjadi sudah 

menjadi tempat berlangganan untuk memesan hidangan penutup maupun 

camilan ketika mengadakan hajatan, acara penting, dan acara spesial. Manic 

Cake Pudding memiliki produk utama berupa kue, brownies, dan puding. 

Sebagai UMKM di bidang makanan yang sudah berdiri kurang lebih 8 tahun, 

Manic Cake Pudding memiliki konsumen yang beragam dari remaja hingga 

dewasa. Manic Cake Pudding menggunakan beberapa cara untuk memasarkan 

produk yang mereka miliki, salah satunya dengan melakukan visual marketing 

menggunakan Instagram @manic_cake_pudding.  

Visual berupa karya fotografi dari produk yang ditawarkan dalam visual 

marketing merupakan aspek penting, karena visual fotografi yang menarik 

dapat membujuk konsumen sehingga penjualan dapat berkembang lebih jauh. 

Sedangkan pada Manic Cake Pudding masih memerlukan visual yang beragam 

untuk pemasaran produk. Visual fotografi yang diunggah oleh Manic Cake 
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Pudding terlihat kurang menarik karena pemanfaatan cahaya yang kurang baik 

sehingga foto terlihat datar serta komposisi produk yang berulang terus tanpa 

adanya elemen pendukung yang memadai juga membuat visual foto menjadi 

kurang menarik. Sehingga visual fotografi dari produk yang dijual oleh Manic 

Cake Pudding kurang menonjol jika ingin memperlihatkan aspek kelezatan 

yang dapat membuat konsumen tergiur. Alasan-alasan tersebutlah yang 

mendasari pemilihan Manic Cake Pudding sebagai objek penciptaan ini. 

Penciptaan ini menggunakan teknik fotografi produk yang merupakan 

bagian dari fotografi still life dengan tujuan membuat foto yang tampak lezat 

dan menarik. Karya pada penciptaan ini dirancang serta dibuat berdasarkan 

tematik dari peristiwa atau perayaan tertentu sebagai ide dasar dalam 

memproduksi karya foto. Dengan demikian, karya foto dari penciptaan ini 

dalam konteks kebutuhan komersial dapat dimanfaatkan oleh Manic Cake 

Pudding sebagai visual marketing yang digunakan untuk menarik lebih banyak 

konsumen. 

B. Rumusan Penciptaan 

Mengacu pada latar belakang yang sudah disampaikan maka rumusan 

penciptaan ini adalah bagaimana memproduksi fotografi tematik yang dapat 

digunakan sebagai visual marketing Manic Cake Puding.  

C. Tujuan dan Manfaat Penciptaan 

Menurut rumusan masalah yang sudah ditulis di atas maka tujuan dan 

manfaat dari penciptaan “Fotografi Tematik Sebagai Visual Marketing Produk 

Manic Cake Pudding” adalah: 
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1. Tujuan 

Penciptaan ini bertujuan untuk memproduksi fotografi tematik 

sebagai visual marketing produk dari Manic Cake Puding. 

2. Manfaat 

a. Foto yang tercipta dapat digunakan sebagai sarana promosi produk 

Manic Cake Puding, 

b. mengasah kemampuan serta kreativitas dalam fotografi melalui 

praktik pemotretan, 

c. menambah referensi dan literatur untuk penciptaan dan penelitian 

terkait dalam bidang fotografi. 
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