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BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan perbandingan jenis konten menggunakan musik viral dan
konten yang tidak menggunakan musik viral, analisis key metrics konten yang
menggunakan, serta keterangan dua narasumber diketahui bahwa musik viral dalam
konten TikTok @widyarobotics dapat meningkatkan visibilitas konten.

Pemanfaatan musik viral pada konten TikTok @widyarobotics yang dapat
meningkatkan tingkat interaksi pengguna dilakukan dalam 3 tahapan yaitu:
perencanaan, pelaksanaan, dan evaluasi. Sementara proses kreatif dilakukan dalam
5 tahapan yaitu: Emphatize, Define, Ideate, Prototype dan Test. Tingkat interaksi
pengguna menunjukkan bahwa engagement pada jenis konten yang menggunakan
musik viral dan tanpa musik viral memiliki perbedaan yang signifikan. Musik viral
pada konten @widyarobotics dapat meningkatkan brand awareness di kalangan
pengguna TikTok. Ini dapat dilihat dari adanya peningkatan visibilitas dan tingkat
interaksi pengguna TikTok secara seksama.

Penulis menghadirkan kebaruan dan perspektif yang berbeda dengan
mengeksplorasi bagaimana pemanfaatan musik viral dapat digunakan sebagai
strategi yang efektif dalam membangun brand awareness. Penelitian ini dilakukan
dalam konteks pemasaran produk di perusahaan Widya Robotics, dengan tujuan
untuk memahami sejauh mana musik viral dapat mempengaruhi persepsi konsumen
terhadap merek dan meningkatkan kesadaran mereka terhadap produk yang

ditawarkan oleh perusahaan tersebut.
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B. Saran

Setelah melakukan penelitian ini, penulis dapat memberi saran sebagai
berikut:
1. Bagi Perusahaan

Penelitian ini menunjukkan bahwa pemanfaatan musik viral pada konten
TikTok dapat berpengaruh terhadap peningkatan brand awareness. Peneliti
menyarankan perusahaan Widya Robotics agar dapat mempertahankan
pemanfaatan musik viral ini dalam konten TikTok dan lebih inovatif dan kreatif
dalam penerapan strategi media sosial perusahaan agar konten dapat terus menarik
perhatian konsumen dan memicu mereka untuk berinteraksi pada tiap konten.
2. Bagi Pembaca

Dari hasil analisis. dan kesimpulan yang telah diuraikan, penelitian ini
diharapkan dapat memberikan wawasan terkait pemanfaatan musik viral pada
konten TikTok sebagai sebuah upaya pemasaran media sosial dan untuk
meningkatkan kesadaran merek.
3. Bagi Peneliti Selanjutnya

Peneliti ini diharapkan dapat menjadi panduan bagi yang ingin
mengembangkan penelitian ini lebih jauh dan menambah variabel-variabel lain
yang berkaitan dengan penelitian ini. Peneliti selanjutnya juga diharapkan dapat

menghasilkan temuan yang lebih bermanfaat.
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