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BAB V 
PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Wiratea spices bar merupakan brand kedai minuman rempah di 

Yogyakarta yang menghadirkan keunikan pada produknya. Keunikan ini 

merupakan penggabungan antara racikan rempah yang diracik secara tradisional 

dengan tren minuman yang relevan dengan anak muda seperti, kopi susu, red 

velved, matcha, dan lain sebagainya. Belum adanya identitas visual yang sesuai 

dengan citra brand dan kurangnya konsistensi dalam menampilkan identitas 

visual menjadi salah satu faktor brand awareness Wiratea kurang optimal, 

sehingga identitas visual Wiratea belum melekat dan teridentifikasi langsung 

oleh target audiens. 

Citra yang ingin ditampilkan Wiratea kepada terget audiens adalah 

kesan otentik dan moderen, namun juga dapat merepresentasikan proses racikan 

tradisional pada identitas visual yang ditampilkan. Hal ini yang mendasari proses 

dan ide kreatif perancang dalam merancang identitas visual Wiratea. Rancangan 

identitas visual yang dihadirkan berusaha mengakomodir kesan racikan 

tradisional dan otentik yang dikemas dengan kesan moderen. 

Ide kreatif dalam menggabungkan kesan tersebut menjadi kebaruan dan 

inovasi yang disajikan perancang dalam perancangan identitas visual. Identitas 

visual yang sudah dirancang  kemudian diintegrasikan dalam media-media 

identitas visual sehingga identitas visual lebih konsisten dan menjadi kesatuan. 

Perancang mengidentifikasi bahwa pada identitas visual Wiratea yang sudah 

dihadirkan belum adanya perancangan yang mengacu pada pedoman sistem 

identitas visual. Oleh karena itu perancang berupaya memecahkan masalah 

identitas visual melalui pendekatan ilmu komunikasi visual. 

B. Saran 

Proses merancang identitas visual, perlu memperhatikan aspek terkait 

brand dan target audiens. Seperti nilai yang diusung oleh brand, karakter yang 

ingin ditampilakan oleh brand. Selain itu perlu juga mempertimbangkan selera 
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target audiens yang dituju, karakter target audiens dan juga habbit dari target 

audiens. 

Hal ini diperlukan dalam merancang identitas visual agar citra yang 

ingin dibangun dapat sesuai dengan target audiens yang dituju sehingga citra 

brand dapat tersampaikan dengan baik. Selain itu perlu adanya pedoman 

identitas visual yang dapat diintegrasikan ke berbagai media identitas visual 

sehingga tampilan identitas visual dapat konsisten serta dapat mengakomodir 

proses meningkatkan brand awareness brand tersebut. Selain itu perancang juga 

menyarankan untuk mengoptimalkan manajemen waktu pada proses 

perancangan sehingga perancangan dapat diimplementasikan secara optimal 

pada media identitas visual. 
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