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VISUALISASI NILAI KESEHATAN PADA COMPANY PROFILE
CV OMIEKU FOOD DALAM FOTOGRAFI KOMERSIAL

ABSTRAK

Oleh:
Wafdan Muzadi
1910953031

CV Omieku Food merupakan anak perusahaan dari PT Parimas Boga Raya,
yang telah berkomitmen terhadap kesehatan pangan sejak tahun 1976. Sebagai
produsen mi, perusahaan ini menghadirkan mi sebagai alternatif makanan
pengganti nasi yang telah digemari oleh masyarakat. Namun, beberapa
kalangan masih beranggapan bahwa mengonsumsi mi setiap hari tidak baik
untuk kesehatan. Dengan latar belakang pengalaman sebagai fotografer dan
videografer di perusahaan CV Omieku Food,-penciptaan company profile ini
dirancang untuk menonjolkan komitmen perusahaan terhadap kualitas dan
kesehatan. Penciptaan karya ini bertujuan untuk menghasilkan serangkaian
foto company profile yang memvisualisasikan nilai kesehatan pada perusahaan
CV Omieku Food serta memberikan informasi kepada masyarakat tentang
keberadaan produsen mi sehat ini.- Metode penciptaan yang digunakan meliputi
ide, studi pustaka, observasi, wawancara, dan perwujudan. Company profile ini
berperan penting dalam pemasaran maodern, tidak hanya menampilkan estetika
visual, tetapi juga memberikan informasi mendalam tentang bahan baku,
proses produksi, standar kualitas, serta langkah-langkah kontrol mutu yang
ketat, terutama dalam menciptakan nilai dan identitas perusahaan CV Omieku
Food. Kesimpulan dari penciptaan ini-adalah karya fotografi company profile
yang menggambarkan komitmen perusahaan terhadap nilai kesehatan pada CV
Omieku Food, sehingga memperkuat citra perusahaan sebagai produsen mi
sehat yang dapat dipercaya dan bertanggung jawab.

Kata kunci: CV Omieku Food, mi sehat, company profile



VISUALIZATION OF HEALTH VALUES IN THE COMPANY PROFILE OF

CV OMIEKU FOOD THROUGH COMMERCIAL PHOTOGRAPHY

ABSTRACT

By:
Wafdan Muzadi
1910953031

CV Omieku Food is a subsidiary of PT Parimas Boga Raya, which has been
committed to food health since 1976. As a noodle manufacturer, the company
presents noodles as an alternative to rice, which has become popular among
the public. However, some still believe that consuming noodles every day is not
good for health. With a background-in photography and videography at CV
Omieku Food, the creation of this company profile is designed to highlight the
company's commitment to quality and health. The creation of this work aims to
produce a series of company- profile photos that visualize the health values of
CV Omieku Food and provide information to the public about the existence of
this healthy noodle manufacturer. The methods used include idea generation,
literature study, observation, interviews, and realization. This company profile
plays an important role in modern marketing, not only showcasing visual
aesthetics but also providing in-depth information about raw materials,
production processes, quality standards, and - stringent quality control
measures, especially-in creating the value and identity of CV Omieku Food.
The conclusion of this-creation is a company profile photography work that
illustrates the company’'s commitment to health values at CV Omieku Food,
thereby strengthening the company's image as a trusted and responsible
healthy noodle producer.

Keywords: CV Omieku Food, healthy noodles, company profile
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BAB | PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Teknologi terus berkembang di era sekarang maka semakin banyak
juga perangkat yang muncul dan terus berkembang, salah satunya adalah
fotografi. Saat ini fotografi merupakan salah satu elemen penting yang saat
ini hampir ada di setiap sisi kehidupan manusia. Seiringnya tahun berganti
dan berkembangnya teknologi, fotografi menjadi sarana dan media dalam
kelangsungan perekonomian masyarakat. Fotografi komersial menjadi
salah satu jenis fotografi yang bergerak dalam bidang pemasaran suatu
usaha dengan tujuan untuk mengkomunikasikan informasi produk dan calon
konsumen yang melihat produk tersebut dapat tertarik untuk mencoba dan
membelinya.

Fotografi komersial adalah jenis fotografi yang bertujuan untuk
mempromosikan atau. memasarkan produk;-layanan, atau merek tertentu.
Tujuannya adalah untuk menciptakan gambar-gambar yang menarik dan
memikat yang dapat digunakan sebagai keperluan sosial media dan buku
profil perusahaan. Fotografi komersial bertujuan untuk mempengaruhi
pemirsa agar tertarik pada produk atau layanan yang ditampilkan dalam
gambar, sehingga dapat meningkatkan penjualan atau meningkatkan
kesadaran merek.

Salah satu penunjang di bidang pemasaran atau suatu perusahaan
untuk mengenalkan profil hingga produk perusahaan disebut dengan

company profile. Pada company profile berupa informasi teks yang



memerlukan sebuah visual berupa foto atau video. Company profile
memiliki fungsi utama yaitu sebagai media untuk menyimpan data berisi
tentang profil perusahaan dan manajemen perusahaan dan data lainnya yang
dapat digunakan sebagai media untuk berpromosi, ataupun hanya sebagai
media untuk memperkenalkan profil perusahaan kepada pasar atau
audience. Company profile berupa foto menjadi elemen penting dalam
strategi pemasaran dan branding perusahaan. Beberapa alasan pentingnya
perusahaan harus memiliki foto company profile yaitu membangun citra dan
identitas perusahaan, memperkenalkan tim dan karyawan, meningkatkan
kepercayaan, memfasilitasi komunikasi -intern dan ekstern, membantu
dalam  rekrutmen, ~memperkenalkan | produk atau layanan,
mengkomunikasikan-nilai serta visi dan misi perusahaan, dukungan untuk
strategi pemasaran online, membedakan dari pesaing, dan melambangkan
profesionalisme. foto company profile ~adalah alat penting dalam
membangun citra perusahaan, memperkuat kepercayaan pelanggan, dan
mempengaruhi persepsi positif terhadap perusahaan. Foto-foto ini memiliki
potensi besar untuk mempengaruhi kesuksesan perusahaan dalam hal
branding dan pemasaran.

Indonesia menjadi negara nomor dua setelah China menjadi negara
paling banyak mengkonsumsi mi instan menurut World Instan noodle
Association (WINA). Mi telah menjadi makanan alternatif dari nasi yang
telah digemari oleh berbagai kalangan masyarakat di Indonesia baik di

pedesaan maupun di perkotaan. Mi menjadi alternatif nasi karena memiliki



rasa yang enak, praktis, dan memiliki harga jual yang sangat terjangkau.
Tetapi persepsi orang terhadap mi terutama mi cepat saji yaitu tidak bagus
bagi kesehatan jika dikonsumsi setiap hari. Tidak banyak orang tahu
sebenarnya ada mi yang baik bagi kesehatan walaupun dikonsumsi setiap
hari yaitu mi dari produk perusahaan CV Omieku Food. Mi kering diproses
tidak melalui penggorengan namun diproses dengan cara di oven. Proses
penggorengan dan minyak tersebutlah yang menjadi salah satu penyebab mi
yang tidak sehat. kandungan minyak dalam proses penggorengan akan
mengakibatkan kandungan lemak terlalu tinggi, kalori berlebih, dan lainya.
Alasan tersebut ‘menjadi’ sangat penting- untuk memberitahu kepada
masyarakat dan menjadi-dasar utama penciptaan ini. Seiring meningkatnya
konsumsi mi di ‘Indonesia dan minim pengetahuan tentang proses
pembuatan mi sehat adalah suatu hal yang dapat dijadikan sebagai ide
penciptaan company.profile CV Omieku Food dalam fotografi komersial.
CV Omieku Food adalah salah satu-pabrik yang bergerak di bidang
produk mi kering di Pasuruan yang didirikan pada tahun 2015 sebagai anak
perusahaan dari PT Parimas Boga Raya. PT Parimas Boga Raya adalah
produsen mi kering yang berdiri sejak tahun 1976. Di perusahaan ini
memiliki salah satu nilai penting yaitu nilai kesehatan pada produk yang
dihasilkan. Pendiri pertama perusahaan ini yaitu ayah dari pemilik
perusahaan yang diwariskan kepada anaknya pada tahun 2006. Pada saat
mewariskan, ayahnya menyampaikan satu pesan yaitu “ketika

memproduksi makanan, pastikan makanan yang diproduksi berani untuk



dikonsumsi anak-anakmu setiap hari”. Dari pesan ini bisa dipahami jika
pendiri perusahaan ingin mempertahankan konsistensinya produknya yang
sehat dan enak. lde penciptaan ini dimulai ketika pengalaman bekerja
sebagai fotografer dan videografer di CV Omieku Food selama kurang lebih
satu setengah tahun pada waktu kuliah online saat pandemi covid-19.
Dengan pengalaman tersebut menjadi yakin dengan penciptaan ini karena
mengetahui pabrik atau perusahaan tersebut cukup lama.

Melalui penciptaan fotografi company profile dapat menjadi salah
satu alternatif untuk memperkenalkan nilai kesehatan pada perusahaan CV
Omieku Food, mulai dari staff atau karyawan, lokasi perusahaan,

lingkungan, serta produk yang diperjual belikan.

B. Rumusan Penciptaan

Rumusan - ide dalam karya “Visualisasi- Nilai Kesehatan pada
Company Profile-CV. Omieku Food dalam Fotografi Komersial” adalah
bagaimana menggambarkan nilai-kesehatan perusahaan dan produk mi

kering melalui foto company profile dalam fotografi komersial.

C. Tujuan dan Manfaat

1. Tujuan
Tujuan penciptaan karya “Visualisasi Nilai Kesehatan pada
Company Profile CV Omieku Food dalam Fotografi Komersial” adalah:
a. Memvisualkan nilai kesehatan perusahaan pada company profile

dalam fotografi komersial.



b. Untuk menciptakan karya fotografi komersial Company profile mi
kering CV Omieku Food.
2. Manfaat
Penciptaan karya “Visualisasi Nilai Kesehatan pada Company
Profile CV Omieku Food dalam Fotografi Komersial” mempunyai
beberapa manfaat diantaranya:

a. Melalui penciptaan ini, fotografer company profile bisa
menjadikan karya penciptaan ini sebagai acuan dan juga referensi
dalam melakukan kegiatan pemotretan company profile.

b. Menambah pengetahuan proses—pembuatan mi Kkering dari
perusahaan CV Omieku Food.

c. Sebagai penunjang informasi dan promosi kepada konsumen untuk
perusahaan CV Omieku Food.

d. Memberikan_pandangan tentang.suatu perusahaan dan proses

produksi mi-kering kepada masyarakat.





