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digunakan untuk membangkitkan emosi calon pelanggan karena memiliki kemampuan untuk 

membangkitkan berbagai macam perasaan (Budiman et al., 2022). Dengan membangkitkan emosi yang 

diinginkan, video iklan menjadi mudah diingat, memiliki makna yang lebih dalam, dan lebih dapat menarik 

perhatian. Video iklan memiliki tujuan fungsional dan estetika. Secara fungsional, video iklan dibuat untuk 

memasarkan produk dan jasa secara efektif, sedangkan secara estetis menggunakan menggunakan teknik 

digital untuk meningkatkan kualitas dan memberikan kesan indah, menarik, imajinatif, dan persuasif. 

Melalui teknologi digital, para kreator/industri tidak hanya menangkap dan memproduksi objek-objek 

realita namun juga dapat memberikan estetika agar selaras dengan fantasinya. Orisinalitas mungkin bukan 

fokusnya, tetapi hasil akhirnya sangat penting untuk tujuan periklanan. Oleh karena itu, di era komunikasi 

digital, video yang digunakan untuk periklanan dapat memberikan informasi kualitas produk yang persuasif 

dan efektif. 

 

BAB VI 

KESIMPULAN 

 
Temuan terpenting dalam penelitian ini adalah  bahwa  produk yang dipasarkan melalui video iklan 

di berbagai platform digital seperti YouTube, Instagram, dan Facebook menjadi strategi baru yang dipilih 

pemasar/produsen. Video-video ini sangat efektif dalam memengaruhi keputusan konsumen karena 

penggabungan berbagai elemen termasuk musik, efek suara, gerak, teks dan gambar yang menciptakan 

dampak emosionl yang lebih kuat. Di sisi lain, elemen fotografi iklan yang hanya mengandalkan komponen 

visual dan verbal membatasi persepsi hanya pada indra penglihatan saja. Hal ini telah menyebabkan 

menurunnya pengaruh fotografi dalam periklanan terhadap kekuatan persuasi yang berdampak pada 

keputusan konsumen dalam Tindakan pembelian produk. 

Studi tentang iklan bergambar (display ads) ini  telah memberi kontribusi pada pemahaman dan 

memetakan tentang persoalan iklan di era kemajuan teknologi informasi digital yang begitu cepat.  Oleh 

karena itu, disarankan pemasar untuk cepat beradaptasi dengan cara beriklan melalui media yang tidak lagi 

terbatas pada media konvensional, namun bergeser ke iklan dan media digital. Era teknologi informasi 

digital berbasis internet telah memberikan dampak mengubah cara kerja dunia periklanan dengan inovasi 

baru, begitu pula  pada  perilaku pengguna dan konsumsi media juga  telah berubah berkat internet. 

Mendorong untuk menciptakan iklan yang sesuai dengan kebutuhan konsumen (tepat sasaran), sesuai 

konteks serta dapat diterima. Dengan demikian konsep konvergensi sebagai strategi dalam bekerja secara 

terpadu dalam menghasilkan iklan yang efektif dan persuasive penting untuk diperhatikan pemasar juga 

produsen.  
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