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BAB 1

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Narkotika, dewasa ini telah menjadi suatu masalah yang terlalu serius
untuk dipandang sebelah mata. Seluruh dunia telah terjangkit peredaran ilegal
narkoba yang distribusinya sangat rapi dengan omzet peredaran narkoba dalam
satu tahun diperkirakan mencapai Rp 20 triliun'. Indonesia merupakan salah satu
titik singgah potensial dari peredaran obat-obatan terlarang dunia, mereka (para
pengedar) cenderung mengambil heroin dari segitiga emas di Bangkok.
Dikarenakan banyaknya celah perbatasan di Indonesia dengan pintu masuk
berupa sungai-sungai besar ditambah dengan korupsi serta kurangnya pelatihan
polisi dan bea cukai, Indonesia cenderung menarik untuk operasi mereka sebelum
mendistribusikannya menuju AS, Australia, dan Fropa.

Indonesia sendiri telah berkembang dari Negara transit, menjadi salah satu
Negara produsen narkoba khususnya jenis Shabu-shabu dan Ekstasi, dibuktikan
dengan ditemukannya pabrik Ekstasi di Cikande, Tangerang yang mampu
memproduksi satu juta butir ekstasi dalam sehari dan memiliki omzet 50 milliar?,
dan polisi juga telah menyita hampir satu ton Shabu-shabu saat akan di

distribusikan di kawasan Teluk Naga, Banten®.

! Harian Kompas, “Setahun, 15.000 Remaja Tewas Akibat Narkoba”, 24 Januari 2006.
* www.liputan6.com tanggal 14 Juli 2006 diakses tanggal 5 April 2007.
? www.liputan 6.com, tanggal 26 Agustus 2006, diakses tanggal 5 April 2007,
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Telah terungkap bahwa jumlah penderita narkoba di Indonesia telah
mencapai 1,3 juta orang, baik dari pengguna dewasa, pelajar, mahasiswa sampai
tingkatan siswa sekolah dasar dengan motif penggunaan yang berbeda-beda.
Menurut survey Badan Narkotika Nasional ( BNN ) tahun 2003-2004 , usia
pertama penggunaan narkoba dimulai saat usia 11 — 15 tahun pada pelajar dengan

ganja sebagai narkoba pertama yang mereka coba”.

Ketergantungan Narkoba merupakan suatu penyakit kompleks yang di
tandai oleh adanya keinginan kuat untuk selalu memakai obat (craving) meskipun
di sadari akan berbahaya dan dapat mengancam kehidupannya. Penyakit ini
bersifat menahun dan sering kambuh walaupun ada periode abstinensia untuk
waktu yang cukup lama. Namun demikian, di samping efek-efek jangka lama
yang timbul perlahan-lahan, pengguna narkoba juga sangat mungkin mengalami
keadaan darurat yang membutuhkan pertolongan segera, antara lain overdosis dan

sakaw.

Obat-obatan yang sering dipakai untuk mabuk mempunyai efek pada kerja
otak. Karena otak mengendalikan bagian lain dan fungsi dari tubuh - seperti paru-
paru yang membuat oksigen tidak beredar ke darah, ginjal dan hati yang
menetralkan racun dari tubuh, dan jantung yang memompa darah ke seluruh tubuh
menggunakan drugs dapat mempengaruhi satu atau lebih dari aktivitas fungsi

tubuh yang penting ini, untuk membuat seseorang mabuk.

Tubuh seseorang biasanya dapat menyesuaikan dengan perubahan ini,

tetapi jumlah/kadar obat yang dipakai terlampau banyak, perubahannya bisa

* AKBP Sarwono, “Materi Evaluasi Perlindungan WNI ", makalah seminar, Bandung 18 maret 2007 ,p .12.
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melebihi kemampuan tubuh dalam menyesuaikannya diri dan menimbulkan efek
samping yang seringkali berbahaya. Beberapa efek samping yang terjadi dari
pemakaian drugs yang berlebihan adalah serius, tetapi tidak dirasakan secara
langsung. Hati dan ginjal dapat rusak karena pemakaian drugs ini membuat
organ-organ akan bekerja lebih keras. Untuk menghilangkan efek dan kerusakan
dari drugs tersebut membutuhkan waktu bertahun-tahun. Tetapi jika otak terlalu
banyak memperoleh obat-obatan dalam waktu yang relatif singkat, efek samping
yang muncul dapat sangat berbahaya seperti hilangnya kesadaran, berhentinya
pernafasan, gagal jantung, serangan jantung- termasuk tentunya, kematian. Telah
terungkap bahwa jumlah penderita narkoba di Indonesia telah mencapai 1,3 juta

orang yang sebagian besar masih berusia belasan atau remaja’.

Remaja merupakan peralihan usia dari anak-anak menjadi dewasa.
Biasanya usia-usia rawan seperti itu merupakan masa yang penuh gejolak dan
penuh kesulitan baik bagi remaja sendiri maupun bagi orang tuanya. Seringkali
karena ketidaktahuan dari orang tua mengenai keadaan masa remaja tersebut
ternyata mampu menimbulkan bentrokan dan kesalahpahaman antara remaja

dengan orang tua yakni dalam keluarga atau remaja dengan lingkungannya.

Hal tersebut di atas tentunya tidak membantu si remaja untuk melewati
masa ini dengan wajar, sehingga berakibat terjadinya berbagai macam gangguan
tingkah laku seperti penyalahgunaan zat, atau kenakalan remaja atau gangguan

mental lainnya. Orang tua seringkali dibuat bingung atau tidak berdaya dalam

* Abdul Mughani, seminar “TRUST” (Temu Remaja Untuk Solusi Terbaik), GOR Universitas Padjajaran, 2000, p .8.
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menghadapi perkembangan anak remajanya dan ini menambah parahnya

gangguan yang diderita anak remajanya.

Dalam masa ftransisi dari anak-anak menuju dewasa, remaja banyak
memiliki perubahan yang cukup signifikan, mengutip dari materi seminar kasus
penyalahgunaan narkotika ditinjau dari ilmu kesehatan jiwa ( psikiatri ) oleh Dr.

Murcuanto Diwanto, ada beberapa ciri khas masa remaja® :

1. Perubahan peran dari anak-anak yang cenderung selalu bergantung dan
dilindungi menjadi seorang dewasa yang mampu mandiri dan berdiri
sendiri.

2.  Daya khayal yang berlebiban dikarenakan posisi remaja yang ingin

melakukan banyak hal tetapi belum mampu untuk memenuhinya.

3. Memiliki ikatan kelompok yang kuat dikarenakan ketidakmampuannya
untuk melakukan segala hal sendiri, maka remaja cenderung melakukannya
berkelompok dengan teman sebayanya. Remaja cenderung merasa
terlindungi jika ada di tengah-tengah kelompoknya dan dengan faktor

persaingan, ia akan berusaha apa saja untuk bisa menonjol diantara lainnya.

4.  Memiliki krisis identitas, karena tujuan akhir perkembangan seorang remaja
adalah terbentuknya identitas diri sendiri, seorang individu akan dapat
memahami siapa dia, kemampuan dan kelemahan dirinya dan peran di
lingkungan, sebelum identitas diri terbentuk biasanya terdapat fase krisis

dan setiap remaja harus mampu melewatinya.

6 Murcuanto, Diwanto, “kasus peryalahgunaan narkotika ditinjau dari ilmu kesehatan jiwa ( psikiatri ) “, materi seminar,
Universitas Indonesia, 2003, p.4.
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Didalam seluruh ciri khas remaja, banyak hal yang bisa membuat mereka
terjerumus dalam penyalahgunaan narkoba. Dorongan mengkonsumsi narkoba
menyangkut motivasi yang berhubungan dengan keadaan individu (motivasi
individual) yang mengenai aspek fisik, emosional, mental-intelektual dan
interpersonal. Di samping adanya motivasi individu yang menimbulkan suatu
tindakan penyalahgunaan zat, masih ada faktor lain yang mempunyai hubungan
erat dengan kondisi penyalahgunaan zat yaitu faktor sosiokultural seperti di
bawah ini; dan ini merupakan suasana hati menekan yang mendalam dalam diri
remaja seperti faktor internal dalam keluarga yaitu perpecahan keluarga,
perceraian, kurangnya perhatian, dan lain-lain. Faktor eksternal seperti media
massa, film tentang kekerasan dan narkotika. Kaburnya nilai-nilai dan system
agama serta mencairnya standar moral, meningkatnya waktu menganggur,

kemiskinan, kemewahan yang membosankan dan lain-lain.

Banyak upaya yang dilakukan untuk mengantisipasi penyalahgunaan
narkoba, tetapi tetap saja narkoba banyak memakan korban dan sebagian besar
berasal dari kalangan remaja yang seharusnya menjadi tulang punggung bangsa di
masa depan. Selain faktor karakter psikologis remaja, masih banyak hal lain yang
membuat mereka terlibat, contohnya faktor lingkungan, sehingga dapat diambil
kesimpulan bahwa timbulnya motivasi untuk menyalahgunakan narkoba berasal

dari interaksi antara faktor psikologis dan lingkungan.

Musik merupakan salah satu media ekspresi untuk remaja, disana mereka
mencoba mencurahkan pikiran dan bakat positif sebagai salah satu kegiatan yang

seharusnya bisa menampung kegiatan sosial, pembentukan identitas diri, mental
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dan intelektual mereka serta membentuk karakter emosional, tetapi karena
kelabilan usia muda, kadang membuat mereka salah jalan dan memilih pergaulan
yang salah sehingga akan berakibat banyak dimasa kini maupun masa depan.
Idola-idola remaja saat ini merupakan tokoh yang bisa mereka jadikan acuan.
Secara psikologis, remaja dengan banyak masalah pasti akan mencari pelarian
yang menurut mereka menyenangkan dan tokoh-tokoh itupun yang dekat dengan

mereka.,

Dalam proses komunikasi visual, dibentuk cara komunikasi yang lugas
dan jelas untuk mempengaruhi target konsumen, sehingga sudah seharusnya
media yang digunakan haruslah dekat dengan target konsumen sehingga

informasi yang ingin disampaikan akan sampai tanpa mereka sadari.

Jenny merupakan suatu band berisikan 4 orang remaja dikalangan anak
muda di daerah Yogyakarta yang cukup bersinar saat ini, kiprah mereka dalam
bermusik dianggap berbeda dengan sikap atau cutting edge additude band yang
ada sckarang sehingga dengan cepat bisa masuk ke komunitas musik di
Yogyakarta. Lagu “Mati Muda” yang diciptakan sendiri oleh band Jenny bercerita
tentang kematian di usia muda yang banyak terjadi saat ini karena banyak hal
buruk seperti narkoba, AIDS dan lain-lain sehingga dianggap cocok untuk
mewakili kampanye anti penyalahgunaan narkoba ini sendiri. Perancangan
kampanye anti penyalahgunaan narkoba lewat videoklip lagu “Mati Muda” oleh
Jenny diharapkan bisa mengetuk sebagian besar anak muda yang lebih
menghargai hidup dan mencoba membangun suatu hal yang lebih positif dari

pada melakukan hal bodoh yang akan disesalinya dimasa depan.
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B. RUMUSAN MASALAH

1. Bagaimana merancang suatu bentuk komunikasi visual dalam yang baik untuk

menghimbau target ?

2. Bagaimana merencanakan strategi media yang baik sebagai media

penidukungnya?

C. TUJUAN PERANCANGAN

1. Merancang bentuk komunikasi visual yang baik sehingga dapat
menyampaikan pesan secara baik dan diharapkan bisa menghimbau target

audience.

2. Menpetapkan konsep yang infergrated dari perancangan kampanye anti
penyalahgunaan narkoba ini secara unik, enfertaining, persuasif dan

komunikatif.

D. RUANG LINGKUP PERANCANGAN

1. Perancangan ini akan dibatasi dari perancangan videoklip lagu “mati muda”
dari band Jenny dan media pendukungnya berupa kampanye anti narkoba

yang medianya akan ditentukan selanjutnya.

2. Perancangan ini dibatasi di Yogyakarta dan sekitarnya secara geografis, serta

demografis remaja usia 15 sampai 25 tahun dengan psikografis remaja aktif.
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E. MANFAAT PERANCANGAN
1. Secara teoritis

Manfaat perancangan ini antara lain guna membuka wawasan
bagaimana membuat perancangan komunikasi visual pada sebuah videoklip

sebagai media komunikasi visual yang didukung media pendukungnya.

2. Secara Praktis

Manfaat bagi para mahasiswa, dosen, praktisi desain komunikasi
visual yang akan bergerak di bidang perancangan komunikasi visual adalah
mampu berpikir lebih kreatif dan lebih berani untuk mencoba sesuatu hal yang

baru dalam menentukan konsep media dan perancangan komunikasi visual.

F. METODE PERANCANGAN
Untuk mendapatkan dan merancang pesan komunikasi visual yang

komunikatif ada beberapa langkah yang harus dilakukan, yaitu:
1. Menentukan pokok permasalahan
2. Merumuskan tujuan yang akan dicapai.
3. Pengumpulan data
4. Pengolahan data setelah itu dirumuskan

a). Tujuan perancangan

b). Strategi peracangan

¢). Tujuan komunikasi

d). Strategi komunikasi
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5. Perencanaan media yang meliputi:
a). Tujuan media
1)  Reach. (jangkauan).
2)  Frequency (frekuensi).
3) Continuity (kesinambungan).
4) Massage. (pesan).
b). Strategi media
1) Media umum.
2)  Media khusus.
6. Perencanaan kreatif.
Berupa panduan untuk melakukan perancangan, terdiri dari:
a). Tujuan kreatif.
b). Strategi kreatif.
1) Isipesan.
2) Bentuk pesan.
3)  Strategi visual.
7. Program kreatif.
a). Pesan verbal dan visual.
b). Gaya penggambaran.

¢). Penulisan teks dan visual.

8. Perancangan, yang meliputi:

a). Audio visual ( videoklip ):
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1). Pra produksi
2). Produksi
3). Pasca produksi yaitu editing & compositing
4). Final berupa videoklip
b). Media cetak :
1). Layout.

2). Final desain.

Sedangkan sistematika penulisan untuk perancangan kampanye anti
narkoba melalui videoklip lagu “Mati Muda “ dari band Jenny adalah sebagai
berikut:

1. Bagian pertama adalah pendahuluan, yaitu berupa uraian yang terdiri dari
beberapa sub bagaian yaitu latar belakang permasalahan, rumusan masalah
yang diangkat, tujuan perancangan, metode perancangan.

2 Bagian kedua yaitu berupa identifikasi permasalahan yang diangkat.
Terdiri dari beberapa sub bagian lagi yaitu pengumpulan data, pengolahan
data, dan penetapan-penetapan tujuan kampanye, tujuan komunikasi, serta
strategi komunikasi.

B Bagian ketiga adalah konsep perancangan, yaitu merupakan dasar
pemikiran dan perancangan desain komunikasi visual berupa perencanaan
media, perencanaan kreatif.

4. Bagian terakhir yaitu perancangan yang di dalamnya berisi proses pra

produksi, produksi, dan pasca produksi yang meliputi editing dan
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compositing, untuk media pendukung prosesnya dari layout perancangan
dan final desain serta videoklip sebagai eksekusi dari hasil perancangan

ini,
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G. SKEMATIKA PERANCANGAN

v

BAB [
PENDAHULUAN

A.Latar Belakang Masalah

B. Rumusan Masalah

C. Tujuan Perancangan

D. Ruang Lingkup Perancangan
E. Manfaat Perancangan

F. Metode Perancangan
G. Sistematika Perancangan

7

I1dentifikasi Data

- Landasan Teori

- Tinjauan Tentang Narkoba

BAB 11
IDENTIFIKASI DAN ANALISIS DATA

- Tinjauan Tentang Remaja

v

- Lembaga Yang Menangani
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BAB IiI
KONSEP PERANCANGAN

A. Sintetis
1. Tujuan Kampanye
2. Strategi Kampanye
B. Perencanaan media
1. Tujuan Media
2. Strategi Media
3. Scleksi Media
4. Prioritas Media
5. Program Media
6. Biaya Media
C. Perencanaan Kreatif
1. Tujuan Kreatif
2. Strategi Kreatif
3. Program kreatif
4. Program Kreatif Media
5. Biaya Kreatif
6. Time Schedule Media Realease

12

Analis Data
- Analisis 5W + 1H

v

BAB IV
PENUTUP

o

A. Kesimpulan
B. Saran

A





