203

BAB YV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Narkoba di Tindonesia telah berkembang sangat pesat, Indonesia yang dahulu
hanya sebagai tempat transit peredaran sekarang telah berkembang menjadi salah satu
produsen terbesarnya, dibuktikan dengan ditemukannya pabrik-pabrik ekstasi yang
memiliki omset hingga triliunan Rupiah. Penggunanya juga telah berkembang, dalam
waktu 30 tahun ( 1970 — 2000 ), Indonesia mengalami peningkatan 150 kali lipat atau
sekitar 15.000% dengan segmentasi pengguna yang berkembang juga, dahulu
pengguna narkoba hanya dikonsumsi oleh pemuda brandalan yang berasal dari
keluarga berantakan, sekarang segmentasi pengguna narkoba berasal dari semua
kalangan dari wanita, lansia, anak-anak, ibu rumah tangga, bahkan ada juga eksekutif,
pejabatm aparat pemerintah, tokoh masyarakat, polisi, politisi, pengangguran, ahli
hukum, dokter, pemuka agama dan sebagainya.

Kampanye anti penyalahgunaan narkoba telah lama dilakukan oleh banyak
pihak, BNN sebagai salah satu lembaga resmi pemerintah, terus berusaha membasmi
penyalahgunaan narkoba lewat berbagai macam kegiatan seperti seminar dan
penyuluhan tetapi tetap saja pertumbuhan narkoba di indonesia tetap berkembang.

Remaja, sebagai segmen yang paling banyak diserang oleh penyalahgunaan
narkoba memiliki banyak problematika didalam dirinya sendiri, hal-hal semacam ini
merupakan masalah biasa yang dilewati pada masa transisi anak-anak ke remaja

tetapi akan menjadi masalah besar saat penyalahgunaan narkoba menjadi jalan
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‘keluarnya. Dibutuhkan satu perancangan kampanye anti narkoba yang khusus di
produksi untuk remaja dengan mempelajari karakter remaja yang cenderung
memberontak dan tidak bisa dipengaruhi dengan mudah

Perancangan kampanye anti penyalahgunaan narkoba lewat video klip lagu
“Mati Muda” oleh band jenny ini merupakan salah satu usaha untuk menjawab
permasalahan narkoba di kalangan masyarakat luas dan remaja khususnya.
Perancangan ini di susun secara terarah dan menyeluruh serta didukung konsep
kreatif yang lebih menuju target audience secara langsung tanpa mengabaikan factor
komunikasinya. Pemilihan warna, ilustrasi, tipografi, maupun penyusunan copy
mengacu pada tema utama dan disajikan secara dramatis namun tetap komunikatif.

Rancangan iklan ditampilkan secara artistik, efisien, dan komunikatif .

B. Saran

Narkoba sebagai salah satu masalah terbesar di negara ini tidak bisa dipandang
sebelah mata dan usaha pencegahan sudah seharusnya diperhatikan dengan seksama.
Pelaksanaan kampanye ini harus dipantau secara serius apakah pesan yang
disampaikan dapat diterima dengan baik oleh target komunikan nya. Penyebaran
media pun harus dipertimbangkan dengan baik situasi dan kondisi nya agar tidak sia-
sia atau salah sasaran. Untuk itu, kerjasama antar semua pihak terkait harus dijaga
dan dimaksimalkan.

Peran pemerintah dan lembaga-lembaga legal sebagai pemegang kebijakan
sangat menentukan dalam mempersempit gerak peredaran, perbaikan perangkat

hukum dan keseriusan pemerintah adalah sebuah keharusan. Peran masyarakat di area
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lingkungannya juga sangat dibutuhkan sebagai control sosial dalam memberantas

peredaran dan penyalahgunaan narkoba sampai keakar-akarnya.
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