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ABSTRAK

Seperti diketahui kemajuan teknologi komunikasi sekarang ini memang
semakin pesat, seiring dengan kebutuhan masyarakat untuk berkomunikasi dengan
bermacam macam alasan dan kebutuhannya. Kemajuan teknologi komunikasi
informasi juga membawa sebuah dampak baru yang jarang dijadikan
pertimbangan oleh penggunanya. Apalagi dampak yang diakibatkan dari
penggunaan teknologi ini menyangkut persoalan keamanan penggunanya, tanpa
disadari keadaan ini menjadi ancaman serius. Berbagai kemajuan teknologi
memang memiliki risiko sendiri yang senantiasa harus menjadi pertimbangan.

Disamping manfaat yang sangat besar bagi manusia, telepon genggam
disadari juga membawa pengaruh negatif bagi pemilik maupun lingkungannya.
Pengaruh negatif itu bermacam-macam tingkat dan bentuknya. Namun pemilik
pada umumnya tidak sadar terhadap bahaya yang mengancam atau dapat
ditimbulkan oleh alat itu. Memang, secara umum teknologi itu sifatnya netral dan
dampak positif atau negatif itu bergantung pada manusia pengguna teknologi
tersebut.

Salah satu kerugian dari pemakaian telepon genggam adalah, bila kita
menggunakannya tidak pada saat yang tepat, karena akan membawa dampak
buruk bagi pemakainya, misalnya, saat seorang pengendara sedang melakukan
aktifitas dengan telepon genggam sambil berkendara. Situasi tersebut jelas dapat
membahayakan keselamatan diri sendiri juga orang disekitarnya, karena

konsentrasi mutlak diperlukan selama mengendarai sebuah kendaraan.
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BAB 1
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Seperti diketahui kemajuan teknologi komunikasi sekarang ini memang
semakin maju pesat, seiring dengan kebutuhan masyarakat untuk berkomunikasi
dengan bermacam macam alasan dan kebutuhannya. Kemajuan teknologi
komunikasi informasi juga membawa sebuah dampak baru yang jarang dijadikan
pertimbangan oleh penggunanya. Apalagi dampak yang diakibatkan dari
penggunaan teknologi ini menyangkut persoalan keamanan penggunanya, tanpa
disadari keadaan ini menjadi ancaman serius. Berbagai kemajuan teknologi
memang memiliki risiko sendiri yang senantiasa harus menjadi pertimbangan.

Berbagai kemajuan teknologi memang memiliki risiko yang senantiasa harus
dipertimbangkan ketika ingin digunakan. Cara kita menggunakan teknologi itu
sendiri, karena ketidakpahaman atau malas membaca buku petunjuk, sering kali
menjadi fatal yang membahayakan diri sendiri dan orang lain.

Contoh yang paling mudah dan sering di temui sehari-hari yang berkaitan
antara teknologi komunikasi informasi dan kecelakaan adalah menggunakan
telepon genggam sambil mengemudi kendaraan. Hal ini sangat mengganggu
disebabkan karena tingkah para pengemudi di jalanan raya yang mengganggu lalu
lintas karena pengemudinya ternyata sedang asyik menggenggam telepon

genggam sekaligus mengemudikan kendaraannya.
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Yang lebih menyedihkan lagi, beberapa kali ditemui seorang pengendara
sepeda motor yang masih sempat menggunakan telepon genggamnya untuk ber
SMS secakan tidak peduli dengan keselamatan diri sendiri maupun orang lain.
Masyarakat pun tidak terlalu risau dengan keselamatan nyawa sendiri atau orang
lain walaupun angka statistik menunjukkan kecelakaan lalu lintas di Indonesia
sejak tabun 2004 adalah pembunuh nomor tiga yang menyebabkan lebih dari
30.000 orang tewas.'

Selama ini mungkin belum tersedia data statistik yang dapat menunjukan
secara langsung adanya korelasi antara kecelakaan lalu lintas dan penggunaan
ponsel. Namun, kalau dilihat dalam kehidupan sehari-hari, penggunaan telepon
genggam ketika sedang mengemudi berpotensi mem‘.mbulkan kecelakaan.

Argumentasinya sederhana saja. Bagaimana seorang pengendara bisa
berkonsenterasi di jalan raya kalau salah satu tangan yang seharusnya digunakan
untuk mengendalikan kemudi, sibuk mengoperasikan telepon genggam. Menurut
riset yang dilakukan Transport Research Laboratory di Inggris tersebut, 50 persen
reaksi para pengemudi langsung memperlambat kendaraannya ketika terdengar
nada dering dari telepon genggamnya. Dan, memang pada saat mengemudi, sudah
seharusnya tidak melakukan aktivitas lain yang harus dilakukan selain mengemudi
itu sendiri.?

Oleh sebab itu perlu diadakan sebuah sosialisasi tentang bagaimana
mengemudi dengan aman dan nyaman saat berkendara lewat sebuah kampanye.

Kampanye ini berupa iklan layanan masyarakat (ILM) melalui media lini atas

! www.kompas.com/kompas-cetak/0601/23/tekno/2387122.htm
2 Kompas, Kamis, 26-10-1995. Halaman: 16/ Blog Aman Berkendara.mht
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(Above the line). Alasan dipilihnya media lini atas karena media ini paling sering
bersinggungan langsung dengan khalayak sasaran dari kampanye ini. Dan tidak
diragukan lagi bahwa peranan ILM sebagai media komunikasi adalah untuk
menginformasikan kepentingan umum, dengan salah satu tujuannya yaitu
mengubah perilaku (habbit).

Demi mewujudkan kampanye ILM ini maka Dinas Perhubungan Jogjakarta

berinisiatif untuk memprakarsai kampanye ini.

B. Rumusan Masalah

Berdasarkan data yang diperoleh aktifitas ber SMS atau berbicara dengan
telepon genggam saat berkendara adalah hal yang membahayakan. Perilaku yang
kurang disiplin ini jelas dapat membahayakan keselamatan, baik itu keselamatan
diri sendiri juga keselamatan orang lain. Sekarang bagaimana cara membuat
Perancangan Desain Komunikasi Visual yang efektif sebagai salah satu bentuk
pesan moral kepada para pengguna kendaraan dan jalan supaya dapat lebih
bijaksana saat menggunakan telepon genggam selama berkendara, sehingga dapat
memberikan rasa aman dan nyaman bagi semua pengguna jalan sekaligus

berupaya menekan angka kecelakaan lalu lintas.
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C. Tujuan Perancangan

Keselamatan dan kenyamanan dalam berkendara serta keamanan di jalan raya
adalah tujuan dari perancangan kampanye ini. Bagaimana menghimbau para
pengguna jalan untuk dapat menghargai keselamatan diri sendiri dan menghargai
orang lain, sopan dalam berkendaraan dan beretika agar bisa lebih bijak dalam
menggunakan telepon genggam, dengan membuat pesan persuasif yang dapat
menggugah kesadaraan para pengguna jalan untuk bisa lebih bijaksana saat
berkomunikasi melalui telepon genggamnya selama beraktifitas mengemudi.
Perancangan ini diharapkan dapat menekan angka kecelakaan lalu lintas dan
membantu kenyamanan kepada para pengguna jalan.

1. Untuk memperoleh konsep kreatif yang komunikatif dan persuasif yang
dapat mempengaruhi farget audience dari melakukan aktifitas komunikasi
menggunakan telepon genggam di saat berkendara.

2. Untuk meniperoleh konsep media yang efektif dan efisien yang dapat
menjangkau target audience dari perancangan komunikasi visual ini.

3. Untuk memperoleh konsep tata visual/desain yang menarik dan dapat
menarik perhatian fargef audience dari perilaku sehari hari dalam

menggunakan telepon genggam.
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D. Batasan Ruang Lingkup Perancangan

Harus disadari sekarang untuk merebut perhatian masyarakat saat ini
memang sulit. Ruang publik maupun ruang pribadi saat ini telah penuh sesak oleh
keberadaan iklan komersial, yang akhirnya membuat sebuah iklan kampanye
berjuang mati-matian dalam merebut perhatian masyarakat. Oleh sebab itu
Perancangan kampanye Etika menggunakan telepon genggam saat berkendara ini
ditekankan pada aspek-aspek menciptakan berbagai bentuk komunikasi visual
yang komunikatif, persuasif dan menarik yang diharapkan masyarakat mampu
menangkap pesan yang disampaikan bahwa etika berkendaraan yang bijak itu
harus dimulai dari diri kita sendiri.

Secara geografis ruang lingkup perancangan ini melingkupi
D.I.Yogyakarta. Perancangan kampanye etika berkendara bijak dengan telepon
genggam genggam merupakan kampanye yang ditujukan untuk khalayak sasaran
utama warga Yogyakarta. Dan berdasarkan segmentasi demografis, target
audiencenya adalah:

1. Jenis kelamin laki-laki dan perempuan

2. Usia 17-30 tahun

3. Semua golongan

E. Manfaat Perancangan
Diharapkan perancangan ini dapat memberi manfaat:
1. Bagi bidang desain komunikasi visual, perancangan ini dapat digunakan

sebagai referensi metode perancangan komunikasi visual kampanye iklan
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layanan masyarakat yang dalam perancangan ini mengangkat tema “Etika
menggunakan telepon genggam saat berkendara”.

2. Bagi masyarakat untuk dapat lebih menghormati keselamatan diri sendiri
baik keselanatan orang lain saat beraktifitas di jalanan, setelah adanya

perancangan kampanye ini.

F. Metode Perancangan

1. Metode pengumpulan data yang digunakan antara lain diambil dari kantor
Ditlantas Polda provinsi D.I Yogyakarta, survey, wawancara, dan
mengakses dari Internet serta dokumentasi lapangan.

2. Data yang diperoleh kemudian dianalisis dengan metode analisis SW +1H,

(who, what, why, where, when, haw)

Analisis SW+1H diuraikan sebagai berikut:

a. Who
Siapa target kampanye Etika Menggunakan Telepon Genggam Saat
Berkendara.

b. What
Bentuk pesan dan pendekatan seperti apa yang akan disampaikan guna
mendukung kampanye Etika Menggunakan Telepon Genggam Saat
Berkendara.

c. Why
Mengapa perancangan kampanye Etika Menggunakan Telepon
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Genggam Saat Berkendara perlu diciptakan.

d. Where
Di mana lokasi yang akan dipilih untuk bentuk perancangan
komunikasi visual dengan menggunakan media utama dan bentuk
perancangan komunikasi visual menggunakan media pendukung.

e. When
Kapan terealisasinya perancangan komunikasi visual guna
mengkampanyekan perancangan yang akan dibuat.

f. How
Bagaimana bentuk akhir dari Perancangan Desain Komunikasi Visual
kampanye Etika Menggunakan Telepon Genggam Saat Berkendara,

menggunakan media utama dan media pendukung.

3. Metode konsep perancangan dilakukan melalui tiga pembahasan, yaitu:
a. Perencanaan media.
b. Perencanaan kreatif.

c. Perencanaan tata desain.

4. Metode visualisasi desain berdasarkan medianya.
Media Lini Atas melalui tiga tahapan, yaitu:
a. Layout ide ( idea layout ).
b. Layout kasar ( rough layout ).

¢. Layout lengkap ( comprehensive layout ).
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G. Kerangka Dasar Perancangan

BAB 1
PENDAHULUAN

!

BAB II
IDENTIFIKASI MASALAH

KONSEP MEDIA

- TUJUAN MEDIA

- STRATEGI MEDIA
- PROGRAM MEDIA
- BIAYA MEDIA

——> SINTESIS [¢—
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BAB III
KONSEP DESAIN

KONSEP KREATIF

- TUJUAN KREATIF
- STRATEGI KREATIF
- PROGRAM KREATIF

BAB IV
VISUALISASI DESAIN
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LAYOUT

l

FINAL DESAIN






