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BAB1

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Penjualan alat pemutar lagu merk “Apple” yaitu “Ipod” menunjukkan kurva
peningkatan yang sangat baik. Semenjak didesain dan dirancang, tampaknya Ipod
sudah menjadi “masa depan” untuk para peminat audio mobile. Serangkaian
promosi guna mendukung pemasaran produk ini pun gencar dilakukan demi
sebuah tujuan berazaskan kesuksesan penjualan. Dengan melakukan pendekatan
dinamis yaitu merepresentasikan produk menggunakan ikon-ikon lokal dalam
setiap iklannya, membuat Ipod familiar serta mudah diterima kehadirannya oleh
masyarakat awam di luar negeri.

Indonesia sebagai negara bagian dari Asia, adalah negara berkembang,
tentunya animo dan kemampuan membeli sebuah kebutuhan menjadi sangat
berbeda bila dibandingkan dengan negara maju.

Di luar negeri, Ipod menjadi pilihan utama konsumen, ramah guna, canggih,
murah, inovatif, penuh fasilitas penunjang, dengan desain yang menawan, namun
berbeda di Indonesia, perbedaan daya beli, awamnya khalayak Indonesia terhadap
teknologi, dan tidak adanya iklan Ipod versi Indonesia yang menjadi integrasi
dengan kategori iklan Ipod dunia,menyebabkan Ipod tidak banyak dikenal di

Indonesia.
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B. Rumusan Masalah

Kurangnya pengetahuan terhadap produk Ipod, harga yang tinggi, dan belum
adanya iklan Ipod versi Indonesia, menyebabkan Ipod tidak populer di Indonesia.
Berdasar pernyataan diatas mengenai Ipod tersebut maka dapat dirumuskan
bahwa:
- Bagaimana mengenalkan Ipod di Indonesia dengan media komunikasi visual?
- Bagaimana perencanaan dan perancangan bentuk media komunikasi visual

yang dapat mendukung meningkatkan brand awareness Ipod?

C. Tujuan Perancangan

Berdasarkan rumusan masalah tersebut diatas maka tujuan perancangan adalah
- Mengenalkan Ipod pada khalayak Indonesia dengan media komunikasi visual.
- Merencanakan dan merancang bentuk media komunikasi visual agar brand

awareness Ipod meningkat.

D. Manfaat Perancangan
Berdasarkan hal diatas maka diperoleh manfaat perancangan yaitu:
Umum
- Untuk mendapatkan pengetahuan tentang produk Ipod.
Mahasiswa
- Untuk mendapatkan pengetahuan tentang metode perancangan dalam

meningkatkan brand awareness.
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E. Batasan Ruang Lingkup Perancangan
Ada beberapa batasan dalam perancangan ini, batasan-batasan tersebut yaitu:

- Aturan baku iklan Apple adalah tentang warna, konten, /ogo, logotype, dan
produk tidak diperkenankan diubah.

- Produk yang ditampilkan dalam iklan adalah jenis “Ipod Classic”.

- Cakupan promosi secara geografis adalah pada seluruh reseller di pulau Jawa
dan Bali.

- Produk rancangan berupa media utama dan media pendukung yaitu:

- Media utama: Iklan Suratkabar, Iklan Majalah.

- Media pendukung: Dummy, Leaflet, Pop up, Kaos, X banner, Poster.

- Hasil rancangan akan ditempatkan pada seluruh reseller Indonesia (Jawa &

Bali).

F. Metode dan Sistematika Perancangan

Metode Perancangan dimulai dari inventarisasi data, identifikasi data, analisis
dan sintesis. Proses sintesis meliputi perencanaan media dan kreatif. Dengan
mengacu pada hasil perencanaan kreatif, baru bisa dibuat perancangannya. Hasil
akhir berupa desain jadi (final art work). Secara terperinci dapat diamati dari

penjelasan sebagai berikut :
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1. Data Yang Diperlukan

a.

Data Primer

Data wawancara tentang Pewayangan dengan narasumber (Dalang
pewayangan & Dosen).

Data mengenai Ipod dan Apple dari website resmi Apple.

Foto dari beberapa sumber baik internet maupun foto pribadi.

Data Sekunder

Data kepustakaan berupa buku-buku, artikel, pendukung perencanaan.

Data literatur berupa buku, artikel, yang berhubungan langsung dengan

obyek/ subyek perancangan.

2. Metode Pengumpulan Data

Wawancara dengan narasumber.
Observasi (foto pribadi).
Dokumentasi (internet).

Studi pustaka dan literatur.

3. Alat/ Instrumen Pengumpulan Data
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4. Metode Analisis Data
- Analisis SWOT.

Metode analisis ini adalah menganalisis semua kekuatan (strength)
atau kelebihan dari obyek, untuk lebih dioptimalkan kemampuannya,
dalam  melakukan  perencanaan.  Selanjutnya, dipelajari  pula
kekurangannya (weakness), untuk mengantisipasi dan mengatasi hal-hal
yang tidak diinginkan. Langkah berikutnya adalah mencari semua peluang
(opportunities), baik dalam jangka pendek maupun jangka panjang, serta

mengantisipasi ancaman (¢hreat) yang mungkin timbul (jika ada).

Analisis USP/ Unique Selling Preposition.

Metode - analisis ini adalah menganalisis segala hal/ fasilitas/
spesialisasi yang ditawarkan/ ada pada produk tersebut, sebagai nilai jual

terhadap khalayak.

- Positioning

Keterangan posisi produk Ipod pada pasar.

. Analisis LCA/ Life Cycle Analysis

Analisis posisi produk pada periode waktu di Indonesia.
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G. Subjek/ Objek Perancangan
Subyek/ Obyek yang dirancang adalah Ipod Apple (Ipod Classic), dengan

berbagai acuan resmi dari Apple.

H. Skematika Perancangan

Skema perancangannya adalah sebagai berikut:

PENDAHULUAN IDENTIFIKASI & ANALISIS DATA
; m mm‘lh Analisis pasar
3. Tubow peimclin . Data produk 1. Posisi
] D & f‘::lewwm Data Klien 1. Produsen 2. D::aspg::ﬁ:g
[} 8. Meih & Chpp i (Perusahaan) 2. Latar belakang 3. Potensi pasar
] ';"s‘sm‘?‘f l?'wm Perancangan 4. Segmenlasi pasar
8
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1 WS & Literatur
i WV
: KESIMPULAN
- n
] | KONSEP
] PERANCANGAN
: v
| KONSEP
| PEMASARAN
|
i
|
(]
[ ] KONSEP MEDIA KONSEP KREATIF
]
[ ] 1. Tujuan media 1. Tujuan kreatif
'l 2. Strategi medf? 2. Strategi kreatif
P o 3P krealif
i 4. Bixigol modia 4 Bugot kroatr
|
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: = VISUALISAS] |
|
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|
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|
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