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A. Kesimpulan

Penggunaan ITkon lokal dalam iklan produk dunia adalah cara yang tepat
dalam upaya menjadi solusi atas permasalahan lokal Ipod yang terjadi di
Indonesia (brand awareness), apalagi masalah Ipod di Indonesia tidak dapat
diselesaikan dengan pendekatan global dengan kategori seri iklan Ipod luar
negeri. Untuk itu maka diperlukan kecermatan dalam memilih representasi citra
sebuah brand.

Apple membutuhkan representast tersebut sebagai partner yang diharapkan
dapat meningkatkan brand awareness produk tersebut, baik dilihat dari minat beli,
maupun pencapaian keberhasilan target dimana diharapkan Ipod dalam hal harga
yang sebanding dengan teknologi, dan kompatibilitas sistem operasi dapat lebih
dikenal oleh khalayak. Kedua hal inilah yang menjadi objektif perancangan.
Mengingat permasalahan Ipod di Indonesia adalah permasalahan lokal, dan tidak
terjadi di lain negara, maka pendekatan lokal menjadi cara komunikasi yang
ampuh dalam menyelesaikan permasalahan produk tersebut, sehingga

kemungkinan keberhasilan tujuan lebih mudah diraih.
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B. Saran

Mengingat kurang populernya Apple di Indonesia/ rendahnya brand
awareness yang disebabkan oleh ketidaktahuan produk, serta harga diatas produk
merk lain maka perlu adanya sebuah media yang menyajikan informasi seputar
Apple dengan pendekatan lokal. Pada Scope lokal, dimulainya rasa percaya diri
yang tinggi menempatkan ikon lokal dalam tujuan perancangan ini merupakan
satu langkah awal yang maju_dan arif sehingga tepat menjadi solusi demi

tercapainya tujuan menyelesaikan masalah lokal dengan cara lokal.
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