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ABSTRAK

Widyasto Probolakasono
Perancangan Promosi
Festival “Gudang Garam InterMusic Java Rockin’land 20107

Festival “Gudang Garam InterMusic Java Rockin'land” diselenggarakan
oleh PT. Java Festival Production dan - disponsori oleh Gudang Garam
International. Festival bertaraf International ini membawa pesan semangat
persatuan dan perdamaian melalui musik rock. Penyelenggaraan festival ini
menjadi salah satu usaha mensukseskan revitalisasi Gudang Garam International
(sponsor ship) sebagai rokok untuk pria dewasa muda dan dinamis. Merancang
komunikasi visual dan merencanakan media promosi festival dilakukan sebagai
salah satu usaha memperkuat citra Gudang Garam International, sekaligus
mengkomunikasikan pesan semangat persatuan dan perdamaian. Media yang
langsung tertuju pada point of contact-nya diutamakan untuk menjangkau rarget
audience. Media-media tersebut menjadi suatu rangkaian yang sinergi di benak
dan hati target audience, melalui IMC (Integrated Marketing Commuication).
Desain Komunikasi Visual tidak sekedar promosi event, namun menjadi bagian
dari meriahnya festival bertaral International. Unconventional media menjadi
solusi untuk menunjukkan hal tersebut, karena memiliki stopping power yang
tinggi. Media promosi yang bersifat collectable (merchandise) dan beragam
berfungsi untuk mengingatkan target audience akan keberadaan festival. Promosi
harus dilaksanakan sccara efektif dan efisien demi kesuksesan festival. Efektifnya
suatu kegiatan promosi, tergantung strategi kreatif dalam merancang atau
menciptakan pesan verbal dan visual yang sesuai dengan insight target audience.
Sedangkan pemilihan media yang sesuai dengan point of contact target audience
membantu dalam csfesiensi budget.

Kata kunci : Promosi, festival, Gudang Garam International, musik rock
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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Rock merupakan salah satu jenis aliran musik yang erat kaitannnya
dengan kaum muda. Karakter keras dan dinamis musik rock menjadi
perwakilan kaum muda yang selalu ingin mengekspresikan jiwa mereka.

Festival musik bertaraf nasional di era sekarang tentunya masih ada
pihak event organizer atau lembaga tertentu yang menyelenggarakannya. Baik
itu suatu festival berangkat dari penjaringan grup band dari berbagai daerah,
road show dengan mengangkat beberapa atau hanya satu genre musik S?ja.
Festival rock se-Indonesia yang digagas oleh Log Zhelebour'pertama kali
digelar pada tahun 1984 dan terakhir di tahun 2007, masih menjadi satu-
satunya event musik rock terbesar di tanah air. Konsep festival dengan
penjaringan dari daerah-daerah menurut Log Zhelebour sendiri sudah cukup
sampai pada era tersebut, namun jika dilihat dari fenomena yang terjadi
sekarang, festival dengan penjaringan grup band dari daerah masih ada
meskiapun tidak fokus pada satu genre. Log Zhelebour pernah memberikan
suatu wacana, bawasannya festival musik harus terus desclenggarakan. Event
musik yang diselenggarakan bukan berkonsep kompetisi seperti festival

terdahulu, melainkan semacam Woodstock (festival musik terbesar di dunia

yang pernah ada).

! g ; :

Log Zhelebour adalah serang promotor Festival Rock se-Indonesia tahun 1984 dan terakhir pada
tahun 2007, bernaung di sebuah perusahaan industri musik dan festival rock. Log Zhelebour
Production.

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta



pada tahun 2009 telah digelar sebuah festival rock bertaraf
Internasional bertajuk "Gudang Garam InterMusic Java Rockin'land”. Hal ini
menjadi jawaban, bahwa baru kali ini di tanah air ada festival musik rock
bertaraf Internasional. Festival yang pernah diselenggarakan selama ini hanya
menampilkan satu grup band atau penyanyi Internasional, bukan beberapa
rock band International dan tanah air.

Festival  “Gudang  Garam  InterMusic  Java  Rockin'land”
diselenggarakan oleh PT. Java Festival Production disponsori oleh Gudang
Garam International dan menjadi festival rock terbesar di Asia Tenggara. PT.
Java Festival Production juga merupakan penyelenggara Java Jazz Festival,
sebuah event musik jazz bertaraf Internasional yang lebih dulu hadir setiap
tahunnya di Indonesia. Festival rock bertaraf Internasional ini diselenggarakan
di Pantai Carnaval Ancol, Jakarta pada 7, 8, 9 Agustus 2009. Atas
penyelenggaraan festival tersebut menjadikan masyarakat rock Indonesia
memiliki even: khusus musik rock dengan penampilan beberapa band
Internasional, diantaranya MR.BIG, Vertical Horizon, Melee, dan masih
banyak lagi. Deretan rock band tanah air tidak ketinggalan, seperti Slank, /rif,
J-Rocks dan banyak band indie lable yang selama ini menjadi jantung industri
musik rock Indonesia meramaikan festival tersebut.

Rock membawa Indonesia bersama, rock mempersatukan Indonesia.
Semangat persatuan bergema melalui  festival musik  rock  bertaraf
Internasional. Masyarakat Indonesia berada dalam semangat tinggi untuk

meyuarakan persatuan dan perdamaian. Festival lintas budaya semacam ini
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mendorong terbentuknya suatu kerja sama antar bangsa melalui musik rock.
Musik rock memiliki kemampuan untuk menyatukan orang-orang khususnya
kaum muda. Keberadaan Festival “Gudang Garam InterMusic Java
Rockin'land™ sebagai festival bertarat’ Internationl juga menjadi bukti bahwa
Indonesia merupakan negara yang aman dan patut dikunjungi.

Festival “Gudang Garam InterMusic Java Rockin’land™ disponsori
oleh Gudang Garam International. Gudang Garam International adalah
sponsor utama festival ini, secara tidak langsung berperan sebagai salah satu
usaha promosi atau memperkuat citra produknya. Gudang Garam International
merupakan produk rokok khusus untuk konsumen pria yang mempunyai
karakteristik, modern, sporty, lugas, dinamis, maskulin, dapat diandalkan,
percaya diri, bertanggung jawab, mempunyai tujuan hidup dan ulet. Gudang
Garam International pada tahun 2009 sedang merevitalisasi atau meremajakan
produknya dengan meminang pasar baru, yaitu pasar dewasa muda dan
dinamis. Festival ini perlu didukung dengan suatu kegiatan promosi untuk
mencapai kesuksesan acara yang digelar tanpa mengabaikan muatan pesan-
pesan yang ingin disampaikan.

Festival “Gudang Garam InterMusic Java Rockin'land™ pertama kali
disclenggarakan pada tahun 2009. Festival ini memang dapat dikatakan
meraih sukses. Festival besar dengan persiapan satu setengah bulan dan
mampu mendatangkan hampir 50.000 pengunjung itu hal yang luar biasa,
menurut Widyasena Sumadiono selaku public relations Festival “Gudang

Garam InterMusic Java Rockin'land 20097. Jumlah pengunjung tersebut

UPT Perpustakaan IS| Yogyakarta



paling banyak di hari kedua pada saat penampilan MR.BIG. Promosi festival
itu sendiri dilakukan untuk menarik perhatian masyarakat rock Indonesia akan
keberadaan festival rock bertaraf’ Internasional yang pernah ada dan satu-
satunya di Indonesia. Tingkat kesuksesan penyelenggaraan festival ini
tentunya perlu untuk dipertahankan dan Iebih ditingkatkan. Citra yang kuat
sebagai festival musik rock bertaraf International menjadi suatu tantangan,
mengingat hanyalah “Summer Sonic Festival” di Jepang yang diakui sebagai
festival rock bertaraf International di kawasan Asia.

PT. Java Festival Production selaku event organizer yang mencetuskan
ide lahirnya festival ini bersama pihak Gudang Garam International perlu
merancang media promosi yang mampu merepresentasikan citra Festival
“Gudang Garam InterMusic Java Rockin’land” sebagai festival rock bertaraf
International dengan pesan semangat persatuan dan perdamaian. Pada tahun
2010 Festival “Gudang Garam InterMusic Java Rockin'land™ akan kembali
diselenggarakan. Festival “Gudang Garam InterMusic Java Rockin’land 20107
dilaksanakan sebagai lanjutan dari  event scbelumnya serta sebagai
perwujudan tujuan awal festival tersebut. Festival “Gudang Garam InterMusic
Java Rockin'land™ bertujuan memberikan hiburan bertaraf” Internasional serta
mempersatukan masyarakat rock Indonesia, disamping menjadi salah satu
usaha revitalisasi atau peremajaan produk Gudang Garam International

dengan membidik pasar baru, yaitu pasar dewasa muda dan dinamis.
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B. Rumusan Masalah

Bagaimana menjadikan Festival "Gudang Garam InterMusic Java

Rockin'land 20107 sebagai salah satu usaha mensukseskan revitalisasi

produk Gudang Garam International (sponsor ship) sebagai rokok

untuk pria, yang tengah membidik pasar dewasa muda dan dinamis?

Bagaimana merancang komunikasi visual media promosi Festival

“Gudang Garam InterMusic Java Rockin'land 20107, dalam upaya

mensukseskan positioning sebagai festival rock bertaraf Internasional

dengan pesan persatuan dan perdamaian melalui musik rock?

C. Tujuan Perancangan

Perancangan promosi Festival “Gudang Garam InterMusic Java

Rockin'land 2010” mempunyai tujuan sebagai berikut :
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d.

Memperkuat citra Gudang Garam International (sponsor ship) di
benak konsumen sebagai produk rokok untuk pria dewasa muda
dan dinamis.

Merencanakan = media promosi  “Festival InterMusic Java
Rockin'land 2010 yang tepat dengan penggalian consumer insight
dan point of contact target audience. Sehingga diperolch pesan
verbal maupun visual dalam setiap media promosi yang mampu
memperkuat citra festival rock bertaraf International dengan pesan

mengenai semangat persatuan dan perdamaian.



§)
D. Batasan Ruang Lingkup Perancangan
Pada Perancangan Promosi Festival “"Gudang Garam InterMusic Java

Rockin'land 20107 ini akan dibatasi pada perancangan komunikasi visual

media promosi event. Promosi akan dilaksanakan di beberapa kota besar

khususnya Pulau Jawa, yaitu Jakarta, Bandung, Semarang, Yogyakarta,

Surabaya dan Malang. dengan target audience masyarakat rock Indonesia

yang berjiwa muda dan dinamis.

E. Manfaat Perancangan

. Mahasiswa mampu merancang promosi Festival “Gudang Garam
InterMusic Java Rockin’land 20107 sesuai dengan metode dan skematika
perancangan promosi. Sehingga dihasilkan strategi media dan kreatif baik
verbal maupun visual dalam sctiap media promosi yang efektif/efisien
untuk menjangkau rarget andience.

2. Perancangan Promosi Festival “Gudang Garam InterMusic Java
Rockin'land 2010 akan memberikan salah satu sumber penggalian ide
kreatif bagi perancangan promosi event atau festival lain secara lebih
efektif dan efisien.

3. Masyarakat rock Indonesia yang terdiri dari pemerhati musik, musisi,
penikmat konser atau festival musik memperoleh informasi baru mengenai
perkembangan musik di Indonesia, khususnya keberadaan festival musik
rock bertaraf International yang damai dan jauh dari kerusuhan. Sehingga
timbul rasa memiliki  Festival “Gudang Garam InterMusic Java

Rockin’land™.
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F. Metode Pengumpulan Data, Analisa Data dan Perancangan

Metode pelaksanaan perancangan ini akan menggunakan beberapa

tahapan, antara lain sebagai berikut :

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta

1.

Metode Pengumpulan Data

a. Data Primer

Data-data mengenai Festival “Gudang Garam InterMusic Java

Rockin’land™ yang diperoleh sccara langsung dengan metode :

Wawancara

Wawancara akan dilakukan pada pihak penyelenggara
festival, yaitu PT. Java Festival Production dan
beberapa pengunjung/target audience Festival “Gudang
Garam InterMusic Java Rockin’land 20097,

Observasi

Pengamatan terhadap rarget  audience  mengenai
aktivitas kesehariannya (consumer journey) dari sejak
bangun tidur hingga tidur kembali di malam harinya
serta bagaimana mercka berinterakst dengan media.
Pengamatan terhadap argumen-argumen dari rarget
audience  mengenai  Festival  "Gudang  Garam
InterMusic Java Rockin’land™ 2009 di jaringan sosial
(Facebook) Festival "Gudang Garam InterMusic Java

Rockin land™.



b. Data Sekunder
Data-data pendukung dalam perancangan ini, meliputi musik
rock, festival, pemasaran/promosi dan Desain Komunikasi
Visual. Diperoleh dengan metode :
e Kepustakaan
Buku, artikel di koran, majalah, website.
e Dokumentasi
Fotograli Festival “Gudang Garam InterMusic Java
Rockin’land 20097 dan beberapa event sejenis.
2. Metode Analisis Data
Metode yang akan digunakan adalah metode analisis SWOT,
diharapkan melalui metode analisis ini dapat mengungkap kelebihan,
kelemahan dari festival terdahulu, yaitu Festival "Gudang Garam
InterMusic Java Rockin'land 2009”7 dari segi media promosi,
kesempatan festival int di tahun 2010 dan kemungkina ancaman yang
berasal dari luar festival. Kemudian dari metode tersebut dilanjutkan
dengan metode analisis SW+11. Melalui metode analisis ini untuk
mengungkap apa, siapa, kapan, dimana, mengapa, dan bagaimana yang
harus dihadapi dalam perancangan promosi. serta dilanjutkan dengan
analisa terhadap media yang akan digunakan pada promosi festival ini.
3. Metode Perancangan
Berikut int tata urutan yang ditempuh dalam perancangan

promosi :
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PENDAHULUAN
Pada tahap i dipaparkan berbagai aspek yang mendasari
perancangan komuikasi visual yaitu :
Latar Belakang Masalah, menjabarka permasalahan secara
umum kemudian menyempitkan pada inti masalah.
Rumusan Masalah, menjabarkan arah pemecahan masalah
denga memperhatikan latar belakang masalahnya.
Batasan Masalah, memuat - batasan-batasa mengenail
bentuk/jenis media yang akan dirancang
Tujuan Perancangan, menjabarkan secara garis besar apa
yang hendak dicapai dalam perancangan.
IDENTIFIKASI

Meliputi  pengumpulan, pengolahan data yang
kemudian dianalisis mengunakan metode SWOT dan
SW1H. Kesimpulan dari analisis data digunakan untuk
konsep perancangan.
KONSEP PERANCANGAN

Meliputi konsep media dan konsep kreatif” untuk
mencapai tujuan perancangan yang didasarkan pada hasil
analisis data. Konsep media digunakan dalam pemilihan
media, pengalokasian biaya media dan penjadwalan
program media. Sedangkan konsep kreatif membahas isi

pesan menjadi bentuk-bentuk kreatif visual.
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4. VISUALISASI

S.

Perancangan atau proses mendisain dapat diartikan
schagai penuangan 1de, gagasan, konsep perancangan.
Perancangan dimulai dengan beberapa alternatit gambar
untuk medapatkan komposisi desain, membuat alternatit
rancangan, layout vang terpilih kemudian dikembangkan
menjadi bentuk yang scbenarnya (comprehensive layout).
FINAL DESAIN

Mewujudkan rancangan desain ke dalam berbagai
bentuk media komunikasi visual/promosi yang telah

ditetapka



G. Skematika Perancangan

PENDAHULUAN

- Latar Belakang Masalah
- Rumusan Masalah
- Tujuan Perancangan :
- Manfaat Perancangan

- Batasan Ruang Lingkup
Perancangan

IDENTIFIKASI

ANALISIS DATA

- SWOT
- SWIH

KONSEP PERANCANGAN

KONSEP MEDIA KONSEP KREATIF

- Tujuan Kreatif
- Strategi Kreatif
- Brand Fssence
- Consumer
Insight
- Program Kreatif
- Budget Kreatif

= ~Tujuan Media
- Strategi Mcedia
- Program Media

VISUALISASI

- Idea Layout / Rough Lavout
- Comprehensive Layout

FIN/\lJ I)ESAIN R S AR S S A 2
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H. Originalitas Perancangan

perancangan Promosi Festival “Gudang Garam InterMusic Java
Rockin’land 20107 belum  pernah ada. Keberadaan festival di - tahun
sebelumnya memang mempunyai tujuan yang sama, yaitu untuk memberikan
hiburan musik rock bertaraf International bagi masyarakat rock Indonesia
serta sebagai salah satu usaha revitalisasi produk Gudang Garam International
yang membidik pasar baru, pasar dewasa muda dan dinamis. Dalam
Perancangan Promosi Festival "Gudang Garam InterMusic Java Rockinland
20107 selain usaha memperkuat citra Gudang Garam International dengan
pasar baru, yaitu pasar dewasa muda dan dinamis, juga memantapkan
positining sebagai festival roek bertaraf International dengan pesan semangat
persatuan dan perdamaian melalui musik rock. Perencanaan media promosi
tidak sckedar berperan menyebarluaskan informasi mengenai festival dan
Gudang  Garam International, namun media promosi yang mampu
menunjukkan meriahnya festival bertaraf’ International dengan pesan
semangat persatuan da'n perdamaian. Pemilihan media promosi dengan
visualisasi yang menarik dan memiliki kemampuan menuju rarget audience

secara langsung menjadi prioritasnya.
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