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BAB 1

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Mainan anak merupakan alat bermain bagi anak yang sangat penting
bagi perkembangan anak selanjutnya. Berbagai jenis mainan (ribuan jenis) telah
diciptakan oleh manusia, dari tahun ke tahun, bahkan setiap generasi memiliki
jenis / tipe mainan masing-masing.' Seiring dengan majunya perkembangan
mainan anak, maka semakin ketat persaingan pasar mainan anak. Menyadari
adanya pangsa pasar yang bagus seperti itu maka terciptalah sebuah boneka
perempuan yang dinamakan “Barbie”. Barbie merebut pangsa pasar dengan
pangsa pasar anak perempuan yang mempunyai orangtua dengan kelas ekonomi
menengah ke atas. Barbie adalah boneka yang sempurna, berwajah cantik,
bertubuh indah, berambut panjang, berpakaian bagus dan mahal ditambah dengan
berbagai macam aksesorisnya yang serba ada. Boneka Barbie mencoba untuk
selalu memperbarui koleksinya untuk menyaingi mainan anak yang lain. Semakin
banyak terciptanya boneka Barbie dari tahun ke tahun tidak terasa sudah tercipta
puluhan hingga ratusan jenis Barbie. Tapi tidak dapat dipungkiri bahwa Barbie
adalah boneka terlaris di dunia dan menjadi kegemaran anak-anak sampai

sekarang.

' Drs. Peter Salim, Yenny Salim. Kamus Besar Bahasa Indonesia Kontemporer. Edisi Pertama.
Jakarta, Modern English Press, 1991, h. 909
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Barbie pertama kali di American International Toy Fair, 9 Maret 1959
Barbie yang diproduksi oleh perusahaan Mattel menjadi boneka paling terkenal
dan laris di dunia pada perkembangannya. Anak-anak menjadi sangat suka setelah
diproduksinya Barbie dan aksesori yang berukuran skala kurang lebih 1/6 dari
ukuran sesungguhnya. Barbie sendiri sudah mengalami perubahan mulai dari
tahun pembuatannya pada tahun 1959 sampai tahun 2006 ini. Berbagai macam
barbie pun tercipta diikuti dengan komplitnya aksesori, video games, berbagai
film tentang tokoh utama Barbie, yang kesemuanya itu dapat menjadi koleksi juga
dengan adanya Barbie yang dikeluarkan dalam jumlah yang terbatas, sehingga
menjadi buruan para kolektor.

Pada masa perkembangan Barbie, terjadi kontroversi pada masyarakat
yang mempertikaikan ukuran badan Barbie yaitu 36, 18, 38, tidak relevan dengan
ukuran manusia normal. Banyak anak-anak usia remaja terobsesi mempunyai
bentuk tubuh indah seperti Barbie yang jadi frend di kalangan mereka. Sehingga
mereka menjalani diet ketat sampai kurus dan terserang penyakit anorexia
nervosa. Keadaan seperti ini mendapat protes dari para orangtua dan lembaga
sosial masyarakat anorexia nervosa untuk memperbaiki bentuk fisik badan Barbie
yang begitu langsing. Dan akhirnya Mattel, perusahaan yang memproduksi Barbie
mengubah ukuran badannya lebih relevan lagi. Gaya hidup Barbie yang tercipta
serba ada secara tidak langsung mengacu pada gaya hidup hedonisme pada kelas
ekonomi menengah ke atas. Misalnya disain pakaian Barbie didisain oleh

perancang-perancang terkenal seperti Calvin Klein, Donna Karan, Versace,

* http://www.barbiecollector.com, diakses pada tanggal 3 Agustus 2009, 22:43 WIB
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Christian Dior, Paul Frank, Donatella, dll, juga mobil Barbie yang dikomersialkan
perusahaan mobil Nissan.

Sejarah terciptanya Barbie sangatlah menyenangkan apabila kita
pelajari, dan banyak sekali manfaatnya selain sebagai pengetahuan. Walaupun
banyak orang yang tahu akan Barbie tetapi kurang tahu bagaimana Barbie
diciptakan dan menjadi ada. Perkembangan, sejarah, dan berbagai macam koleksi
Barbie dari tahun ke tahun ini akan sangat apik apabila dikemas menjadi media
sosialisasi, informasi, dan pengetahuan; mengingat Barbie sampai sekarang masih
menjadi boneka yang paling laris dan disukai anak perempuan. Untuk itu perlu
adanya usaha dimana masyarakat khususnya anak perempuan dan orangtua dapat
mengetahui  perkembangan, dan sejarah Barbie sekaligus memperkenalkan
koleksi-koleksi dari boneka Barbie. Dengan harapan-harapan ini, maka penulis
termotivasi untuk merancang media informasi berbentuk buku yang dilengkapi
unsur gambar atau fotografi, menjadi salah satu media yang mampu
mengakomodasi kebutuhan tersebut. Buku masih menjadi salah satu media yang
cukup disukai oleh anak-anak, apalagi jika buku tersebut memiliki unsur visual
atau gambar yang membuat anak-anak tidak bosan untuk membaca. Dengan
adanya buku ini dimana pada boneka Barbie banyak yang dapat dipelajari, dari
sejarah terciptanya, perubahan berbagai macam koleksinya, aksesori pendukung,
kontroversi dan pengaruhnya di masyarakat. Dari buku ini juga diharapkan
masyarakat menjadi tahu, menjadikan Barbie sebagai teman dan menyikapi secara

positif.
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Untuk mempromosikan adanya buku ini dan media tambahannya
dibutuhkan juga media promosi lainya, seperti poster, standing banner, dan
spanduk. Sehingga dengan adanya perancangan buku ini dapat bermanfaat bagi
lembaga pendidikan, dunia ilmu pengetahuan, orangtua dan masyarakat luas di

masa sekarang maupun mendatang,.

B Rumusan Masalah

1. Bagaimana merancang buku tentang boneka Barbie ini secara sistematis
dan kronologis yang memuat perkembangan, sejarah, dan berbagai
macam koleksi Barbie dengan bahasa Indonesia, yang mudah dipahami
oleh ‘masyarakat Indonesia, yang dapat menjadi salah satu media
penambah pendidikan untuk. anak dan orangtua sehingga dapat
mensosialisaikan boneka Barbie ini?

2. Bagaimana merancang buku tentang boneka Barbie ini dengan
perancangan yang menarik dari segi visualisasi, teknis maupun
panyajian akhir sehingga patut dan layak menjadi benda koleksi oleh
para penggemar boneka Barbie?

3. Bagaimana membuat media pendukung yang menarik sebagai
pelengkap bagi buku tentang boneka Barbie dan membuat media promo
sebagai pendukung peluncuran dan peredaran buku tentang boneka

Barbie?
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C. Tujuan Perancangan
Adapun tujuan perancangan dalam melakukan penyusunan tugas akhir
ini antara lain :

1. Untuk mendapatkan sebuah rancangan buku tentang boneka Barbie ini
secara sistematis dan kronologis yang memuat perkembangan, sejarah,
dan berbagai macam koleksi Barbie dengan bahasa Indonesia, yang
mudah dipahami oleh masyarakat Indonesia, yang dapat menjadi salah
satu media penambah pendidikan untuk anak dan orangtua sehingga
dapat mensosialisaikan boneka Barbie ini.

2. Untuk mendapatkan sebuah rancangan buku tentang boneka Barbie
yang menarik dari segi visualisasi, teknis maupun panyajian akhir
sehingga patut dan layak menjadi bagian untuk dikoleksi oleh para
penggemar boneka Barbie

3. Dengan adanya perancangan buku tentang boneka Barbie ini dapat
menjadi - pendokumentasian sejarah, perkembangan, dan berbagai
macam koleksi Barbie dalam bentuk sebuah buku yang bersifat abadi.

4. Untuk membuat media pendukung yang menarik sebagai pelengkap
bagi buku tentang boneka Barbie dan membuat media promo sebagai

pendukung peluncuran dan peredaran buku tentang boneka Barbie.
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D. Manfaat Perancangan

1. Manfaat untuk mahasiswa
Dengan adanya perancangan ini diharapkan mahasiswa dapat
memahami proses perancangan, berguna dalam pembelajaran
perancangan buku dan menambah wawasan dan pengetahuan dalam
dunia desain komunikasi visual.

2. Manfaat untuk Ilmu Pengetahuan
Media sosialisasi yang akan dihasilkan ini merupakan sebuah media
dokumentasi sejarah, perkembangan, dan berbagai macam koleksi
boneka Barbie.

3. 'Manfaat untuk masyarakat
Dapat  dijadikan sumber informasi/pengetahuan dan memperluas
wawasan tentang perkembangan sejarah, dan berbagai macam koleksi

Barbie.

E. Lingkup Perancangan
Agar perancangan yang dibahas tidak terlalu meluas dan tanpa
mengurangi tujuan yang dicapai, maka perlu diadakan pembatasan ruang
lingkup, dimana perancangan buku tentang boneka Barbie ini akan diambil
dari  website terkait, seperti pada official Barbie website dan
htip://www.barbiecollector.com/. Konten atau isi buku ini sendiri terdapat
sejarah, perkembangan dan koleksi Barbie yang akan menggunakan bahasa

Inggris.
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F.  Metode Perancangan
1. Tahap Pengumpulan Data
Data bersifat teks, gambar serta audio yang dapat diambil dari buku-
buku, artikel, dan internet yang sudah ada. Seluruhnya digunakan

sebagai acuan untuk dasar pembuatan buku ini.

2. Metode dan Teknik Pengumpulan Data

a. Observasi, yaitu teknik pengumpulan data yang bersifat teks dan
foto yang diambil melalui pengamatan yang sistematis dan secara
langsung dengan cara survey ke toko yang menjual koleksi boneka
Barbie sehingga  mendapatkan  gambaran jelas terhadap
perancangan yang akan dibuat.

b.  Wawancara dengan beberapa narasumber yang mengenal boneka
Barbie, dilakukan untuk mengumpulkan data dengan mengajukan
pertanyaan-pertanyaan langsung pada masyarakat yang berkaitan
dengan penelitian.

c. Studi Pustaka, yaitu pengumpulan data verbal dan data visual
dengan mencari bahan penelitian melalui buku-buku, atau karya

ilmiah lainnya yang berkaitan dengan Barbie.
3. Alat/Model

Alat dan bahan yang dibutuhkan selama proses perancangan adalah:

a. Pustaka yang relevan dengan penelitian.
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b. Buku catatan dan alat tulis.

c. Flash disk/ compact disk.

d. Komputer dan perangkat internet.
e. Kamera digital SLR.

f. Boneka Barbie dan aksesorinya.

4. Tahap Analisis
Setelah melalui beberapa tahapan diatas, perancangan memasuki
tahapan analisis. Untuk buku tentang boneka Barbie ini tipe analisis
yang dirasa sesuai adalah analisis  SWOT (Strenght, Weaknes,

Opportunity, Threat).

S. Tahap Perancangan

a. Eksperimen format buku
Bentuk, ukuran, jumliah halaman, teknik cetak, material bahan,
menentukan bagian-bagian isi.

b. Penyiapan Materi
Semua data yang diperoleh akan diolah kembali. Data verbal atau
artikel akan diolah kembali. Data visual akan dipilah-pilah kembali
berdasarkan keperluan masing-masing kemudian dibuat konsep lay

out visual.
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c.  Pembuatan Dummy
Setiap halaman yang sudah direncanakan disusun mulai dari
halaman 1 sampai terakhir termasuk sampul dan packagingnya
menjadi sebuah replika yang akan dipakai sebagai pedoman dalam
proses desain dan produksi buku.

d. Rough lay out
Coretan kasar yang menampilkan lay out visual, teks, dan ilustrasi
per halaman buku.

e. Layout komprehensif
Dari rough lay out yang telah dibuat dan dipilih. Hasil dari
komprehensif lay out adalah lay out jadi per halaman buku dalam
keadaan lengkap sesuai rough lay out. Kemudian dilakukan
eksekusi tiap desain per halaman buku.

. Produksi
Setelah. selesai proses eksekusi desain, semua hasil rancangan
dimasukan ke dalam serangkaian proses produksi yang dikerjakan
oleh image setter dan percetakan sampai menjadi sebuah bentuk

buku.

G. Sistematika Perancangan
BAB I: PENDAHULUAN
A.  Latar Belakang

B.  Rumusan Masalah
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BAB 11 :
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C.  Tujuan Perancangan
D.  Manfaat Perancangan
E.  Lingkup Perancangan
F.  Metode Perancangan
1. Tahap Pengumpulan Data
2. Metode dan Teknik Pengumpulan Data
3. Alat/Model
4. Tahap Analisis
5. Tahap Perancangan
G.  Sistematika Perancangan

H.  Skema Perancangan

IDENTIFIKASI DAN ANALISIS DATA
A.  Tinjauan Literatur

B, Tinjauan Tentang Buku

C. Tinjavan Buku tentang Barbie

D

Tinjauan Mengenai Pentingnya Membaca

E.  Tinjauan Mengenai Koleksi
F.  Tinjauan Mengenai Fotografi
G.  Tinjauan tentang Warna

H.  Tinjauan tentang Tipografi

.

Tinjauan tentang Tata letak/ Layout dan Grid System

1 Analisis

10



K.

Kesimpulan Analisa

BAB 111 : KONSEP DESAIN

A

Konsep Kreatif

1. Tujuan Kreatif

2. Strategi Kreatif

Konsep Media

1. Tujuan Media

2. Strategi Media

3. Program Media

Program Penulisan Teks dan Visual

Biaya Media

BAB 1V : VISUALISASI DESAIN

A

B.
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Tujuan Tata Desain

Strategi Desain

Biaya Tata Desain

Program Tata Desain

1. Idea Layout/ tata letak gagasan

2. Rough Layout/ Layout Kasar

3. Comprehesif Layout/ Layout Lengkap

4. Final Artwork
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BAB V : PENUTUP
A.  Saran

B.  Kesimpulan

Daftar Pustaka

Lampiran
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H. Skema Perancangan

PENDAHULUAN

\. Latar Belakang
Rumusan Masalah
Tujuan Perancangan
Manfaat Perancangan
Lingkup Perancangan

Metode Perancangan >

Sistematika Perancangan
Skema Perancangan

mOEEOOws

A. Data
B. Tinjauan

4

D. Kesimpulan

IDENTIFIKASI MASALAH

C. Analisis Data

KONSEP PERANCANGAN

KONSEP KREATIF BUKU
A. Tujuan Kreatif
B. Strategi Kreatif

y

KONSEP MEDIA
A. Tujuan Media

B. Strategi Media
C. Program Media

3

A

Strategi Media :
Strategi Kreatif : 1. Media Pendukung
1. Target Audience 2. Media Promo
2. TIsiPesan 3. Merchandise
3. Bentuk Pesan
4. Strategi Visual
5. Bentuk Kreatif
g' grig%;aﬁlrg??hf D. Penulisan Teks dan Visual
’ : E. Biaya Media
» VISUALISASI <
A
Data Visual
Sketsa Kasar
Komprehensif Layout
y
FINAL DESIGN
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