BABYV

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Dengan perancangan corporate identity rumah makan Phuket yang
baru ini diharapkan dapat tercipta suatu corporate identity dari rumah makan
Phuket yang lebih mencermikan identitasnya sebagai rumah makan yang
menyajikan masakan khas Thailand, mencerminkan image positif perusahaan,
membuat brand Phuket menjadi hidup dan memiliki jiwa, sehingga posisinya
di pasar serta di mata konsumen semakin kuat dan positif.

Perancangan corporate identity ramah makan Phuket yang baru ini
dapat memberikan identitas yang lebih jelas kepada masyarakat tentang rumah
makan Phuket sebagai rumah makan yang menyajikan masakan ala Thailand.
Hal ini didukung dengan angket yang disebarkan kepada farget audience yang
menyebutkan bahwa logo baru Phuket cocok untuk logo sebuah rumah makan
Thailand (70%). Selain itu dari intern perusahaan juga dibagikan kuesioner
kepada para karyawan mengenai pendapatnya mengenai pergantian logo
Phuket hasilnya 60%  menyatakan bahwa logo baru Phuket lebih
mencerminkan Thailand sesuai dengan identitas rumah makan Phuket ini

sendiri.
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Corporate identity Phuket baru yang diaplikasikan secara tepat dan
konsisten pada media yang sesuai diharapkan dapat semakin memperkuat

corporate identily baru dari Phuket.

B. Saran

Pada era modern ini semua perusahaan semakin berlomba untuk
menampilkan diri sebaik mungkin di mata konsumennya. Untuk itulah
perusahaan harus menampilkan diri sesuai dengan identitas serta harus
konsisten pada pemakaian identitasnya agar mudah dikenali oleh masyarakat.
Untuk itulah diharapkan perusahaan lebih menyadari akan pentingnya
identitas yang jelas bagi perusahaan mereka.

Saran untuk perancangan karya desain berupa redesain perancangan
logo dan corporate identity di masa yang akan datang agar lebih sempurna
dapat menambahkan data berupa kuesioner pendapat audience tentang
tanggapan mereka mengenai beberapa alternatif desain logo sebelum dipilih

sebagai logo final.
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