BABYV
PENUTUP
A. Kesimpulan

Dalam perancangan Public Service Advertisement Cantik Tanpa
Kosmetik Berbahaya Bersama Larissa Aesthetic Center ditemukan empat
kesimpulan. Yang pertama target audience dalam perancangan ini yang
menjadi sasaran jangkauan sebanyak-banyaknya khususnya wanita remaja
yang keberadaannya di wilayah kota Yogyakarta. Yang kedua Larissa
Aesthetic Center merupakan sebuah tempat perawatan kecantikan mulai
dari perawatan rambut, wajah hingga tubuh dengan konsep Back to Nature
konsep yang dikembangkan dengan menggunakan bahan-bahan alami
seperti buah, sayuran, umbi, batang dan akar. Selanjutnya perancangan ini
mengakses tentang informasi mengenai kandungan berbahaya dalam
kosmetik serta memberi pengetahuan mengenai produk kosmetik yang
alami. Untuk lebih dapat mengenai sasaran perancangan ini memiliki
karakteristik yang unik dan efektifitas yang tinggi. Desain-desain yang
digunakan bergaya modern sehingga mudah dilihat dan menarik perhatian
serta memuat pesan yang dapat dipercaya (meyakinkan). Pesan dalam
perancangan ini juga disampaikan dengan jelas dan bisa ditangkap oleh
khalayak sasaran dan kesimpulan yang terakhir adalah menciptakan
karakter desain yang sesuai dengan personality dari target audience. Untuk
itulah perancangan ini menggunakan karakter desain yang simple, modern,

menggunakan warna sofi, sehingga dapat menarik minat target audience.
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B. Saran

Untuk membuat sebuah perancangan PSA maka diperlukan bauran
iklan yang unik dan menarik sehingga orang lebih mengerti dan
memahami iklan dan mendapat informasi.

Maka diperlukanlah perencanaan media yang tepat bagi farget
audience untuk lebih mengenal dan mendapat informasi yang lengkap dan
jelas. Berbagai media yang bisa dibuat misalnya terbagi menjadi media
utama dan media pendukung.

Agar perancangan komunikasi visual public service advertisement
terlaksana dengan baik diperlukan adanya suatu bentuk sosialisasi agar
informasi dapat diterima secara luas oleh para targef audience sehingga

perlu dilakukan kerjasama yang baik dengan pihak-pihak terkait.
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