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Kesimpulan dan Saran

A. Kesimpulan
Dari Perancangan iklan layanan masyarakat dapat diambil beberapa

kesimpulan di antaranya: .

1. Agar pesan dari Iklan Layanan Masyarakat dapat tersampaikan dengan
baik maka harus memperhatikan aspek pemilihan media yang tepat
dengan audiens berdasarkan analisa Geografis, Demografis,
Topografis, Behavioristik.

2. Media sangat mempengaruhi efektifitas dan keefisienan tersampainya
pesan Iklan Layanan Masyarakat kepada audiens. Karena berbagai
jenis media memiliki karakter persebaran dan konten masing-masing.

B. Saran -

Perancangan ini masih memiliki banyak kekurangan dan berpeluang untuk

dikembangkan. Demi perbaikan ke depan, saran-saran yang bisa diajukan

antara lain:

1. Melakukan pembuatan Iklan Layanan Masyarakat dengan tema serupa
dengan pilar pendidikan karakter bangsa dan audiens yang berbeda.

2. Melakukan pengkayaan fakta sehingga dapat merancang Iklan

Layanan Masyarakat dengan ide yang lebih segar.
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