BAB YV
PENUTUP

Pada event Djarum Sirkuit Nasional (SIRNAS) 2014 atau tahun keenam
dalam penyelenggaraannya kali ini akan digelar di 10 kota besar di Indonesia dan
Yogyakarta merupakan salah satu kota tempat diselenggarakannya event Djarum
Sirkuit Nasional 2014. Untuk menunjang kesuksesan dan keberhasilan event
tersebut perlu adanya sebuah perancangan komunikasi visual. Kesimpulan dari
pembenaran langkah-langkah yang telah dilakukan dalam perancangan

komunikasi visual promosi sebagai berikut :

A. Kesimpulan
Kesimpulan dari Perancangan Komunikasi Visual Djarum Sirkuit

Nasional Yogyakarta Open 2014 adalah sebagai berikut :

1. Sebagai salah satu event bulutangkis bertaraf nasional dan rutin digelar
setiap tahunnya, perlu adanya perancangan media promosi yang efektif
dan efisien sehingga biaya yang dikeluarkan untuk promosi tidak terbuang
sia-sia.

2. Perancangan ini merupakan upaya untuk mengenalkan event Djarum
Sirkuit Nasional Yogyakarta Open 2014 melalui media promosi (Poster,
Virtual Media, Billboard, Baliho, Transit ad, Ambient media, lklan
majalah, dan Merchandise) sehingga nantinya perancangan ini dapat
memberikan kontribusi dengan menarik minat masyarakat untuk dating
dan menyaksikan event tersebut.

3. Untuk membuat media promosi yang efektif, efisien dan menarik dengan
penyajian visual yang lebih bervariatif dari pada yang sebelumnya
schingga dapat meningkatkan dukungan dan keberhasilan dalam
penyelenggaraan event bulutangkis Djarum Sirkuit Nasional 2014 di

Yogyakarta.
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B. Saran

Untuk Djarum Sirkuit Nasional selanjutnya bila desain promosi event
Djarum Sirkuit Nasional Yogyakarta Open 2014 melalui media komunikasi
visual seperti poster, iklan majalah, virtual media, billboard, baliho, transit
ad, ambient media dan merchandise merupakan sarana media promosi yang
berhasil dan sukses dalam penyelenggaraannya. Kedepannya dapat diterapkan
dan dilakukan serta aplikasi-aplikasi desain yang telah dibuat dapat digunakan
agar Djarum Sirkuit Nasional dapat semakin dikenal dan diterima sehingga
masyarakat pun ikut berpartisipasi dan secara tidak langsung ini sesuai dengan
apa yang diharapkan dalam tema event SIRNAS 2014, dimana ingin
memasyarakatkan kembali olahraga bulutangkis serta untuk menemukan atlet-

atlet muda yang berkualitas.
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