BAB YV
KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Festival “Back to 90°s Memories” adalah event festival yang mengangkat
budaya populer anak muda pada era 90-an. Kebudayaan-kebudayaan populer
tersebut bukan hanya berupa hiburan, namun juga berupa seluruh produk terpakai
atau barang konsumsi yang pernah populer pada anak muda era 90-an. Seluruh
kebudayaan tersebut disatukan dalam suatu event berjudul “Back to 90’s
Memories” yang merupakan replika kecil dari ingatan-ingatan masa lalu bagi para
anak muda era 90-an.

Keberadaan event Festival “Back to 90°s Memories™ tersebut sangat penting
bagi para generasi 90-an, event tersebut menandai adanya suatu semangat jaman
dan kebangkitan romantisme era-90an. Oleh karena itu, event tersebut sangat
berarti bagi generasi 90-an yang sangat menginginkan adanya kebangkitan era 90-
an. Selain itu, kegiatan tersebut juga dapat mengobati kerinduan tentang masa-
masa era-90an dan para generasi 90-an dapat bernostalgia dengan membangkitkan
ingatan-ingatan dan kenangan tentang era 90-an.

Melalui perancangan komunikasi visual ini, dapat ditarik beberapa
kesimpulan sebagai berikut:

1. Perancangan promosi dan festival “Back to 90’s Memories” menjadi
sebagai event nostalgia bagi para pelaku era 90-an. Event tersebut sebagai
penanda adanya kebangkitan romantisme era 90-an bagi para pelaku era
90-an, terutama bagi komunitas yang menamai diri mereka “Generasi
90an” yang bertindak sebagai penyelenggara event. Target audience dari
“Festival Back to 90°s Memories” adalah orang-orang yang mengalami
masa kecil dan masa muda dari awal tahun 90-an sampai akhir tahun 90-

~an, Event tersebut diadakan serentak di empat kota, yakni Jakarta,
Bandung, Yogyakarta, dan Surabaya pada pada tanggal 23 Juli.
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2. Konsep komunikasi visual yang digunakan dalam perancangan promosi
dan festival “Back to 90’s Memories” adalah nostalgia. Festival ini
mengunakan konsep nostalgia yang bertujuan untuk menghadirkan
kembali ingatan-ingatan masa lalu tentang era 90-an dan membangkitkan
semangat jaman era 90-an. Konsep tersebut dipadukan dengan konsep
semangat jaman sebagai ide pokok. Selain itu, pesan komunikasi visual
yang disampaikan tentang semangat jaman kebangkitan era 90-an, pesan
tersebut berupa ajakan untuk berpartisipasi dalam evenr. Pesan yang
disampaikan tersebut dapat memengaruhi emosi dan perilaku ftarget
audience .

3. Pesan visual ditampilkan dengan mengeksplor budaya populer anak muda
era 90an, budaya tersebut berupa musik, fashion, permainan, makanan,
film, dan sebagainya. Kemudian hasil-hasil kebudayaan-kebudaan tersebut
diwakilkan melalui ikon-ikon yang paling populer pada tiap objek. Gaya
desain yang digunakan dalam perancangan ini adalah gaya Pop Art
dengan mengunakan warna-warna konmtras, yaitu magenta, ungu, biru
muda, dan kuning. Sedangkan jenis huruf vang digunakan adalah Jjenis
huruf San  Serif, huruf-huruf tersebut diaplikasikan dalam headline
maupun bodycopy yang berisi informasi yang berkaitan dengan festival,
yakni judul festival, tema event, jadwal agenda event, tempat, tanggal,
tiket, dan sebagainya. Pendekatan tersebut memberikan nuansa era 90-an
yang sangat dikenal oleh generasi 90-an.

4. Media utama untuk mempromosikan event Festival “Back to 90’s
Memories” adalah media poster. Media ini adalah media yang mudah
dalam proses penyebarannya. Poster promosi tersebut ditempatkan di
tempat-tempat yang strategis yang mudah dijangkau oleh target audience.
Selain itu, media ini dapat dilihat berulang-ulang dan farget audience
dapat memahami secara sesakma isi pesan dari media poster tersebut.

Media poster juga memuat informasi dengan jelas.
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5. Selain poster ada pula media cetak pendukung lain seperti, baliho, flyer,
iklan surat kabar/ majalah, katalog. Adapula media sosial internet vang
juga menjadi media pendukung dalam promosi seperti, facebook dan
twitter. Sedangkan untuk merchandise media yang digunakan adalah

sticker, tote bag, dan tshirt.

B. Saran
Proses perancangan promosi dan festival “Back to 90’s Memories™ tentunya
sudah melalui proses yang tidak mudah dalam perancangannya. Namun, tentunya
perancangan ini tidak jauh dari sempurna, oleh karena itu saran untuk perancangan
yang serupa sangat diperlukan.

1. Perancangan promosi dan festival ini penting untuk ditindaklanjuti, karena
budaya anak muda pada era 90-an sangat beragam, kreatif, dan memiliki
imajinasi yang tinggi, walaupun pada saat itu teknologi belum terlalu
canggih. Sehingga, event tersebut mampu menjadi inspirasi bagi para
generasi muda sekarang unfuk lebih kreatif dan memiliki imajinasi yang
tinggi dalam membentuk budaya mereka. Selain itu event tersebut menjadi
ujung tombak kebangkitan dan semangat jaman era 90-an yang menjadi
kebanggaan tersediri bagi generasi 90-an.

2. Perlu adanya pemahaman yang sangat baik terhadap konsep komunikasi,
terutama kasus komunikasi pemasaran terpadu dalam perancangan
promosi dan event. Perancangan tersebut sangat memeriukan ilmu
komunikasi, terutama komunikasi pemasaran terpadu sehingga dalam
perancangan event dan promosi periu mempelajari kasus-kasus serupa
tentang event-eveni yang menggunakan Konsep komunikasi pemasaran
terpadu sebagai referensi untuk mendapatkan konsep yang lebih baik.

3. Perancangan event dan promosi tersebut melibatkan farget audience

sebagai sasaran yang dituju, maka perlu dilakukan riset terhadap target
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audience untuk mengetahui minat dan ketertarikan target audience dengan
menganalisa pendekatan emosional dan psikologi.

4. Sesuai perkembangan jaman, teknologi akan berkembang dengan lebih
baik, sehingga menentukan media yang sesuai dengan jaman dan
teknologi sangat penting. Apabila media yang digunakan tepat, maka
proses penyampaian pesan terhadap target audince akan sampai secara
lebih efektif.
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