BAB V
PENUTUP

Kecap merupakan suatu bumbu tambahan untuk memasak guna

menambah rasa manis atau asin di dalam suatu masakan. Kecap Black Gold

merupakan sebuah produk pelengkap masakan yang mempunyai karakteristik

tersendiri. Produk ini dinilai mampu menembus pasar kalangan menengah ke atas.

Oleh karena itu, media promosi produk ini juga harus mampu menembus pasar

menengah ke atas.

A. Kesimpulan

Dari hasil pembuatan Tugas Akhir ini dapat diambil beberapa kesimpulan,

antara lain:

1.

Pembuatan media pendukung promosi dengan penddekatan fotografi
dapat menambah kesan ekslusif.

Elemen-elemen chef seperti topi chef dan celemek dapat memberikan
kesan berkualitas dalam perancangan media pendukung promosi Kecap
ABC Black Gold.

Foto produk, layout, tipografi dan desain sangat penting dalam
memperkuat brand image produk ini.

Penambahan ilustrasi berupa kedelai hitam asli dapat menambah kesan
cita rasa tinggi pada produk kecap ini.

Penempatan logo Kecap Black Gold dalam setiap desain media
pendukung promosi dapat memperkuat branding perusahaan.

Lokasi dan penempatan media dapat berpengaruh besar pada target
audience yang dituju.

Tlustrasi dengan pendekatan simbolis dapat menambah kesan smart dalam
perancangan media pendukung promosi ini.

Pemilihan media pendukung promosi yang tepat sangat mempengaruhi

image produk Kecap ABC Black Gold yang berkelas, ekslusif dan elegan.
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B. Saran
Adanya perancangan konsep yang matang dalam pembuatan suatu media

promosi dapat berpengaruh besar dalam sukses atau tidaknya media promosi

tersebut.

1. Bagi Desainer
Suatu media promosi harus mampu menyampaikan pesan yang
terkandung di dalamnya. Pendalaman karakteristik produk dan
pemahaman terhadap fargel audience yang dituju merupakan aspek yang
sangat penting dalam proses pembuatan media promosi. Media promosi
yang baik harus mampu menyampaikan pesannya dengan singkat, jelas,
komunikatif, interaktif dan sesuai dengan target audience yang dituju.

2. Bagi Perusahaan
Bagi perusahaan Kecap Black Gold diharapkan harus lebih selektif dalam
membuat dan memilih media promosi guna bersaing dengan perusahaan

kompetitor.
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