BAB VI

KESIMPULAN

Karya iklan merupakan hasil kerja kolektif dari beberapa orang
dibidangnya, seperti creative director, art director, copy writer, dan Fotografer.
Peranan fotografer atau sering disebut dengan istilah “the man behind the camera”
adalah penentu dalam mengeksekusi suatu  gambar. Ketika pemotretan,
fotograferlah yang mempunyai ide dan konsep yang dituangkan melalui suatu
peralatan mekanik (kamera). Penciptaan karya fotografi ini- merupakan aplikasi dari
beberapa teknik-teknik fotografi yang telah didapatkan selama proses belajar di
Fakultas Seni Media Rekam, Institut Seni Indonesia Yogyakarta.

Hambatan yang dialami - adalah - ketika masing-masing departemen
mempunyai  kesibukannya sendiri-sendiri, sehingga jadwal bertemu untuk
membahas ide dan konsep menjadi sulit. Hal inilah yang menjadi hambatan utama
dalam proses berkarya untuk Tugas Akhir ini, sehingga menjadi agak lama dalam
penyelesaiannya.

Tujuan dari karya fotografi ini adalah sebagai sosialisasi bentuk Iklan
Layanan Masyarakat dengan menggunakan fotografi sebagai elemen visual utama.
Proses pengerjaan karya fotografi ini mempunyai berbagai banyak keterbatasan
serta masih jauh dari sempurna, oleh karena itu saran dan kritik yang membangun

sangat diperlukan untuk proses berkarya selanjutnya.
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