BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan

Special event adalah sangat bagus untuk djadikan sebuah bentuk
publisitas ( promosi ) yang efektif karena dapat membantu dalam
memasarkan album Hollow Drama band Savory kepada publik. Special
event bukan hanya sekedar hiburan bagi masyarakat, tetapi juga memilki
tujuan lain yaitu awareness (kesadaran), publikasi positif, membangun
citra baik, mempertahankan penerimaan masyarakat dan juga memperoleh
rekanan baru Savory itu sendiri. Komunikasi visual yang menarik dapat
membangun citra atau image yang bersifat konsisten bagi konsumen.

Dengan merancang brand activation promosi mini aloum Hollow
Drama band Savory, perancang mendapatkan pelajaran tentang bagaimana
merancang sebuah event dan menentukan strategi brand activation yang
beda dan menarik dalam mempromosikan album band Savory dengan
media-media yang bisa mendukung pelaksanaan brand activation dari
event tersebut. Dengan menentukan tema yang sesuai dengan karakter
yang dimiliki, maka akan menciptakan citra atau image yang kuat bagi
Savory. Sehingga akan memberikan pengalaman menarik bagi target

audiens.

B. Saran

Sebagai mahasiswa Desain Komunikasi Visual yang dituntut
untuk membuat pesan menjadi lebih menarik adalah menentukan visual
dan media yang tepat dan estetis. Penyesuaian dengan karakter produk
merupakan hal terpenting agar terciptanya pengalaman menarik yang
didapat target audiens dalam perancangan tersebut. Perlu adanya
pendalaman terhadap brand activation ini, karena ini merupakan salah satu
strategi promosi dari ilmu branding yang begitu luas dan menarik. Maka

dari itu perlu adanya mata kuliah khusus dalam mendalami ilmu branding
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dari sudut pandang Desain Komunikasi Visual. Dalam perancangan brand
activation perlu mempertimbangkan berbagai aspek, antara lain aspek
Kesesuaian antara brand,event,dan target konsumen, pesan yang akan
dikomunikasikan pada target konsumen dan mengkomunikasikan nilai
yang terkandung di dalam brand termasuk di dalamnya perilaku dan
performanya (brand values).
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