BAB YV

KESIMPULAN

Berikut ini kesimpulan yang bisa diambil dari perencanaan Interior Showroom
Agis Electronic Superstore di Pasaraya Grande Jakarta :

1. Konsep dasar perancangan showroom yang informatif dan komunikatif
diharapkan dapat menghadirkan suasana belanja yang menyenangkan bagi
pengunjung yang ingin membeli barang elektronik, serta memberi nilai
tambah bagi strategi pemasaran karena pengunjung bisa langsung
mendapatkan informasi tentang perkembangan dan keunggulan produk.

2. Visitor (pengunjung) akan menikmati pengalaman dalam melihat,
merasakan, mendapatkan informasi, menilai kualitas dan citra showroom
secara langsung dilokasi Mal.

4. PT.Agis Electronic Superstore sebagai klien menginginkan sebuah
showroom._ untuk produk elektronik yang bertemakan elips dengan gaya
Modern yang selaras dengan bentuk umum produknya “simple”.

5. Bentuk-bentuk perabot yang dipilih merupakan transformasi dari bentuk
elips dan didukung dengan gaya modern yang diaplikasikan dalam
pemilihan material dan warna-warna yang digunakan sesuai dengan colour

image perusahaan .
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