BAB YV
PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan perencanaan zine dengan judul Untrashed yang telah
dirancang dan akan di distribusikan secara cetak dan pdf, maka diharapkan
akan memberikan informasi dan edukasi, sehingga terjadi implikasi yang
menyebabkan perubahan positif pada konsumen skincare, yaitu lebih
memahami pentingnya melakukan kegiatan reuse terhadap sampah
kemasan skincare untuk mendukung keberlanjutan dalam pengelolaan

sampah atau limbah kemasan skincare sekali pakai.

B. Saran
Untuk karya selanjutnya, perencana berharap agar rancangan zine
dengan judul Untrashed dapat menjadi sumber referensi dan inspirasi untuk
mengembangkan karya sejenis.
Melalui rancangan zine ini, perencana merekomendasikan agar
kegiatan reuse dijadikan pilihan pertama sebagai cara pengolahan sampah

agar menghindari berakhirnya sampah di tempat pembuangan akhir.
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