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PENERAPAN KOMPOSIT UNTUK MEMPERKUAT INFORMASI
PRODUK SKINCARE HEEKEA DALAM FOTOGRAFI KOMERSIAL

Rico Tri Juliansyah
1810888031

ABSTRAK

Industri perawatan kulit mengalami pertumbuhan yang pesat. Hal tersebut
mendorong perubahan di pasar dan meningkatnya permintaan konsumen akan
produk-produk berkualitas. Untuk dapat bersaing di pasar yang kompetitif setiap
merek perawatan kulit harus menerapkan strategi pemasaran yang efektif. Salah
satu strateginya adalah menghadirkan visual produk yang menarik dan informatif
untuk calon konsumen. Heekea merupakan merek yang baru dikenal di pasar
berusaha memperkuat citra dan meningkatkan kesadaran konsumen terhadap
produknya melalui fotografi komersial.

Penciptaan karya ini bertujuan menghasilkan foto produk Heekea dengan
metode penciptaan ini meliputi eksplorasi, observasi, eksperimen, dan perwujudan.
Eksplorasi dilakukan untuk untuk mencari konsep ide yang relevan serta observasi
untuk memahami, mencari informasi, dan mendalami karakteristik produk. Tahap
eksperimen dilakukan saat produksi dengan berbagai pendekatan teknik komposit
untuk menghasilkan visual yang atraktif dan informatif. Perwujudan merupakan
pembentukan tahap akhir setelah eksplorasi dan eksperimen.

Hasil penciptaan ini berupa visual fotografi produk Heekea yang diciptakan
untuk membuat materi promosi. Skripsi penciptaan karya fotografi ini
menghadirkan visual baru berupa materi promosi dengan konsep alami ke dalam
20 karya fotografi yang menggunakan teknik pencahayaan dan digital komposit
untuk menonjolkan nilai produk Heekea. Simpulan penciptaan ini menunjukkan
bahwa penyesuaian elemen visual dengan manfaat produk dan segmentasi pasar
membantu menciptakan materi promosi yang efektif.

Kata kunci: fotografi komersial, Heekea, komposit digital
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APPLICATION OF COMPOSITES TO STRENGTHEN HEEKEA SKINCARE
PRODUCT INFORMATION IN COMMERCIAL PHOTOGRAPHY

Rico Tri Juliansyah
1810888031

ABSTRACT

The skincare industry is experiencing rapid growth. This has led to changes
in the market and increased consumer demand for quality products. To compete in
a competitive market, every skincare brand must implement effective marketing
strategies. One of the strategies is to present attractive and informative product
visuals for potential consumers. Heekea is a newly recognized brand in the market
trying to strengthen its image and increase consumer awareness of its products
through commercial photography.

The creation of this work aims to produce Heekea product photos with the
method of creation including-exploration,observation, experimentation, and
realization. Exploration is done to find relevant conceptual ideas and observation
to understand, seek ‘information, and explore product characteristics. The
experimentation stage is carried out during production with various approaches to
composite techniques to produce attractive and informative visuals. Embodiment is
the final stage of formation after exploration and experimentation.

The result of this_creation is-a photographic visual of Heekea products
created to create promotional materials. This thesis presents new visuals in the form
of promotional materials with natural concepts in 20 photographic works that use
lighting and digital composite techniques to highlight the value of Heekea products.
It concludes that matching visual elements with product benefits and market
segmentation helps to create effective promotional materials.

Keywords: commercial photography, Heekea, digital composite

xiii



BAB I
PENDAHULUAN
A. Latar Belakang

Era digitalisasi pada beberapa tahun terakhir telah membawa dampak
signifikan pada berbagai sektor. Salah satunya industri kecantikan khususnya dalam
produk perawatan kulit yang mengalami pertumbuhan pesat. Peningkatan
kesadaran konsumen akan pentingnya menjaga kulit menjadi pendorong utama bagi
perkembangan bisnis perawatan kulit. Sejalan dengan tren ini, banyak perusahaan
asing dan lokal memasuki pasar dengan inovasi produk perawatan kulit yang
menawarkan solusi efektif dan menarik untuk konsumen. Negara berkembang
seperti Indonesia memiliki minat terhadap produk perawatan kulit baik lokal
maupun asing yang meningkat secara signifikan (Dwitari & Kusdibyo, 2019:687).
Hal ini diperkuat dengan daya beli masyarakat Indonesia yang terus bertumbuh
dalam sektor perawatan kulit (Mutiara & Anomsari, 2023:122).

Era digital yang berkembang pesat ini juga membawa dampak pada cara
promosi produk terutama melalui fotografi komersial yang menjadi alat utama
dalam memasarkan produk melalui media sosial. Dalam merespons kebutuhan
pasar yang semakin berkembang fotografi komersial berfungsi sebagai alat utama
dalam mempromosikan produk melalui media sosial yang mementingkan daya tarik
visual. Fotografi komersial adalah salah satu jenis fotografi yang bertujuan
mengomersialkan sesuatu seperti mempromosikan produk atau jasa (Tjin &

Mulyadi, 2014:76).



Setiap perusahaan berupaya mengembangkan strategi pemasaran yang
efektif untuk menonjolkan produk mereka di tengah banjirnya informasi digital.
Namun, kenyataannya menunjukkan bahwa konsumen di Indonesia cenderung
memilih produk dari merek asing, terutama untuk produk perawatan kulit atau
perawatan kulit (Dwitari & Kusdibyo, 2019:687). Dalam menghadapi persaingan
ketat, visualisasi produk yang menarik menjadi salah satu aspek kunci dalam
strategi pemasaran. Produk harus disajikan secara atraktif agar berfungsi untuk
menarik perhatian dan berupaya berkomunikasi secara visual (Nurlaily dkk,
2021:349).

Pada era digital ini keberadaan sebuah merek harus dapat mencuri perhatian
pelanggan yang memiliki potensi tinggi dengan daya tarik visual yang kuat. Dalam
konteks ini, perusahaan skincare dapat memanfaatkan fotografi sebagai salah satu
strateginya. Fotografi. komersial menjadi salah satu metode strategis dalam
menyajikan visual atau representasi produk perawatan kulit secara menarik dan
membangkitkan ketertarikan para konsumen.

Fotografi komersial memainkan peran utama dalam menyampaikan daya
tarik dan kualitas sebuah produk. Terutama dalam industri perawatan kulit yang
mengutamakan visual estetis dan komunikatif. Fotografi komersial adalah bidang
fotografi yang menghasilkan karya dengan nilai jual yang diciptakan dengan tujuan
komersial seperti untuk iklan produk, poster, dan sebagainya (Nugroho, 2020:15).
Dalam penciptaan ini menggunakan teknik compositing untuk menggabungkan
berbagai elemen visual dalam satu bingkai untuk menciptakan gambar produk yang

informatif dan memikat dengan mengedepankan kesan dari produk tersebut.



Teknik compositing digunakan sebagai penunjang fotografi komersial yang
digunakan untuk menggabungkan elemen-elemen alami dengan produk untuk
memberikan kesan estetis dan informatif yang mampu menarik perhatian audience.
Compositing adalah proses penggabungan beberapa elemen gambar (Susanti dkk.,
2020:141). Melalui pendekatan ini, fotografi tidak hanya menunjukkan kualitas dan
keamanan produk, tetapi juga memperkuat citra alami dari merek sehingga efektif
dalam menarik audience serta meningkatkan interaksi di platform digital.

Menurut data yang diproyeksikan oleh Nurhayati (2024) di laman Statista
https://www.statista.com yang diakses pada 21 Oktober 2024, merek lokal seperti
Wardah mendapat perhatian besar di pasar kecantikan Indonesia dengan 26%
responden survei tahun 2023 terpilih sebagai merek favorit dalam kategori
perawatan kulit. Popularitas tersebut didorong dengan komitmennya terhadap
produk dengan sertifikasi halal. Hal tersebut sejalan dengan produk Heekea yang
menekankan komposisi produk halal. Lalu Statista memproyeksikan bahwa pasar
perawatan kulit di Indonesia diperkirakan menghasilkan pendapatan sebesar
US$2.76 miliar pada 2024 dengan tingkat pertumbuhan tahunan (CAGR) sebesar
3.70% pada 2024-2029. Peningkatan permintaan terhadap produk alami dan
organik di pasar Indonesia mencerminkan tren global dalam industri perawatan
kulit. Berdasarkan data tersebut pertumbuhan industri perawatan kulit sangat pesat.
Sehingga, persaingan antar merek semakin ketat baik di pasar lokal maupun global.
Menurut data dari laman Compas yang diakses pada 14 November 2024 menyoroti
tren penjualan paket perawatan kulit di Indonesia pada kuartal pertama tahun 2024,

minat terhadap produk perawatan kulit mengalami peningkatan signifikan. Tren ini



mencerminkan kesadaran konsumen yang semakin tinggi terhadap perawatan kulit,
sementara persaingan antarmerek dalam memasarkan produk kian ketat di pasar
lokal. Berdasarkan data-data di atas dapat disimpulkan bahwa dalam industri
perawatan kulit, strategi visual dalam fotografi produk menjadi kunci untuk
menarik konsumen karena adanya peningkatan permintaan dan persaingan yang
ketat. Data pasar menunjukkan bahwa paket perawatan kulit dan produk perawatan
kulit berbahan alami sedang dalam tren positif. Hal ini menunjukkan bahwa penting
untuk menggunakan pendekatan visual yang efektif dan sesuai dengan preferensi
pasar. Hal ini berkaitan dengan produk Heekea sebagai objek material dalam
penciptaan ini. Visual yang menarik dan bisa menyampaikan nilai produk dapat
membantu merek bersaing di pasar perawatan kulit yang terus berkembang.
Produk Heekea sudah bersertifikasi BPOM dan menggunakan bahan non-
toxic sehingga produk tersebut mengklaim bebas paraben dan bebas SLS. Sebagai
salah satu merek produk perawatan kulit yang baru berdiri sejak 2021, Heekea terus
meningkatkan citranya dengan membangun tagline "perawatan kulit aman untuk
ibu hamil dan menyusui". Hal ini membuat fotografi berperan sebagai salah satu
medium penyampaian informasi yang strategis dalam memperkenalkan produk
Heekea, sekaligus memperluas pangsa pasar di industri perawatan kulit.
Rahmansyah dkk (2023:2) menyatakan bahwa fotografi merupakan media
komunikasi yang efektif serta alat ekspresi yang kuat. Berdasarkan gagasan tersebut
dapat diserap bahwasannya dengan fotografi berbagai persepsi, eksekusi, dan

interpretasi dapat ditawarkan tanpa batas kepada khalayak pemirsa. Artinya



fotografi dapat digunakan sebagai alat komunikasi yang kuat untuk menyampaikan
pesan dan nilai suatu produk atau merek kepada konsumen.

Penciptaan karya fotografi ini menerapkan elemen-elemen fotografi
komersial terutama fotografi produk dengan teknik compositing yang menonjolkan
konsep nature. Dengan menggunakan ornamen yang mewakili bahan-bahan alami,
dapat menghadirkan elemen visual yang memperkuat citra alami dari produk
Heekea. Ornamen alami yang dimaksud ialah konsep nature seperti kayu, tanaman,
dan batu yang digunakan sebagai properti untuk memperkuat citra produk
perawatan kulit yang sesuai dengan identitas merek Heekea serta berfokus pada
bahan non-toxic, bebas paraben, dan aman untuk ibu hamil serta menyusui.
Visualisasi ini tidak hanya memperkuat kualitas produk tetapi juga meningkatkan
daya tarik visual yang dapat mendongkrak kesadaran merek di mata konsumen.
Objek dalam konsep nature adalah benda dan makhluk hidup alami seperti
tumbuhan, hutan, dan lain-lain (Karyadi, 2017:19).

Konsep ide dipantik dari pengalaman empiris sebagai pengguna perawatan
kulit untuk perbaikan kulit yang dimulai sejak tahun 2019. Perjalanan dalam
mencari produk perawatan kulit yang cocok menjadi tantangan tersendiri. Kesulitan
utama adalah menemukan produk perawatan kulit berbahan alami di e-commerce
hingga akhirnya menemukan Heekea sebuah merek yang menonjolkan penggunaan
bahan alami. Pengalaman tersebut menjadi inspirasi untuk menciptakan karya
visual produk perawatan kulit dengan pendekatan yang lebih informatif dan atraktif
guna menonjolkan bahan alami dalam kontek visual. Karya ini dirancang untuk

menampilkan produk Heekea dipadukan dengan elemen bahan alami. Pendekatan



ini bertujuan memudahkan calon konsumen lain dalam menemukan dan memahami
keunggulan Heekea sebagai produk perawatan kulit berbahan alami yang aman dan
berkualitas.

Implementasi teknik compositing dengan konsep nature yang cermat pada
produk Heekea dapat memberi dorongan untuk meningkatkan daya tarik visual
produk. Penggunaan konsep ini memberikan peluang untuk bereksperimen objek
utama dengan objek alam dalam pemotretan di studio. Proses penciptaan ini
difokuskan pada cara menyajikan produk-produk Heekea dengan daya tarik visual
dan estetika yang menarik melalui kerangka fotografi komersial dengan tujuan
untuk memperkuat brand awareness dan meningkatkan penjualan produk.

B. Rumusan Penciptaan

Berdasarkan latar belakang terkait penerapan komposit untuk memperkuat
informasi produk perawatan kulit Heekea, maka timbulah rumusan ide penciptaan
yang dapat dirumuskan sebagai berikut.

1. Bagaimana penerapan teknik compositing dalam fotografi komersial dapat
memperkuat penyampaian informasi produk perawatan kulit Heekea?

2. Apa saja elemen visual yang efektif dalam menonjolkan konsep bahan alami
produk Heekea melalui teknik compositing?

C. Tujuan dan Manfaat

1. Tujuan
a. Menghasilkan visual fotografi komersial produk perawatan kulit Heekea

yang memperkuat penyampaian informasi melalui teknik compositing.



b. Menjelaskan proses kreatif dalam menciptakan karya fotografi produk
Heekea menggunakan teknik compositing untuk menguatkan konsep
bahan alami.

2. Manfaat
Adapun manfaat yang diharapakan dapat terwujud dari hasil penciptaan
karya ini, diantaranya sebagai berikut:

a. Manfaat Teoretis
Menjadi referensi visual bagi praktisi dan akademisi fotografi mengenai
ragam visual pada produk perawatan kulit dalam konteks fotografi
komersial, sekaligus penerapan teknik komposit dalam penciptaan karya
fotografi.

b. Manfaat Praktis

Menjadikan produk Heekea sebagai salah satu produk yang
memberikan wawasan kepada masyarakat terhadap pentingnya memilih
produk perawatan kulit yang aman dan berbahan alami. Melalui fotografi,
dapat meningkatkan kesadaran khalayak umum mengenai keamanan
produk perawatan kulit terutama kelompok seperti ibu hamil dan
menyusui. Sekaligus, penciptaan karya fotografi ini dapat menginspirasi
pelaku insdustri perawatan kulit untuk menonjolkan kualitas dan
keamanan produk, serta memberikan persepsi positif terhadap produk

lokal yang berkualitas.



	17185d3cf2bedb0592090d3103991d5273d406de48fc6b78bf6e8d419869eeb0.pdf
	CamScanner 01-21-2025 19.16
	CamScanner 01-21-2025 19.19
	17185d3cf2bedb0592090d3103991d5273d406de48fc6b78bf6e8d419869eeb0.pdf



