BAB V PENUTUP
A. Simpulan

Skripsi penciptaan fotografi dengan judul “Produk Kain Eco Print
LEERA by EDELWEISS dalam Fotografi Komersial” berangkat dari
permasalahan yang ditemukan pada visual yang digunakan oleh brand
LEERA by EDELWEISS dalam media promosi dan platform e-commerce.
Visual-visual tersebut dinilai terlalu monoton dan repetitif, sehingga kurang
mampu memberikan daya tarik yang optimal untuk calon konsumen. Hal ini
menjadi tantangan besar, mengingat visual yang menarik merupakan salah
satu faktor penting untuk menarik perhatian dan memengaruhi minat
pembelian dalam era digital seperti sekarang.

Permasalahan. tersebut = kemudian melahirkan ide untuk
mengembangkan konsep visual baru-yang lebih dinamis, kreatif, dan sesuai
dengan karakteristik produk kain eco print yang diusung oleh LEERA by
EDELWEISS. Konsep ini bertujuan untuk tidak hanya memperbaiki
estetika visual, tetapi juga memberikan identitas kuat yang mencerminkan
kualitas dan nilai unik produk. Dengan pendekatan fotografi komersial,
karya ini dirancang untuk menciptakan citra produk yang lebih profesional,
mampu bersaing di pasar, dan memberikan tampilan yang berkesan bagi
audiens.

Melalui eksplorasi berbagai elemen fotografi, seperti komposisi,
pencahayaan, dan teknik strobis, skripsi ini diharapkan dapat menghadirkan

visual promosi yang tidak hanya menarik secara estetis tetapi juga efektif
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dalam mendukung strategi pemasaran. Pendekatan ini juga diharapkan
menjadi referensi bagi brand lokal lainnya dalam memanfaatkan fotografi
sebagai media promosi yang inovatif dan berdaya saing tinggi, khususnya

dalam industri kreatif berbasis eco print.

. Saran

Dengan adanya penciptaan karya ini, penulis berharap karya ini
dapat menjadi landasan awal bagi para mahasiswa untuk menciptakan karya
serupa dengan berbagai inovasi yang lebih menarik dan kreatif. Karya ini
diharapkan dapat menginspirasi-mahasiswa lain untuk terus menggali
potensi dalam bidang fotografi, Kkhususnya dalam mendukung
perkembangan industri kreatif lokal. Inovasi yang lebih beragam, baik dari
segi konsep visual maupun teknik fotografi, dapat menjadi upaya untuk
memperkuat daya tarik produk lokal di pasar yang semakin kompetitif, baik
secara nasional maupun internasional. Selain itu, penciptaan karya ini juga
menunjukkan bahwa konsep minimalis dapat diadaptasi untuk berbagai
jenis produk dari pelaku UMKM lokal. Pendekatan ini memungkinkan
mahasiswa fotografi untuk mengeksplorasi berbagai ide visual yang tidak
hanya estetis tetapi juga efektif dalam mendukung promosi produk. Dengan
demikian, karya fotografi tidak hanya menjadi sarana kreatif, tetapi juga
memiliki dampak nyata bagi masyarakat, khususnya pelaku industri

UMKM. Penulis percaya bahwa mahasiswa fotografi memiliki potensi

123



besar untuk berkontribusi dalam pengembangan industri kreatif melalui

karya-karya yang relevan dan bermakna.
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