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ABSTRAK 

PERSONAL BRANDING BASRIZAL ALBARA 

 

Oleh: 

Lutfhi Hajarrul Aswad  

1911006031 

 

Abstrak 

 

Personal branding kini menjadi hal yang umum dilakukan, terutama di era media sosial 

yang sedang berkembang pesat. Media sosial menyediakan ruang bagi individu untuk 

mempromosikan diri mereka sendiri. Salah satu pihak yang mendapatkan manfaat dari 

fenomena ini adalah seniman, yang kini memiliki kesempatan untuk menyebarkan 

informasi tentang diri mereka. Basrizal Albara merupakan seorang seniman patung 

senior yang belum sepenuhnya memanfaatkan kesempatan ini. Oleh karena itu, tujuan 

dari penciptaan karya ini adalah untuk membangun personal branding Basrizal Albara 

melalui fotografi komersial. Konsep yang diusung dalam karya ini adalah 

kesederhanaan dan keapaadaan pribadi Albara. Karya ini diwujudkan dengan 

menggunakan pencahayaan tambahan yang seminimal mungkin. Metode penciptaan 

yang dilakukan mencakup pengumpulan data, penyusunan moodboard, pemotretan, 

dan penyuntingan. Hasil karya ini direncanakan untuk dipublikasikan di akun 

Instagram pribadi Albara. Kesimpulan dari penciptaan ini menunjukkan bahwa 

keterbukaan dan kedekatan dengan subjek dapat memberikan dampak signifikan 

terhadap hasil personal branding. Karya ini akan dipresentasikan dalam bentuk 

pameran tugas akhir, buku foto, dan katalog. 

 

Kata kunci: personal branding, Basrizal Albara, fotografi komersial 
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ABSTRACT 

 BASRIZAL ALBARA PERSONAL BRANDING 

 

by: 

Lutfhi Hajarrul Aswad  

1911006031 

 

Abstract 

 

Personal branding is now a common practice, especially in the era of fast-growing 

social media. Social media provides a space for individuals to promote themselves. 

One of the parties benefiting from this phenomenon is artists, who now have the 

opportunity to spread information about themselves. Basrizal Albara is a senior 

sculpture artist who has not fully utilized this opportunity. Therefore, the purpose of 

this work is to build Basrizal Albara's personal branding through commercial 

photography. The concept of this work is Albara's simplicity and selflessness. This 

work was realized by using minimal additional lighting. The creation method includes 

data collection, moodboarding, shooting, and editing. The work is planned to be 

published on Albara's personal Instagram account. The conclusion of this creation 

shows that openness and closeness to the subject can have a significant impact on the 

result of personal branding. This work will be presented in the form of a final project 

exhibition, photo book, and catalog. 

 

Keyword: personal branding, Basrizal Albara, commercial photography 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Personal branding adalah usaha suatu individu untuk mempromosikan 

dirinya layaknya suatu jenama (Pawar, 2016). Secara bahasa personal branding 

dibagi menjadi dua kata yaitu personal yang berarti pribadi dan branding yang 

berarti membuat jenama atau brand (Franzia, 2018). Layaknya branding pada 

umumnya personal branding juga memanfaatkan media sebagai alat promosi. 

Media yang dimaksud dapat berupa segala bentuk media, baik media sosial, media 

cetak maupun media arsip. Branding telah mencapai jenjang yang baru karena 

perkembangan internet (Pawar, 2016).  

Personal branding dibangun melalui aktivitas sosial dengan lingkungan 

sekitar, kesan yang tercipta melalui media sosial, dan hasil yang tercipta dari 

kemampuan personal (Finaang, 2024). Seseorang melakukan personal branding 

untuk menonjolkan keunikan dan keahlian yang mereka miliki, terutama dalam 

konteks profesioanl dan karir. Pembentukan citra diri yang kuat dan otentik melalui 

personal branding memungkinkan individu untuk menonjol di lingkungan 

profesional, memperluas jaringan, dan meningkatkan kesuksesan karir. Personal 

branding dapat dilakukan oleh semua orang yang ingin orang lain mengetahui apa 

yang ia lakukan (Petruca, 2016). Personal branding saat ini banyak digunakan oleh 

tokoh tokoh terkenal di berbagai bidang. Sebagai contoh adalah bagaimana 

politikus menggunakan media sosial pribadinya sebagai medium promosi diri.   
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Personal branding dan seniman memiliki keterkaitan erat dalam konteks 

pencitraan diri dan perepresentasian karya yang ia bangun. Personal branding 

sebaiknya menunjukkan keunikan seorang individu agar individu tersebut berkesan 

spesial (Zabojnik, 2018). Seorang seniman menciptakan sebuah karya dengan nilai-

nilai atau ciri khas dari seorang perupa itu sendiri untuk menonjolkan keunikan 

yang ia miliki. Dalam proses menciptakan karya seni, seniman juga melibatkan 

kepribadian, keterampilan, dan nilai-nilai dari seseorang seniman. Seniman 

menggunakan karya mereka untuk membangun citra dan jenama pribadi mereka, 

sementara personal branding melibatkan penempatan diri seseorang sebagai 

jenama yang unik dalam dunia bisnis atau profesional.  

Basrizal Albara adalah perupa patung yang berdomisili di Yogyakarta. 

Beliau adalah seniman dengan gaya ekspresif surealis yang sudah berkarya sejak 

1984 sebelum menempuh pendidikan di Akademi Seni Rupa Indonesia (ASRI) 

pada tahun 1988. Karya-karya dari Albara menggunakan fosil kayu sebagai media 

utama. Tidak sedikit karya-karya beliau yang dikoleksi oleh kolektor luar dan 

dalam negeri. Namun, meskipun demikian sebenarnya publikasi dan eksposur 

Albara secara karya maupun personal masih minim. Hal ini diakui sendiri oleh 

Albara dalam wawancara yang dilakukan, bahwa personal branding yang 

dilakukan Albara masih minim. Minimnya personal branding ini terjadi karena 

memang dokumentasi yang dilakukan masih kurang, utamanya di era digital ini.  

Pada dasarnya Albara telah melakukan konsep personal branding ini dalam 

praktik berkesenian yang dilakukan. Hal ini tergambar dari cara beliau 
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mempresentasikan dirinya sendiri menggunakan topi khas Minang kabau setiap 

kali mendatangi acara seni dan cara beliau dalam berkarya yang selalu konsisten 

dengan penggunaan batu alam (fosil kayu), membuat citra diri dalam berkarya 

menjadi dikenal publik sebagai seniman dengan karya batu alam. Namun, memang 

praktik personal branding yang dilakukan Albara masih minim publikasi secara 

daring atau kurang memanfaatkan media sosial.  

Berbicara mengenai personal branding tidak lepas dari fotografi 

komersial. Fotografi komersial adalah cabang fotografi yang membuat gambar/foto 

sebagai media promosi untuk menjual suatu produk, jasa pelayanan, promosi 

kandidat pemimpin, organisasi, perusahaan dan lain-lain (Pranoto et al, 2021). 

Fotografi komersial ini melibatkan penggunaan teknik fotografi yang profesional 

untuk menghasilkan gambar yang menarik perhatian, memperjelas pesan, dan 

mempromosikan produk atau karya. Fotografi komersial berperan penting dalam 

membentuk citra merek, mempromosikan produk atau karya dan menarik 

konsumen.  

Oleh karena itu, dalam hal ini diperlukan sebuah karya fotografi komersial 

guna membentuk citra jenama, mempromosikan produk, mengangkat Personal 

Branding dan juga menarik konsumen untuk melirik karya dari Basrizal Albara. 

Selain diperlukannya sebuah karya fotografi komersial diperlukan juga 

pengarsipan sebuah karya yang bertujuan untuk merekam, melindungi dan 

memastikan aksesibilitas informasi serta pengetahuan yang berharga untuk 
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menunjukkan nilai substansial yang terkandung dalam karya yang dihasilkan oleh 

Basrizal Albara. 

B. Rumusan Penciptaan 

Salah satu peran fotografi menjadi bagian dari sebuah media promosi, 

pengarsipan dan dokumentasi. Dengan latar belakang yang telah dijelaskan maka 

rumusan penciptaan dalam penciptaan ini adalah bagaimana visualisasi personal 

branding Basrizal Albara dalam bentuk karya fotografi komersial.  

C. Tujuan Manfaat  

1. Tujuan  

Memvisualisasikan personal branding Basrizal Albara dalam bentuk karya 

fotografi komersial.  

2. Manfaat  

a. Sebagai personal branding untuk Basrizal Albara sebagai seorang seniman 

patung. 

b. Dapat menjadi acuan baru dalam fotografi komersial sebagai media 

promosi bagi seniman. 

c. Menjadikan personal branding sebagai sudut pandang baru dalam fotografi 

komersial.  

d. Menjadi acuan karya mengenai personal branding  

.
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