
 
 

 

Penutup 

 
Kesimpulan 

Dapat ditarik kesimpulan bahwa penciptaan karakter dengan penerapan visual ilustrasi Herge’ dibuat sebagai karya Film Iklan Animasi “ Depot Ayam 

Bu Koes “ berupaya meningkatkan ketertarikan iklan pada kalangan orang dewasa. Penerapan visual ilustrasi Herge’ pada Film Iklan Animasi “ Depot 

Ayam Bu Koes “ dirasa sudah tepat hal tersebut karena Film Iklan Animasi “ Depot Ayam Bu Koes “ dibuat sebagai karya Tugas Akhir dan 

kedepannya ingin memperluas iklan lewat media sosial yang mengangkat promosi sebuah produk daging ayam “Depot Ayam Bu Koes “ di ceritakan 

dengan budaya wiwitan padi. Berharap keberhasilan film iklan animasi dalam mempromosikan produk dapat menambah konsumen dan merambah 

target market yang lebih luas lagi. 

 

Saran 

Dengan penerapan visual ilustrasi Herge’ pada karakter film iklan animasi “ Depot Ayam Bu Koes “ diharapkan dapat mampu menambah 

ketertarikan pada target audiens dan sebaiknya untuk penerapan visual ilustrasi Herge’ dapat lebih disempurnakan kembali. Untuk itu 

penulis juga memiliki beberapa kekurangan yang ada dapat menjadi membelajaran agar lebih baik lagi. 
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