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MEMBANGUN KEDEKATAN DENGAN PENONTON MENGGUNAKAN 

GAYA VLOG PADA PENYUTRADARAAN PROGRAM MAGAZINE 

“LET’S GO-IN AJA” EPISODE “ALON – ALON TEKAN JOGJA” 

 

ABSTRAK 

 Penyutradaraan dalam program televisi “Let’s Go-in Aja” menjadi upaya 

kreatif dalam menjawab tantangan penurunan kualitas tontonan televisi yang 

menyebabkan penonton beralih ke media sosial yang lebih variatif dan interaktif. 

Proses penyutradaraan mengusung pendekatan yang lebih personal dan interaktif 

melalui penerapan gaya vlog. Penggunaan kamera handheld yang dioperasikan 

langsung oleh host dan co-host sesuai dengan karakteristik gaya vlog.  

Program televisi “Let’s Go-in Aja“ akan berformat magazine show. Program 

ini mengajak penonton menjelajahi berbagai kota di Indonesia dengan 

mengeksplorasi objek wisata, kuliner khas, tempat menginap hingga oleh-oleh khas 

daerah. Episode perdana “Alon-Alon Tekan Jogja” dipilih untuk memperkenalkan 

penonton pada kekayaan wisata Yogyakarta secara ringan, informatif, menarik, dan 

edukatif. 

Format magazine yang fleksibel tersebut semakin diperkuat dengan 

penerapan gaya vlog yang menjadi elemen utama dalam menjalin koneksi personal 

antara host dengan penonton. Melalui interaksi langsung pada kamera, penggunaan 

bahasa sehari-hari yang santai, serta sapaan khas seperti “Backpackerian”, program 

ini menghadirkan pengalaman menonton yang akrab dan natural. 

 

Kata Kunci: Penyutradaan, Program Magazine, Gaya Vlog. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Penciptaan 

 Masyarakat mulai beralih dari televisi konvensional ke media sosial yang 

menawarkan konten lebih variatif, interaktif, dan sesuai dengan preferensi individu. 

Platform media sosial saat ini menyediakan berbagai pilihan hiburan, informasi, 

hingga edukasi yang dapat diakses kapan saja dan dimana saja, menciptakan 

pengalaman konsumsi media yang lebih personal dan fleksibel dibandingkan 

dengan televisi tradisional. Menghadapi tantangan besar tersebut televisi untuk 

tetap relevan ditengah perubahan perilaku penonton ini, dengan berinovasi dalam 

menghadirkan program-program yang tidak hanya menghibur, tetapi juga mampu 

membangun koneksi emosional dan memenuhi kebutuhan informasi serta hiburan 

masyarakat saat ini. 

 Tayangan televisi saat ini harus dapat memberikan program menghibur, 

inovatif dan edukatif serta membangun koneksi emosional dengan pononton. 

Tercetuslah sebuah ide program televisi “Let’s Go-in Aja”, program ini 

menggabungkan karakteristik gaya vlog perjalanan dengan format magazine show, 

dipandu oleh host yang berperan sebagai vlogger traveller. Dengan penyajian yang 

autentik, personal, dan mendalam terhadap pengalaman perjalanan. Program 

televisi magazine "Let’s Go-in Aja" berupaya menciptakan keterhubungan 

emosional antara host dan penonton, serta menghadirkan pengalaman menonton 

yang lebih dinamis dan immersive. 
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 Shane Birley (2012) menjelaskan vlog yang merupakan kependekan dari 

video blog sebagai jenis blog yang berupa video pribadi dengan kontennya berbagi 

kehidupan dan pengalaman sehari-hari. Metode gaya vlog dipilih memungkinkan 

host tampil lebih natural, komunikatif, dan membangun hubungan yang lebih dekat 

dengan penonton, menghilangkan kesan formal dan kaku. Kedekatan dengan 

penonton penting dalam program ini untuk membangun loyalitas penonton. Ketika 

penonton merasa terhubung secara emosional dengan host dan pengalaman yang 

dibagikan, mereka cenderung lebih setia mengikuti program, sehingga tidak hanya 

sebagai penonton pasif namun juga terlibat dalam setiap perjalanan.  

 Program televisi magazine “Let’s Go-in Aja” hadir untuk memberikan 

rekomendasi explorasi sebuah kota kepada penontonnya. Penggunaan gaya vlog 

yang personal memungkinkan host untuk berinteraksi langsung dengan penonton 

melalui kamera, menghilangkan jarak antara penonton dan pengalaman yang 

dibagikan. Interaksi ini diperlukan untuk membangun keterlibatan emosional yang 

mendalam antara host dan penonton, membuat penonton merasa lebih dekat dan 

terhubung. Penonton tidak hanya mengamati, tetapi juga ikut merasakan perjalanan 

yang dihadirkan dalam setiap episode. 

 Episode pertama program televisi magazine “Let’s Go-in Aja” berjudul 

“Alon – Alon Tekan Jogja” mengangkat kota Yogyakarta sebagai destinasi dengan 

biaya terjangkau, kekayaan budaya, sejarah, dan keindahan alam. Dalam episode 

ini, host akan bergaya sebagai vlogger yang mengeksplorasi Yogyakarta, yang 

dikenal sebagai tempat wajib dikunjungi bagi backpacker, dengan berbagai pilihan 

akomodasi murah seperti homestay yang ramah kantong pelancong menjadi alasan 



3 

 

Yogyakarta kota yang pertama dikunjungi. Selain itu, Yogyakarta memiliki reputasi 

sebagai kota yang mudah dijelajahi, baik dengan berjalan kaki, becak, atau bus 

Trans Jogja, menjadikannya ideal bagi mereka yang ingin menjelajah secara 

mandiri. Kota ini juga menawarkan pengalaman kuliner lokal yang kaya, berbagai 

aktivitas budaya, dan seni tradisional yang menjadi daya tarik utama bagi traveler 

backpacker. Segala daya tarik yang dimiliki kota Yogyakarta menjadikannya 

pilihan tepat untuk memberikan pengalaman menjelajah yang menarik dan autentik. 

B. Rumusan Penciptaan 

 Penciptaan karya ini akan dipandu oleh seorang host dan co-host yang 

sedang berlibur ala backpacker. Gaya Vlog menjadi gaya video yang akan 

digunakan, dengan karakteristik vlog yang dapat dengan informal dan variatif, vlog 

dapat dekat dengan penonton. Hal tersebut memberikan kesan host seperti 

berintraksi langsung dengan penonton serta memberikan gambaran pengalaman 

yang tidak terputus. 

 Program televisi magazine “Let’s Go-in Aja” menjadi tontonan yang dekat 

dengan penonton dan menarik untuk penonton yang ingin berlibur. Target penonton 

pada program ini remaja hingga dewasa, mahasiswa, pekerja, hingga yang ingin 

melakukan perjalanan berlibur bersama. Program televisi ini menwarkan 

rekomendasi liburan tempat wisata, kuliner khas, penginapan murah dan oleh-oleh 

khas disetiap kota yang dikunjunginya, dikemas dalam durasi 24 menit. Terdapat 

rancangan 13 episode selanjutnya, yang akan dijelajahi oleh host dalam program 

ini, berikut rancangan episodenya:  



4 

 

 

Tabel 1. Rancangan 13 Episode 

13 Episode  

Program Televisi Magazine “Let’s Go-in Aja” 

Episode 1 “Alon-Alon Tekan Jogja” 

Mengesplorasi tempat wisata, Kuliner khas, Penginapan 

murah, serta oleh-oleh unik dan khas yang ada di 

Yogyakarta. 

Episode 2 “Mai Lao Lampa – Lampa Di Bima” 

Sobat Backpacker akan menjelajahi laut Bima, mencicipi 

hasil laut, mencari oleh-oleh khas, dan merasakan hidup di 

pesisir bersama warga lokal. 

Episode 3 “Kutha Arek Suroboyo” 

Episode selanjutnya, Sobat Backpacker keliling Surabaya 

naik vespa, jelajahi sejarah, dan cicipi kuliner unik dan 

terjangkau. 

Episode 4 “Wilujeng Sumping Bandung” 

Di Kota Kembang, Sobat Backpacker akan menikmati 

alam Pengalengan, wisata kota Braga, dan kuliner murah 

khas Bandung. 

Episode 5 “Asikin Aje Muter-Muter Jakarte” 

Keliling Jakarta, nikmati kuliner khas seperti kerak telor, 

coba buat dodol Betawi, hingga seru-seruan bareng ondel-

ondel keliling kampung. 

Episode 6 “Ningok Bagus e Laskar” 

Bangka Belitung jadi destinasi selanjutnya, mengunjungi 

lokasi Laskar Pelangi, ikut olah rusip dari teri, masak 

lempah kuning, dan berburu oleh-oleh murah khas daerah. 

Episode 7 “Ranca Bana Padang” 

Petualangan di Kota Padang dimulai dari Jam Gadang, 

menyusuri alam indah, mengeksplor kuliner khas, dan 

budaya serta sejarahnya yang unik. 

Episode 8  “Peue Haba Aceh?” 

Di Aceh, Sobat Backpacker mengunjungi Masjid 

Baiturrahman, cicipi kuliner khas seperti mie dan nasi 

goreng Aceh, serta belajar resep tradisional langsung dari 

warga lokal. 

Episode 9 “Ape Kabar Pontianak” 
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Episode ini menampilkan alam dan budaya Pontianak, 

dibalut semangat petualangan, kebersamaan, dan 

eksplorasi khas backpacker. 

Episode 10 “Eroka’ri Makasar” 

menyoroti wisata gratis dan murah di Makassar, seperti 

Pantai Losari dan Benteng Rotterdam, serta eksplorasi 

kuliner kaki lima yang menyajikan hidangan khas dengan 

harga terjangkau. 

Episode 11 “Kupang Talalu Gaga!” 

Sobat Backpacker berbagi tips menikmati Kupang dengan 

anggaran terjangkau, dari transportasi lokal hingga wisata 

murah. 

Episode 12 “Ojo Inggrang Inggring Mampir Nan Pekalongan” 

Episode ini mengajak pemirsa menjelajahi Kota 

Pekalongan, pusat batik, dengan motor klasik sebagai 

sarana utama. 

Episode 13 “Sugeng Rawuh Ing Salatiga” 

Backpacker di Salatiga menjelajahi keindahan alam, 

hiking Gunung Merbabu dan Telomoyo yang menantang. 

 

 Gaya vlog akan selalu digunakan pada setiap episodenya, dengan 

karakteristik vlog yang fleksibel dan mudah terhubung dengan penonton sehingga 

penonton merasa dekat dengan host. Kedekatan interaksi antara host dan penonton 

menjadi tujuan dalam program televisi magazine “Let’s Go-in Aja”, sehingga 

kedekatan dengan penonton dapat memudahkan informasi yang disampaikan 

kepada penonton, sehingga didapatkan rumusan penciptaan sebagai berikut. 

Bagaimana pengunaan gaya vlog dapat membangun kedekatan dengan penonton 

pada program magazine “Let’s Go-in Aja” ? 
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C. Tujuan dan Manfaat 

1. Tujuan Penciptaan 

a. Menerapkan penyutradaraan gaya vlog untuk menciptakan interaksi dengan 

penonton dan menghasilkan program magazine ala backpacker yang inovatif, 

variatif dan menghibur. 

b. Menerapkan ilmu yang diperoleh selama masa perkuliahan. 

2. Manfaat Penciptaan 

a. Sebagai upaya memperkenalkan objek wisata, tempat kuliner hingga oleh-

oleh disetiap kota di Indonesia. 

b. Menjadi tayangan yang membuat penonton merasakan pengalaman berwisata 

melalui interaksi antar host dan co-host dengan kamera. 

c. Sebagai rekomendasi penonton untuk merasakan langsung eksplorasi disetiap 

kota yang dikunjungi. 

d. Sebagai referensi penelitian program televisi dengan pendekatan interaktif 

untuk membangun hubungan emosional dengan penonton.  

 

 

 

  


