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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Pada dasarnya, Natural Honey Hand and Body Lotion telah 

memiliki posisi pasar yang baik dan target market yang tepat dengan harga 

yang sangat terjangkau bagi wanita Indonesia. Kandungan bahan yang dimiki 

menjadi nilai tambah yang mampu meyakinkan masyarakat untuk 

menggunakan produk ini sebagai pilihan tepat karena memiliki kandungan 

madu alami. Namun posisi baik tidaklah cukup jika tidak diimbangi dengan 

aksi kreatif pemasaran untuk mencangkup target market yang lebih luas. 

Hal yang dibuthkan adalah sebuah media promosi baru yang lebih 

unik dengan penyampaian yang berbeda namun lebih sederhana sehingga 

masyarakat atau konsumen dapat lebih memahami. Video iklan dapat menjadi 

salah satu media baru yang digunakan untuk meningkatkan promosi. Dengan 

video iklan yang sederhana dan unik maka dapat menjadi peluang pemasaran 

baru bagi Natural Honey sendiri. 

Dalam membuat video iklan ini, cukup banyak kesulitan yang 

dihadapi sepertihalnya mencari talent yang berwajah Indo agar berkesan lebih 

internasional. Di sisi lain, talet tidak memiliki suara yang cukup memadai 

sehingga harus menggunakan dubber sebagai pengisi suara. Karena biaya yang 

ada tidak terlalu besar, proses shooting pada bagian aplikasi handbody yang 

berada di dalam dan di luar ruangan akhirnya dialihkan dengan foto talent yang 

dibuat secara stop moton dengan memainkan background yang berubah-ubah. 

Dari pengalaman ini, saya banyak belajar tentang bagaimana 

membuat sebuah video iklan yang menarik dan menyiasati kekurangan yang 

kita miliki. Semoga video iklan ini dapat menarik minat audience dan mampu 

membuat mereka memahami isi dari video iklan yang telah dibuat, sehingga 

pemasaran dan penjualan produk  menjadi meningkat dan Natural Honey Hand 

and Body Lotion dapat lebih dikenal oleh wanita Indonesia.   
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5.2 Saran 

Pada dasarnya video iklan hanyalah media promosi yang tentunya 

tidak dapat berdiri sendiri. Perusahaan juga perlu menambah penunjang lain 

untuk mendapatkan hasil yang lebih baik dan maksimal. Selain promo melalui 

iklan di televisi dan media sosial, kegiatan selling lapangan juga perlu 

dilakukan untuk membuat masyarakat lebih aware terhadap Natural Honey 

Hand and Body Lotion. Ide-ide kreatif lain yang berkaitan tentang video juga 

dapat dikembangkan sepeti membuat dalam berbagai versi sesuai dengan tema 

atau hari yang berkaitan tentang perempuan (hari Kartini, valentine, hari ibu, 

dll) dan menggunggahnya di sosial media. Jika memungkinkan budget yang 

lebih, akan lebih menarik jika Natural Honey dapat mengunakan talent yang 

lebih terkenal untuk meningkatkan image Natural Honey itu sendiri. 
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