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BAB IV 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis yang dilakukan terhadap sinergi antara Lippo 

Plaza Jogja dan komunitas seni lokal, dapat disimpulkan bahwa pelaksanaan 

kegiatan seni di pusat perbelanjaan ini merupakan bentuk strategi kreatif yang 

memadukan pendekatan manajerial modern dengan penguatan nilai-nilai 

budaya lokal. Lippo Plaza Jogja secara aktif menerapkan empat fungsi 

manajemen menurut George R. Terry, yaitu perencanaan (planning), 

pengorganisasian (organizing), pelaksanaan (actuating), dan pengendalian 

(controlling) dalam mengelola program-program seni dan budaya. 

Dalam aspek perencanaan, manajemen Lippo Plaza Jogja menunjukkan 

kemampuan koordinatif melalui penentuan tema acara yang diselaraskan 

dengan momen nasional dan preferensi lokal, penyusunan jadwal tahunan, 

serta pengelolaan database komunitas seni sebagai mitra. Pengorganisasian 

dilakukan secara struktural, dengan pembagian tugas yang jelas antara 

manajemen dan komunitas, sehingga menciptakan efisiensi dan efektivitas 

pelaksanaan kegiatan. Pelaksanaan terlihat dari inisiatif manajemen dalam 

menciptakan lingkungan yang mendukung kreativitas komunitas, termasuk 

penyediaan fasilitas, logistik, serta bantuan teknis dan promosi. Fungsi 

pengendalian pun berjalan secara aktif, ditandai dengan evaluasi rutin, 

komunikasi dua arah, serta dokumentasi kendala untuk perbaikan program di 

masa depan. 

Kolaborasi ini membentuk suatu sinergi yang memberikan dampak positif 

bagi kedua belah pihak. Lippo Plaza Jogja memperoleh peningkatan aktivitas. 

Sementara itu, komunitas seni memperoleh ruang ekspresi yang layak, 

memperluas jejaring, dan meningkatkan eksistensi karya mereka di hadapan 

publik. Dengan demikian, kemitraan ini tidak hanya berorientasi pada 

keuntungan ekonomis, tetapi juga berkontribusi pada pengembangan ekosistem 

seni dan budaya lokal. Keberlangsungan kerja sama ini menunjukkan bahwa 
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integrasi antara sektor komersial dan komunitas kreatif dapat menjadi strategi 

berkelanjutan yang mampu menjawab tantangan industri ritel masa kini secara 

adaptif dan  inovatif. 

B. Saran 

Sebagai tindak lanjut dari hasil kesimpulan, berikut beberapa saran yang 

disusun untuk memberikan masukan dalam pengembangan sinergi antara 

Lippo Plaza Jogja dan komunitas seni, antara lain: 

1. Bagi Mahasiswa  

Disarankan mahasiswa yang ingin melanjutkan penelitian mengenai 

sinergi antara korporasi dan komunitas seni guna memperluas wawasan 

serta memperdalam pemahaman terhadap potensi kolaborasi keduanya. 

a. Peneliti selanjutnya disarankan untuk memfokuskan kajian pada 

pengaruh kegiatan seni terhadap citra merek pusat perbelanjaan serta 

tingkat partisipasi komunitas seni. 

b. Kajian ini diharapkan dapat dijadikan sebagai referensi akademik dan 

menjadi dasar dalam penyusunan tugas akhir di bidang seni maupun 

manajemen industri kreatif. 

2. Bagi Lippo Plaza Jogja 

a. Disarankan untuk menggunakan hasil penelitian ini sebagai acuan dalam 

upaya peningkatan dan pengembangan program seni yang lebih strategis 

dan berdampak. 

b. Program seni sebaiknya diselaraskan dengan nilai-nilai budaya lokal 

serta minat dan preferensi pengunjung guna meningkatkan relevansi dan 

daya tarik. 

c. Perlu dibangun kolaborasi jangka panjang dengan komunitas seni sebagai 

mitra dalam menciptakan ekosistem kreatif berkelanjutan. 
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3. Bagi Masyarakat 

a. Disarankan bagi masyarakat untuk aktif berpartisipasi dalam kegiatan 

seni yang diselenggarakan di ruang publik guna memperkuat keterlibatan 

dan apresiasi terhadap seni. 

b. Kesadaran akan pentingnya sinergi antara seni dan korporasi perlu terus 

ditingkatkan melalui berbagai program komunikasi, pendidikan dan 

lintas sektor.  

c. Dianjurkan untuk memperluas akses terhadap budaya melalui program 

inklusif yang menjangkau berbagai lapisan masyarakat tanpa hambatan 

geografis maupun sosial.  
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