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EKSPLORASI POTENSI BUDAYA LOKAL UNTUK PENGEMBANGAN
PRODUK DI KAWASAN DESA WISATA TEMBI DALAM MENDUKUNG
PARIWISATA

Nasywa Bintang Azalia

ABSTRAK

Desa Wisata Tembi di Bantul, Yogyakarta, merupakan destinasi yang memiliki
kekayaan budaya lokal serta potensi besar dalam pengembangan pariwisata
berbasis komunitas. Namun, belum ada produk wisata khas sebagai suvenir Desa
Wisata Tembi yang diangkat dari budaya lokal setempat. Penelitian ini bertujuan
untuk mengeksplorasi potensi budaya lokal sebagai dasar dalam pengembangan
desain produk yang mendukung sektor pariwisata. Penelitian ini menggunakan
pendekatan kualitatif eksploratif dengan metode pengumpulan data melalui
observasi, studi literatur, wawancara, Focus Group Discussion (FGD), dan
dokumentasi. Analisis data-dilakukan dengan pendekatan deskriptif-naratif serta
analisis SWOT untuk merumuskan strategi pengembangan produk. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa Desa Wisata Tembi memiliki kekayaan budaya berupa tradisi
agraris, arsitektur rumah ‘limasan, kesenian lokal, dan keterampilan kerajinan
berbahan alami. Beberapa produk yang direkomendasikan untuk dikembangkan
antara lain adalah produk amenitas homestay berbahan serat alam, miniatur rumah
limasan fungsional, suvenir edukatif dari alat musik tradisional, dan produk
berbasis narasi budaya.. Strategi kolaboratif rantatra masyarakat, desainer, dan
akademisi menjadi kunei keberhasilan ~dalam menciptakan produk yang
merepresentasikan identitas lokal serta memperkuat ekosistem pariwisata
berkelanjutan

Kata kunci: budaya lokal, desain produk, desa wisata, pariwisata berkelanjutan,
Tembi



EXPLORATION OF LOCAL CULTURE POTENTIAL FOR PRODUCT
DEVELOPMENT IN THE TEMBI TOURISM VILLAGE AREA IN
SUPPORT OF TOURISM

Nasywa Bintang Azalia

ABSTRACT

Tembi Tourism Village in Bantul, Yogyakarta, is a destination rich in local culture
and holds significant potential for communitu-based toursism development.
However, there has not yet been a distinctive tourism product developed as a
souvenir of Tembi Tourism Village that is based on the local culture. This research
aims to explore the potential of local culture as a foundation for developing product
designs that support the tourism sector. This research adopts a qualitative
exploratory approach, using data collection methods such as observation,
literature review, interviews, ~Focus-. Group Discussions (FGDs), and
documentation. Data were-analyzed using a narrative-descriptive method and
SWOT analysis to formulate appropriate product development strategies. The
results indicate that Tembi Village possesses cultural assets including agrarian
traditions, limasan-style architecture, local arts, and handicraft skills using natural
material. Recommended product developments include homestay amenities made
from natural fibers, miniature limasan houses, educational souvenirs based on
traditional musical " instruments, and | culture-based narrative products.
Collaborative strategies-involving local communities, designers, and academics
are key to creating products-that reflect local identity and support a sustainable
fourism ecosystem.

Keywords: local culture, product design, tourism village, sustainable tourism,
Tembi
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BAB1
PENDAHULUAN

A. LATAR BELAKANG

Pariwisata di Indonesia berkembang secara signifikan dalam beberapa tahun
terakhir. Terhitung hingga April 2024, menurut data milik Badan Pusat
Statistik (BPS), kunjungan wisatawan mancanegara (domestik) mencapai lebih
dari 1 juta per bulan. Hal tersebut menunjukkan kenaikan sekitar 24,85%
dibandingkan tahun sebelumnya pada kuartal tahun yang sama (Badan Pusat
Statistik, 2024). Meningkatnya angka kunjungan wisata ini dipengaruhi oleh
preferensi wisatawan tentang objek wisata yang lebih autentik. Di Indonesia,
pariwisata memegang peran besar dalam memperkenalkan kekayaan budaya
dan keindahan alam. Tren wisata budaya dan ekowisata di Indonesia semakin
meningkat, seiring dengan minat wisatawan:-pada pengalaman tentang budaya
dan komunitas lokal.

Desa wisata menjadi-salah satu tujuan wisata yang menjadi minat wisatawan
di Indonesia. Desa.wisata (rural fourism) merupakan pariwisata yang terdiri
dari keseluruhan pengalaman pedesaan, atraksi alam, tradisi, unsur-unsur unik
yang secara keseluruhan.dapat menarik minat wisatawan (Antara & Arida,
2015). Dengan menonjolkan ciri kelokalan budaya dari desa wisata dapat
menjadi kelebihan untuk bersaing dengan destinasi wisata lainnya.

Destinasi seperti Desa Wisata Tembi di Bantul, Yogyakarta, yang
menerapkan konsep budaya Jawa menjadi salah satu daya tarik bagi wisatawan.
Desa Wisata Tembi memiliki luas wilayah yang didominasi dengan area
persawahan dan sungai yang mengelilingi sehingga memberi kesan pedesaan
yang asri. Dan tipe wisata seperti ini banyak diminati para wisatawan. Di antara
area persawahan yang luas terdapat beberapa rumah joglo yang disewakan
untuk homestay. Dalam bidang pariwisata, selain adanya produk homestay, di
desa wisata ini juga terdapat beberapa produk lain berupa usaha kerajinan lokal
milik pengrajin setempat seperti kerajinan anyaman bahan serat alam dan batik.

Program pengembangan desa wisata di Indonesia didukung oleh

Kementerian Pariwisata dengan target pembangunan sebanyak 6.000 desa



wisata pada 2024 untuk mendukung pertumbuhan ekonomi lokal dan menjaga
warisan budaya (Setiawan, 2024). Desa wisata Tembi memiliki potensi besar
yang dapat dimanfaatkan untuk mengembangkan pariwisata berkelanjutan
dengan menonjolkan ciri khas dan budaya lokal. Dari data pengamatan awal
ditemukan banyak homestay yang beroperasi di Desa Wisata Tembi. Hal ini
sejalan dengan pernyataan Ketua Desa Wisata Tembi yang menyebutkan
terdapat 45 homestay di Desa Wisata Tembi (Junianto, 2024). Hal ini
menunjukkan bahwa terdapat potensi besar berupa ekosistem yang luas yaitu
banyaknya homestay yang beroperasi hingga saat ini. Namun, meskipun
memiliki potensi besar, masih terdapat kendala dalam mengoptimalkan
peluang yang ada untuk mengembangkan produk. Berdasarkan data
pengamatan awal dari ketiga komponen penting dalam pengembangan
pariwisata yaitu atraksi, aksesibilitas, dan amenitas yang terdapat di Desa
Wisata Tembi ditemukan-—kendala pada._amenitas atau fasilitas yang ada.
Amenitas yang terdapat di Desa 'Wisata Tembi dirasa kurang optimal dalam
menerapkan budaya lokal. Sehingga kurang menggambarkan keunikan budaya
dan karakter khas, Tembi."Padahal, wisatawan Ssering kali mencari pengalaman
yang berkaitan dengan budaya dan tradisi lokal. Sejalan dengan pernyataan
(Govers & Go, 2009) pada penclitiannya bahwa pengalaman khas di sebuah
destinasi, yang tercermin-melalui atribut fistk seperti desain dan layanan, dapat
memperkuat kesan positif wisatawan dan meningkatkan keinginan mereka
untuk kembali. Kondisi ini menunjukkan pentingnya eksplorasi lebih
mendalam terhadap potensi budaya lokal sebagai sumber inspirasi dalam
pengembangan desain produk di kawasan Desa Wisata Tembi. Dengan
menggali elemen-elemen budaya yang hidup di masyarakat, produk-produk
wisata yang dihasilkan dapat lebih relevan, bermakna, dan mendukung citra
serta daya tarik desa wisata sebagai destinasi budaya. Penelitian ini bertujuan
untuk mengidentifikasi dan mengeksplorasi potensi budaya lokal yang dapat
diangkat menjadi bagian dari strategi pengembangan produk wisata, dalam
rangka memperkuat identitas dan daya saing Desa Wisata Tembi di sektor

pariwisata.



B. RUMUSAN MASALAH
Bagaimana eksplorasi potensi budaya lokal untuk pengembangan produk di

kawasan Desa Wisata Tembi dalam mendukung pariwisata?

C. BATASAN MASALAH

Penelitian ini memiliki ruang lingkup yang dibatasi untuk memastikan fokus
dan keterarahan dalam pembahasan, yaitu kajian budaya lokal dibatasi hanya

pada Desa Wisata Tembi.

D. TUJUAN DAN MANFAAT

1. Tujuan
Untuk mendapat potensi-potensi budaya lokal untuk pengembangan
desain produk di kawasan Desa Wisata Tembi dalam mendukung
pariwisata.
2. Manfaat
a. Bagi Mahasiswa
Meningkatkan pemahaman tentang proses eksplorasi menemukan
potensi budaya lokal untuk pengembangan produk sebagai bentuk
inovasi yang-mendukung pariwisata.
b. Bagi Institusi
Hasil penelitian dapat dijadikan bahan referensi untuk pengembangan
materi kuliah tentang desain berbasis budaya lokal dan pariwisata.
c¢. Bagi Masyarakat
Masyarakat terbantu dengan peningkatan kualitas fasilitas wisata,
peningkatan ekonomi lokal, dan pengenalan lebih dalam terhadap

budaya Desa Wisata Tembi.
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