BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan
1. Perancangan

Perancangan ini dibuat berdasarkan strategi integrated marketing
communication yang biasanya digunakan sebagai bentuk pemasaran secara
komersil tetapi dalam perancangan ini hanya menarik beberapa unsur
didalamnya yang akan dikombinasikan ke dalam integrated marketing
communicationnon profit. Sebenarnya keduanya saat ini sudah tidak
terlihat perbedaannya karena saat ini integrated marketing communication,
karena beberapa perusahaan telah menyadari bahwa yang dibuthkan
bukanlah pasar dan komunikasinya tetapi bagaimana perilaku publik saat
ini, karena dari sinilah para marketer dapat melihat target pasarnya dan
dapat membuat media yang sesuai, Maka dari itu dalam integrated
marketing communication yang dikombinasikan integrated marketing
communicationnon - profit juga. mengikuti prinsip menggunakan brand
awareness dan juga brand activation.

Dengan pergerakan penyu’imbang dibutuhkan keduanya agar publik juga
mengetahui-bagaimana berprilaku ketika sedang berwisata ke alam yang
masih termasuk habitat’ penyu. Perancangan untuk strategi integrated
marketing communication ini dapat' membantu pergerakan relawan banyu
sebagai non goverment organization, tidak menutup kemungkinan strategi
ini juga dapat digunakan organisasi non profit. Maka dari itu penekanan
dari integrated marketing communication adalah kolaborasi dan
connecting untuk menjalankannya jika dana terbatas. Karena dalam
perancangan ini juga bertuan untuk mengajak aksi langsung maupun tidak
langsung yaitu donasi.

2. Strategi
Jika biasanya integrtaed markeing communication digunakan perusahaan
untuk memasarkan produknya, tetapi di perancangan gerakan

penyu'imbang alam ini  integrated marketing = communication
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dikombinasikan dengan integrated marketing communication non profit
untuk membantu organisasi non profit dalam memasarkan objeknya.
Dalam pengkombinasian strategi ini juga dibantu dengan pendekatan
desain komunikasi visal. Karena integrated marketing communication
menyampaikan pesan dengan media, cara menyampaikan pesan yang
efektif dimedia dengan mengunakan desain untuk mengelola pesan
menjadi lebih menarik untuk disajikan ke media. Kombinasi antara
integrated marketing communication dan integrated marketing
communication non profit didasarkan strategi dari Dwisapta dan praktek
dari Jeff Davidoff. Menggunakan strategi dwi sapta untuk integrated
marketing communication yang sesuai karakter orang indonesia sedangkan
strategi Jeff Davidoff untuk integrated marketing communication non
profit yang sesuai dengan kebutuhan gerakan organisasi non profit. Jika
keduanya dikombinasikan maka akan terbenruknya integrated marketing
communication non profit versi indonesia.Hal tersebut juga harus
diperkuat dengan penyamaan mindset dan komitmen untuk menggerakkan
organisasi non profit. Selanjutnya adalah penentuan media dengan di dasari
brand dan brand non profit. - Integrated marketing communication yang
dikombinasikan dengan integrated marketing communication non profit
menggunakan brand awareness dan brand activation dalam menentukan
media yang digunakan untuk mengajak aksi dan donasi dalam gerakan
penyu'imbang alam.
B. Saran
IImu marketing seharusnya dikembangkan juga di desain komunikasi
visual. Karena perkembangan ilmu komunikasi yang dipadukan secara visual
dibutuhkan dalam dunia marketing. Strategi integrated marketig
communication sangatlah luas jangkauannya, para perancang muda harus
dibekali ilmu marketing agar dapat menentukan media seperti apa yang baik
untuk digunakan sesuai dengan masing-masing target pasarnya agar dapat
difungsikan dengan baik perancangannya.
Dari perancangan integrated marketing communication gerakan

penyu’imbang alam agar dapat memberikan gambaran sebuah inovasi
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mengenai dunia marketing. Integrated marketing communication yang
dipadukan dengan integrated marketing communicationnon profit dapat
digunakan sebagai alat komunikasi visual untuk organisasi non profit.

Untuk merealisasikannya, saran untuk mahasiswa adalah mahasiswa
adalah salah satu bagian lingkungan yang dapat menyumbangkan keahliannya
untuk masyarakat, dan untuk mahasiswa desain komunikasi visual responlah
masalah yang ada disekitar dengan mengetahui akar permasalahannya dan
sebelum masuk ke proses visual sebelumnya gunakan metode maupun strategi
yang cocok dengan permasalahannya agar rancangan yang dibuat sesuai
fungsinya.

Untuk institusi pendidikan, Institut Seni Indonesia Yogyakarta dapat
mengajarkan kepada calon designer muda untuk terus berinovasi dalam setiap
karyanya untuk masuk ke dunia industri yang sesungguhnya.

Untuk organisasi dan masyarakat, diharapkan desain komunikasi visual
dapat membantu memecahkan permasalahan sosial dan lingkungan. Dapat
designer juga dapat memberikan kontribusi yang banyak untuk lingkungan dan

juga masyarakatnya.
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C. Strategi Kombinasi Integrated Marketing Communication

perancangan integrated marketing communication
gerakan penyu’imbang alam wilayah pantai di Yogyakarta

object

message, design, media

combine

=3

mindset
commitment

message
design
collaboration
challange
connecting
attention &

awareness
search
interest
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visual communicator

Lampiran.03.Strategi TMC non profit
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D. Display Pameran
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ABSTRACT

DESIGN OF INTEGRATED MARKETING COMMUNICATION FOR
PENYU’IMBANG ALAM’S MOVEMENT AROUND BEACH AT
YOGYAKARTA

Adlinda Firdienta
1112164024

Sea turtle was one species thats threatened with extinction, now
population’ssea turtle getting down the worlds. If the sea turtle extincted then
there wasn’t balance of ecosystems at sea and land. Threatened extinction of sea
turtles make Relawan Banyu organization non government moves to help preserve
the ecosystem by assisting sea turtle at Sea Turtle Conservation located in Goa
Cemara’s beach and handle Conservation in Pelangi’s beach.

Integrated marketing communication a marketing strategy that connects
the message to media. This strategy was used as an ongoing effectiveness of
marketing activities. While the non-profit integrated marketing communications is
the equation of integrated marketing communications in general, but used as a
social activity and movement or marketing don’t use cost much. In determining
the media used integrated marketing communications by using brand awareness
and brand activation.

In social movement requires a strategy that can help marketing campaign
movement in the object was lifted so that it can be lived and well structured.
Social activities with unified - communications strategy also takes visual
communication design-in building media used in marketing object.

Keywords
Sea Turtle, Conservation movement, Relawan Banyu, Integrated Marketing

Communication
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