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BAB V  

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

PT. Rengganis Rayhan Wijaya merupakan perusahaan yang bergerak 

dibidang developer property. Perusahaan ini berlokasi di Jember, Jawa Timur. 

Sebagai perusahaan developer dengan produk-produk nya yang dijual dan 

dipasarkan seluas-luasnya, tentu perusahaan ini memiliki nama yang luas dan 

kondang dilingkungannya, mulai dari vendor, kontraktor, stakeholder, dan calon 

customer.  

Salah satu produk yang dimiliki oleh perusahaan ini adalah Kawasan 

perumahan ‘Mahkota Raya Rengganis’ yang terletak di jemebr. Kawasan tersebut 

merupakan Kawasan pengembangan yang nantinya akan dibangun perumahan 

subsidi dan komersial. Peranan kantor dalam suatu Kawasan memiliki peranan 

yang penting dan krusial. Karena fungsi kantor pada suatu Kawasan perumahan 

selain sebagai pusat operasional juga sebagai kantor marketing. Dimana akan 

banyak dijumpai calon customer yang akan membeli rumah. Oleh karena itu, 

dibutuhkan kantor pusat yang dapat mengakomodasi kebutuhan tersebut. 

Pada perancangan interior kantor PT. Rengganis Rayhan Wijaya, 

pendekatan yang digunakan adalah corporate identity. Pendekatan tersebut dipilih 

karena pentingnya suatu identitas dan citra perusahaan di kancah public, terutama 

untuk perusahaan developer. Dengan menerpkan lima parameter yang terdiri atas 

transformasi nilai perusahaan, penambahan fasilitas 65ollaborative dan healing 

space, dengan informasi dan wayfinding yang interaktif, dengan memperhatikan 

aksesibiltas, efisiensi dan efektivitas ruang yang tidak dijumpai pada bangunan 

eksisiting.  

Dalam membangun identitas dan citra perusahaan dikancah public melalui 

perancangan interior kantor, dalam mendukung pendekatan corporate identity, 

diterpakan konsep ‘spirit of rengganis’ untuk memperlihatkan sisi lain dari 

perusahan ini yang belum tereksplor sebelumnya. Kata rengganis memiliki makna 
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yang cukup dalam. Nama ini kerap digunakan oleh perusahaan dalam memberi 

identitas pada produk-produk Kawasan perumahan yang mereka kembangkan.  

Kata rengganis yang terdapat pada nama perusahaan merupakan nama yang 

diusung oleh founder. Beliau terinspirasi dari suasana puncak rengganis yang 

berada di gunung argopura. Sehingga dalam perancangan interior kantor ini, 

digunakan konsep yang dapat mencerminkan identitas perusahaan yang unik, 

original, dan belum diketahui banyak oleh masyarakat luas.  

Dengan penerapan pendekatan corporate identity dan konsep ‘spirit of 

rengganis’, diharapkan usulan ide gagasan perancangan ini dapat menjawab 

permasalahan yang diangkat tentang menekankan citra dan identitas perusahaan 

dan dapat menjadi wadah untuk perusahaan dalam terus mengembangkan produk-

produk mereka. 

B. Saran 

1. Untuk perancangan kantor ini kedepannya, dapat menambahkan 

identitas perusahaan melalui parameter behaviour corporate, dimana 

dapat mewadahi kolaborasi dan aktivitas antar pengguna ruang. 

2. Bagi perusahaan PT. Rengganis Rayhan Wijaya, dapat menjadi 

sarana referensi dalam menonjolkan identitas dan citra sebagai 

perushaan developer property.  

3. Untuk pembaca, dapat menjadi refernsi bacaan dalam berkarya dan 

merancang, menyelesaikan masalah dengan memunculkan ide-ide 

solutif yang kreatif. 
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