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INTISARI 

 

STRATEGI POSITIONING DAN DIFERENSIASI DALAM UPAYA 

MEMBANGUN BRAND 

STUDI KASUS NGAYOGJAZZ 

 

Ngayogjazz adalah salah satu festival musik jazz yang diselenggarakan 

rutin setiap satu tahun sekali di Yogyakarta. Festival ini mengalami peningkatan 

jumlah penonton yang signifikan setiap tahun dalam tiap penyelenggaraannya. 

Keberhasilan Ngayogjazz meraih penonton yang banyak ini adalah salah satu 

hasil dari strategi pemasaran yang dijalankan. Strategi pemasaran yang baik akan 

menjadi penentu suksesnya pemasaran sebuah produk. Kesuksesan sebuah strategi 

pemasaran juga akan membangun brand yang kuat untuk produk tersebut. 

Segitiga positioning, diferensiasi, brand (PDB) adalah salah satu pengembangan 

dari konsep pemasaran oleh Kertajaya. Segitiga PDB dapat menjadi landasan 

untuk menentukan strategi positioning dan diferensiasi yang tepat bagi sebuah 

produk.  

Penelitian ini difokuskan pada penerapan teori segitiga PDB dalam 

Ngayogjazz. Metode penelitian yang digunakan adalah metode kualitatif dengan 

pendekatan studi kasus. Pengumpulan data dilakukan melalui indepth interview. 

Melalui metode tersebut dapat diketahui sejauh mana Ngayogjazz menerapkan 

teori pemasaran (dalam hal ini positioning dan diferensiasi). 

Hasil dari penelitian ini adalah perumusan upaya-upaya strategi 

positioning dan diferensiasi dalam festival Ngayogjazz. Dari hasil penelitian ini 

dapat disimpulkan bahwa penerapan segitiga PDB dalam Ngayogjazz penting 

dilakukan agar penyelenggara mengetahui sejauh mana maksudnya tersampaikan 

untuk masyarakat. Hasil dari analisis menggunakan segitiga PDB adalah 

Ngayogjazz telah membentuk sebuah brand sebagai festival musik jazz yang 

memiliki karakter kota Yogyakarta.  

 

Kata kunci: festival musik, strategi pemasaran, positioning, diferensiasi, dan 

brand, segitiga PDB. 
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ABSTRACT 

 

POSITIONING AND DIFFERENTIATION STRATEGY IN AN EFFORT TO 

BUILD A BRAND 

 NGAYOGJAZZ CASE STUDY  

 

Ngayogjazz is one of the jazz festivals held regularly in Yogyakarta. The 

number of audiences in this festival has increased significantly every year. The 

success of Ngayogjazz is one of the results of its marketing strategy. A good 

marketing strategy will determine the success of the product and will also build a 

strong brand for itself. Positioning, differentiation, and brand (PDB) is one of the 

developments of Kertajaya's marketing concept. PDB Triangle could be the basis 

for determining the appropriate positioning and differentiation strategies for a 

product. 

The research focuses on the application of PDB triangular theory in 

Ngayogjazz, using qualitative method with case study approach. Data is collected 

through in-depth interview. These methods can measure to which extent does 

Ngayogjazz applies marketing theory (in this case, positioning and 

differentiation). 

The results from this study is the formulation of positioning and 

differentiation strategy in Ngayogjazz festival. This study concludes that the 

application of the PDB triangle in Ngayogjazz is important so that the organizers 

know to which extent the intention is conveyed to the public. The results of the 

analysis using PDB triangle shows that Ngayogjazz has formed a brand as a jazz 

music festival that wears the characteristics of the city of Yogyakarta. 

 

Keywords: music festivals, marketing strategy, positioning, differentiation, and 

brand, triangular PDB. 
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